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الاثنين ٢٣ فبراير ٢٠٢٦

«زين» تجمع الصائمين بموائد الخير.. عطاء يتجدد كل عام

مع حلول شهر رمضان المبارك، انطلقت 
مبادرة زين الســنوية لإفطــار الصائم في 
عامها التاسع عشر بصالة جليب الشيوخ 
بالشــراكة مع وزارة الشؤون الاجتماعية، 
حيث تستقبل الصائمين يوميا طوال الشهر 
الفضيل ضمن حملة زين الشهور الرمضانية، 
لتجســد التزام الشــركة بنشر قيم العطاء 

والتكافل خلال موسم الخير.
وشــارك في تدشين موائد زين الشهور 
كل من الرئيــس التنفيذي لزيــن الكويت 
نواف الغربللي، ومدير إدارة المرأة والطفولة 
وتنمية المجتمع بوزارة الشؤون الاجتماعية 
فايز الديحاني، وإمام المســجد الكبير عمر 
الدمخــي، في تأكيد على قوة الشــراكة بين 
القطاعــين الخــاص والحكومي فــي تنفيذ 
مبادرات نوعيــة تلبي احتياجات المجتمع 
وتعزز أثر العمل الإنســاني خلال الشــهر 

الفضيل. وتقدم «زين» هذا العام قرابة ٣٠
ألف وجبة إفطار على مدار الشهر الكريم، عبر 
موائد الإفطار في صالة جليب الشيوخ، إلى 
جانب توزيع الوجبات في مختلف مناطق 
الكويت بالتعاون مع شريكها الاستراتيجي 
البنك الكويتي للطعام والإغاثة، من خلال 
الشاحنات التي تنطلق يوميا لتغطية العديد 

من المواقع في أنحاء البلاد.
ويشرف فريق زين بشكل مباشر على 
تنظيم المبــادرة ومتابعة تنفيذها اليومي، 
بمشــاركة فريق «زين الشهور» التطوعي 
المكــون من موظفي الشــركة مــن مختلف 
القطاعــات والإدارات، بمــا يعكــس روح 
العمــل الجماعي لدى عائلة زين وحرصها 
على تحقيق مشاركة مجتمعية فاعلة خلال 

الشهر المبارك.
كما يشــارك في تنظيــم المبادرة فريق 

شبكة شباب زين FUN للعمل بنظام جزئي 
من طلبة الجامعة، في خطوة تعكس اهتمام 
زين بإشــراك الجيل القادم فــي مبادراتها 
المجتمعية، وتمكينهم من اكتساب الخبرة 
الميدانية وتعزيز قيم المسؤولية والعطاء، 

بما يسهم في إعدادهم لقيادة المستقبل.
وتأتي هذه المبادرة ضمن سلسلة برامج 
ومبادرات حملة زين الشهور الرمضانية، 
التي تواصل زين من خلالها تجسيد رسالتها 
في صناعة أثر مجتمعي مستدام، وترسيخ 
قيم المحبة والتراحم والتكافل التي يتميز 

بها المجتمع الكويتي.
وتأتي هذه المبــادرة امتدادا لغاية زين 
«اتصــال دائــم.. حياة أجمــل»، إذ تواصل 
الشركة ترجمة حضورها في المجتمع إلى 
أثر ملموس يلامس احتياجات الناس ويعزز 

قيم التضامن خلال الشهر الفضيل.

صالتها لإفطار الصائم تعود في عامها التاسع عشر بالتعاون مع «الشؤون»

المبادرة تجسد غاية «زين» في تحقيق «اتصال دائم.. حياة أجمل»إمام المسجد الكبير عمر الدمخي وحمد المصيبيح مع فريق شباب «زين»

نواف الغربللي وفايز الديحاني يتوسطان مسؤولي «زين» و«الشؤون»

«بيت التمويل» ينظّم أكبر بطولة لكرة القدم
أعلن بيت التمويل الكويتي 
عن تنظيم أكبر بطولة رمضانية 
في كــرة القدم على مســتوى 
الكويت، بشراكة استراتيجية 
مــع الهيئة العامــة للرياضة، 
ومشاركة أكثر من ١٠٠٠ لاعب 
مــن المحافظات الســت، وذلك 
ضمن اهتمام البنك المتواصل 
بالشباب وتقديره لدور النشاط 
الرياضــي في حيــاة المجتمع 
وحركة الاقتصاد، بالإضافة إلى 
تفعيل اطر التعاون القائمة مع 
الهيئات والمؤسسات الرسمية 
المعنية بالرياضة، ومساهماته 
فــي تعزيز دورهــا من خلال 
أنشــطة وفعاليات مشــتركة 

في مجالات مختلفة.
التنفيــذي  المديــر  وقــال 
للعلاقات المؤسسية والمسؤولية 
الاجتماعيــة في بيت التمويل 
الكويتي، فيصل الســريع، ان 
البطولة الرياضية في كرة القدم 
التي تنظم بالتعاون مع الهيئة 
العامة للرياضة ستستمر لمدة 
أسبوع، وتســتهدف شريحة 
الشباب من ســن ١٦ عاما فما 
فوق، وقد شهدت إقبالا كبيرا 
فــور الإعــلان عــن تنظيمها، 
واكتمل عدد الفرق المسجلة في 

الكويت، وســيخصص ملعب 
لكل محافظتين، فيما ســتقام 
احتفاليــة كبيــرة فــي نهائي 
البطولة من المتوقع ان يشارك 
فيها عدد كبير من المسؤولين 
والمعنيين بالرياضة، بالإضافة 
إلى جماهير ومحبي كرة القدم، 
معربا عن ثقته في أن البطولة 
ســتثمل فرصة كبيرة لإظهار 
العديد مــن المواهب والقدرات 
المتميــزة في كــرة القــدم، ما 
يجعلها بمثابة مهرجان لتخريج 
مشاريع لاعبين موهوبين، يمكن 
ان تســتقطبهم الفرق الكبرى 
لتدعيم صفوفها وقدراتها في 

مجال المنافسات المختلفة.
ونوه السريع بالدور المهم 
الــذي تلعبــه الهيئــة العامة 
للرياضة وضرورة دعم أعمالها 
ومساندة توجهاتها بما يعمق 
مــن الــدور المؤثــر للرياضة 
في حيــاة المجتمع، حيث تعد 
الأنشطة والفعاليات الرياضية 
من مكونات النشاط الاقتصادي 
وآليات دعمه، بعد أن أصبحت 
الرياضــة صناعة تســتقطب 
استثمارات كبيرة، وينفق من 
خلالها مبالغ طائلة سواء في 
الترويج للفعاليات أو الصرف 

على الفعاليات بما يحدث ذلك 
مــن رواج في حركــة التجارة 
وإنعــاش الســوق، بالإضافة 
إلى الــدور المهم على الصعيد 
الاجتماعي وحياة الفرد وابرز 
الأمثلة على ذلك دعم الصحة 
العامة وتحسين جودة الحياة 
وروح المشــاركة والتفاعــل 

الإيجابي بين افراد المجتمع.
وقــال إن البطولــة تأتي 
ضمــن برنامــج اجتماعــي 
وثقافــي حافــل ينظمه بيت 
الكويتــي تحــت  التمويــل 
عنوان «تواصــل بالخير في 
شهر الخير» ويتضمن العديد 
من المبادرات المجتمعية مثل 
حملة إفطــار صائم، وتقديم 
خدمة الضيافة في المســاجد 
وأنشــطة رياضية وشبابية 
وتفاعــل يومي مع الجمهور، 
ومسابقات وجوائز، وفعاليات 
قرقيعان، وڤيديوهات توعوية، 
ومشاركة الإفطار مع العديد 
من الجهات التي تؤدي واجبها 
أثناء موعــد الإفطار، وكذلك 
توزيع السلة الغذائية «ماجلة 
رمضان»، في تأكيد جديد على 
ريادة بيت التمويل الكويتي 

في المسؤولية الاجتماعية.

بشراكة مع «هيئة الرياضة».. وبمشاركة ٩٦ فريقاً و١٠٠٠ لاعب

فيصل السريع

وقت قياســي، ما يؤكد أهمية 
البطولــة وجدوى  وحيويــة 
الســاحة  وحاجــة  فكرتهــا 
الرياضية اليها في هذا الوقت 
ولهذه الفئــة العمرية، مؤكدا 
حرص بيت التمويل الكويتي 
على تعزيز مفهــوم الرياضة 
للجميع وتوســيع الممارسات 
الرياضيــة من خــلال تنظيم 
البطــولات والفعاليــات على 
أعلى المســتويات مــن الاعداد 

والترتيب.
وأضاف السريع أن البطولة 
ستشــهد مباريات يومية في 
كــرة القدم بين ٩٦ فريقا، على 
٣ ملاعــب منتشــرة في أنحاء 

«نقصة الخليج» تتواصل لدعم المبادرين الكويتيين
ضمن حملة «عوايدنا دوم 
تجمعنا»، التي تشــمل حزمة 
كبيرة من الفعاليات والمبادرات 
خلال شــهر رمضان الفضيل، 
يواصــل بنك الخليــج تنظيم 
فعاليــات «نقصــة الخليــج» 
أسبوعيا، بالتعاون مع العديد 
مــن المبادريــن والمشــروعات 
الكويتية. وكانــت البداية في 
الأسبوع الأول من شهر رمضان 
المبارك مع مطعم Beastro فرع 
الأڤنيوز، الذي استقبل العشرات 
من عملاء بنك الخليج الراغبين 
في الاستفادة من العرض المجاني 
على العديد من المنتجات المميزة، 
وفي الأســابيع التالية ســيتم 
التعاون مــع مطعمي دار حمد 
و«جيا». ويحرص بنك الخليج 
سنويا على التواصل مع المجتمع 
طوال شهر رمضان الكريم من 

والتعاون في المجتمع. يذكر أن 
بنك الخليج قام بتطوير فكرة 
«نقصــة الخليج» من شــكلها 
البسيط القائم على توزيع أطباق 
بسيطة من أكل البيت، إلى الأهل 
والجيران والأصدقاء، إلى نوع 
من الدعم الذي تقدمه مؤسسات 
المجتمع الكبرى إلى المشروعات 

الصغيرة والمتوسطة، من خلال 
توزيــع منتجاتهــا مجانا على 
الجمهور، مما يســاعدهم على 
توزيع منتجاتهم بشكل أكبر على 
الجمهور، ويحقق لهم المزيد من 
الانتشار والوصول إلى شرائح 
جديــدة مــن العمــلاء، ويزيد 
قدرتهم على النمو والتوســع، 
الأمر الذي ينعكس إيجابا على 
الاقتصاد الوطني بشــكل عام. 
ويؤكد بنــك الخليــج التزامه 
بمواصلــة جهوده على تعزيز 
معايير الاستدامة في المجتمع، 
علــى المســتويات المجتمعيــة 
والاقتصاديــة والبيئيــة، عبر 
العديد مــن المبادرات التي يتم 
انتقاؤها بعناية لتعود بالنفع 
على البنك والمجتمع، بما يتوافق 
مع أهداف الأمم المتحدة للتنمية 
المستدامة ورؤية الكويت ٢٠٣٥.

إقبال كبير من عملاء البنك

خــلال العديــد مــن الفعاليات 
منها «نقصــة الخليج»، وذلك 
بهــدف دعــم المبادريــن مــن 
أصحاب المشروعات الصغيرة 
والمتوســطة ومساعدتهم على 
تسويق منتجاتهم، وكذلك إحياء 
تلك العادة الكويتية الأصيلة، 
تجسيدا لروح الأخوة والمحبة 

«الأهلي» يعرّف بـ «لنكن على دراية» خلال فعاليات متنوعة
البنــك الأهلــي  يســتمر 
الكويتي في الترويج لحملة 
لنكــن على دراية والتعريف 
بمواضيعهــا المختلفة خلال 
مشــاركته في رعاية العديد 
مــن الفعاليات التي تقام في 
الكويت على مدار العام، ضمن 
التزامــه التــام بدعــم جهود 
بنك الكويت المركزي واتحاد 
مصــارف الكويت في إنجاح 
الشــمول  الحملــة وتحقيق 
المالي في أوساط جميع شرائح 

المجتمع الكويتي.
ولهذه الغايــة قام البنك 
مؤخرا بتعريف المشــاركين 
علــى مواضيــع الحملة في 
مؤتمــر الطفل الــذي أقامته 
جمعية المحامين وفي اليوم 
الرياضي في منطقة الشعب 
الصحيــة وخــلال المبــاراة 
النهائية لكأس سمو الأمير 
لكرة القدم، ومهرجان نادي 
بورشــه الكويت الســنوي، 
ثقافتهــم  زيــادة  بهــدف 
المصرفيــة والماليــة حــول 
حقوقهــم وواجباتهــم عند 
المعامــلات المصرفية  إجراء 

مع البنوك.
وتعكــس هــذه الجهــود 
حرص البنك الدائم على القيام 
بدوره في دعم الحملة الوطنية 
وتأكيد أهمية القطاع المصرفي، 
وهو يواصل تقديم محتوى 
مميز وجــاذب على منصاته 

لزيادة وتعزيز الثقافة المالية 
على جميع المستويات ضمن 
التزامه بتعزيز مكانته الرائدة 
في القطاع المصرفي وزيادة 
حضوره في المجتمع المحلي.

ويقوم البنك ضمن الحملة 
بشــرح الخدمــات والحلول 
المصرفيــة المتنوعة، وأنواع 
البطاقــــات والحسابـــــات 
المصرفية، والخدمات الرقمية، 
وســبل الادخار والاستثمار، 
وســبل مواجهــة عمليــات 

الاحتيال المصرفي والمالي. 
وتعد جميع هذه المحاور 
جــزءا من حملــة لنكن على 
دراية التي تستمر فعالياتها 
لعــام جديد، وســط حرص 
البنك الأهلــي الكويتي على 
المساهمة في تحقيق الأهداف 
المنشــودة لها ضمــن دوره 
القطــاع المصرفي  الرائد في 

داخل السوق المحلي.
البنــك فــي  وسيســتمر 
ابتكار أساليب جديدة لتوعية 
العمــلاء والتفاعل معهم من 
أجل تعزيز وعيهم المصرفي 
والمالــي وحمايتهــم علــى 
مختلــف المســتويات ضمن 
مســاهمته الدائمة في حملة 
لنكن على دراية بالتعاون مع 
بنك الكويت المركزي واتحاد 
مصارف الكويت بما يعكس 
دوره كمؤسسة مسؤولة في 

دولة الكويت.

«الوطني» يستعرض ريادته في صناعة المحتوى المسؤول
ســلط بنك الكويت الوطني 
الضــوء علــى أهميــة المحتوى 
المسؤول على وسائل التواصل 
الاجتماعي في تشــكيل الوعي 
المجتمعــي ودور المؤسســات 
والعلامــات التجاريــة وصناع 
المحتوى فــي تعزيز هذا الدور، 
وذلك خلال مشاركته في جلسة 
حوارية ضمن فعاليات الملتقى 
العربي لصنــاع المحتوى ٢٠٢٦

الذي استضافه مركز جابر الأحمد 
الثقافي.

التــي  الجلســة  وشــهدت 
شارك فيها كل من نائب رئيس 
مساعد - إدارة التواصل الرقمي 
في بنك الكويــت الوطني، فرح 
بســتكي، وموظف أول - إدارة 
التواصل الرقمي، سعود العسكر، 
مناقشة متخصصة حول آليات 
تطوير المحتوى الرقمي المسؤول 
وكيفية إسهامه في دعم القضايا 
المجتمعية وترســيخ الثقة بين 
الجمهور والمؤسسات، إضافة إلى 
استعراض التجارب الرائدة للبنك 

في هذا المجال.
واستعرضت بستكي خلال 
الجلسة رؤية بنك الكويت الوطني 
ودوره المتنامي في التأثير الرقمي 
على المستويين المحلي والإقليمي، 
مؤكدة أن المحتوى الرقمي أصبح 
اليوم من أهــم القنوات الفعالة 
لنشــر المعرفة وتمكين المجتمع 

المتابعــين. وفي محــور الثقافة 
المالية، أوضحت بستكي أن البنك 
يضع هذا الملف ضمن أولويات 
محتواه التوعوي، حيث يعمل 
على تعزيز الوعي المالي والشمول 
المصرفي وحمايــة المجتمع من 
خلال منصاته الرقمية، مشيرة 
إلى أن الدراسات تؤكد أن الأفراد 
الذين يتمتعون بثقافة مالية جيدة 
تزيد احتمالية ادخارهم بمقدار 
الضعف مقارنة بغيرهم. وأضافت 
أن حملات التوعية بالاحتيال عبر 
القنوات الرقمية أثبتت قدرتها 
على خفض الخســائر بنســبة 
تتــراوح بــين ٣٠٪ و٤٠٪، فــي 
حين يسجل المحتوى التعليمي 
المتخصص الذي ينشره البنك 
معدلات تفاعــل تفوق المحتوى 
الترويجي بثلاث إلى أربع مرات، 

وهو ما يعكس ثقة الجمهور في 
رسائل البنك التوعوية ورغبته 
في اكتساب معرفة مالية موثوقة 

وذات قيمة.
ولفتــت بســتكي إلــى أن 
«الوطني» قدم مبــادرات رائدة 
في هذا المجــال، أبرزها برنامج 
«Bankee» - أكبر برنامج للثقافة 
المالية في المدارس الابتدائية في 
الكويت - وذلــك بالتعاون مع 
وزارة التربيــة وهيئة مكافحة 
الفســاد «نزاهــة»، مبينــة أن 
البرنامج يهدف إلى تعريف الطلبة 
بأساســيات الكســب والادخار 
والصرف والمسؤوليات المالية، 
وغرس قيــم الأمانــة والنزاهة 

والعمل الجماعي.
من جهته، استعرض العسكر 
دور المحتــوى الرقمي في دعم 
برامج المسؤولية المجتمعية للبنك 
في مجــالات التعليم والصحة 
والرياضة والثقافة، مشيرا إلى أن 
سباق NBK Run الذي يشارك فيه 
أكثر من ٧٠٠٠ متسابق سنويا 
يعد نموذجــا لفعالية التغطية 
الرقمية في تعزيز ثقافة الحياة 
الصحية. وفي جانب الاستدامة، 
أكــد العســكر أن البنك ضاعف 
جهوده خلال السنوات الخمس 
الماضيــة، لتصبــح الاســتدامة 
جزءا أصيلا من اســتراتيجيته 

للمحتوى الرقمي.

فرح بستكي وسعود العسكر خلال مشاركتهما في الجلسة الحوارية

وتعزيز الوعي، خاصة في ظل 
الوجود اليوم المكثف لأكثر من 
نصف سكان العالم على منصات 
التواصل الاجتماعي، ومن بينهم 
أكثر من ٧٠٪ من الكويتيين، ما 
يجعل هذه المنصات بيئة مؤثرة 

في بناء الوعي المجتمعي.
وأشــارت بســتكي إلــى أن 
«الوطنــي» يمتلــك واحــدة من 
أكبر قواعد المتابعين في الكويت 
والمنطقة، بما يفوق٢٫٤ مليون 
متابــع، فيما ســجلت منصاته 
٣٫٣١ ملايــين تفاعل خلال العام 
الماضــي، موضحة أن نحو ٩٠٪ 
من متابعي حسابات البنك على 
مواقع التواصل الاجتماعي هم من 
داخل الكويت، ما يبرز قوة التأثير 
المحلي للبنك، إلى جانب انتشار 
يمتد خارج الحدود عبر ١٠٪ من 


