
09 اقتصـاد
الثلاثاء ٢٣ يوليو ٢٠٢٤

١٦٫٩ مليون دينار أرباح «stc» في النصف الأول

أعلنت شــركة الاتصالات الكويتية 
(stc)، عن نتائجها لفترة الستة أشهر 
المنتهية في ٣٠ يونيو ٢٠٢٤، مســلطة 
الضوء على أهم الإنجازات وعلى الأداء 
المالي والتشغيلي والمساهمات المجتمعية 
التي قامت بها الشركة خلال الستة أشهر 
الأولى من ٢٠٢٤، حيث حققت الشركة 
أرباحا صافية بلغت ١٦٫٩ مليون دينار، 
بارتفاع سنوي ٥٪، وبلغت ربحية السهم 

الواحد ١٧ فلسا.
وقالت الشركة في بيان صحافي إن 
الإيرادات خلال النصف الأول من العام 
الحالي بلغت ١٧٥٫٦ مليون دينار، بزيادة 
ســنوية ٠٫٦٪، وارتفعت الأرباح قبل 
الفوائد والضرائب والاستهلاك والإطفاء 
بنســبة ٢٫٢٪ لتصل إلــى ٤٣٫١ مليون 
دينار، فيما سجلت إجمالي الموجودات 
٤٣٥٫٩ مليــون دينــار، وبلغت حقوق 
المساهمين ٢٢٥٫٨ مليون دينار، وسجلت 
القيمة الدفترية للسهم ٢٢٦ فلسا، فيما 
وصلــت قاعدة العملاء إلى ٢٫٣ مليون 

عميل.
نتائج جيدة

وفــي هــذا الســياق، قــال الرئيس 
التنفيذي للشــركة م.معتــز الضراب: 
«تمكنت (stc) من تحقيق نتائج جيدة 
على صعيد الأعمال المالية والتشغيلية 
خلال الربع الثاني من عام ٢٠٢٤، نتيجة 
الطلب المســتمر والمتزايد على خدمات 
الاتصــالات وتكنولوجيــا المعلومــات 
والحلول الرقمية لكل من قطاعي الأفراد 

والمؤسسات». 
وأشار الضراب إلى أن stc حرصت 
منذ بداية العام على اتباع استراتيجيتها 
المؤسسية القائمة على ريادة السوق من 
خلال تطوير محفظة منتجاتها وخدماتها 
بالإضافة إلى اقتناص الفرص المتاحة 
التي من شأنها دعم أعمال الشركة وإدارة 

عملياتها الداخلية بكفاءة عالية. 
وتتطلع stc باســتمرار إلى تعزيز 
مكانتها كشركة رائدة في مجال الاتصالات 
إلى جانب قدرتها على تعزيز الحصة 
السوقية في ســوق شديد التنافسية، 
وذلك من خلال دفع أعمالها إلى مجالات 
جديدة مــن النمو المســتدام من خلال 
التركيز على تطويــر بنيتها التحتية 
وتقديم أحدث الحلول التي يتم تصميمها 

خصيصا لتلبية الاحتياجات المتغيرة 
لعملائها الأفراد منهم والشركات.

وأضــاف: «تفخــر stc بالحفاظ على 
العلامة التجارية للشركة الأم (مجموعة 
stc) كأعلى سمة تجارية قيمة في قطاع 
الاتصالات على مستوى منطقة الشرق 
الأوسط للعام الرابع على التوالي، وفقا 
لما جاء في التقريــر الصادر عن «براند 
فاينانــس غلوبــال ٥٠٠»، مؤكدة بذلك 
مكانتهــا الريادية ضمــن قائمة أقوى ٥
سمات تجارية في قطاع الاتصالات عالميا».

وشــدد الضراب على أن stc تحرص 
باستمرار على مواكبة أحدث التطورات 
العالمية من خلال تقديم خدمات الاتصالات 
الثابتة وتكنولوجيا المعلومات وتوفير 
أفضل الحلول المتكاملة المتعلقة بمجال 
الاتصــالات والشــبكات بالإضافــة إلى 
الحلــول التقنيــة المتقدمــة والخدمات 
العريــض ونظــم  الثابتــة والنطــاق 
التكامل والخدمات الســحابية وخدمات 
الجيــل الخامــس وإنترنــت الأشــياء 
وتحليل البيانــات لعملائها من الأفراد 
والمؤسســات من خــلال تطبيق خطط 

التحول الاستراتيجي للأعمال.
وقد تمكنــت stc، من خلال ارتكازها 
على شــبكتها الأكثر تطورا والاستفادة 
من خبرات شركاتها التابعة المتخصصة 
الثابتــة  بتقــديم خدمــات الاتصــالات 
وتكنولوجيــا المعلومــات، مــن التميز 
وتزويد قطاع الأعمال بالحلول الرقمية 
الشاملة المتكاملة والمبتكرة ذات الجودة 

العالية.
المؤشرات المالية 

وتعليقا على إعلان النتائج المالية 
للشركة، قال الضراب: «حققت stc نتائج 
مالية جيدة خلال الربع الثاني من ٢٠٢٤، 

حيــث بلغت إجمالي الإيــرادات ١٧٥٫٦
مليــون دينار في نهايــة يونيو ٢٠٢٤

بنسبة نمو ٠٫٦٪ مقارنة مع ١٧٤٫٦ مليون 
دينار في الفترة نفسها من العام السابق. 
ويعود الســبب الرئيســي في تحقيق 
هذا النمو إلى الزيادة في إيرادات قطاع 
العمــلاء التي تشــكل ٧٣٪ من إجمالي 
الإيرادات. في حين بلغت إيرادات قطاع 
الأعمال نسبة ٢٧٪ من إجمالي إيرادات 
الشــركة خلال الستة أشهر الأولى من 
عــام ٢٠٢٤، وذلك نتيجة التوســع في 
نموذج أعمال الشركة وتطوير الخدمات 
الرقمية وتقديم الحلول التقنية المتكاملة 

للشركات في شتى المجالات».

وأضاف: «لقد أثمرت هذه النتائج نمو 
الدخل قبل احتساب الفوائد والضرائب 
والاستهلاك والإطفاء بنسبة ٢٫٢٪ حيث 
بلغ ٤٣٫١ مليون دينار خلال فترة الستة 
أشهر الأولى من ٢٠٢٤ مقارنة مع ٤٢٫١

مليــون دينار فــي الفترة نفســها من 
العام السابق بدعم من ارتفاع إيرادات 
الشــركة. ونتيجــة ذلك، شــهد صافي 
أرباح الشــركة نموا بنسبة ٥٪ ليبلغ 
١٦٫٩ مليــون دينار (ربحية الســهم ١٧

فلســا) خلال فترة الستة أشهر الأولى 
مــن عام ٢٠٢٤ مقارنة مع ١٦٫١ (ربحية 
الســهم ١٦ فلســا) خلال الفترة نفسها 
في عام ٢٠٢٣، حيث يعود الســبب في 

ارتفاع صافي الربح إلى برنامج تحسين 
التكاليف والارتقاء بالكفاءة التشغيلية 
على مستوى stc وشــركاتها التابعة. 
هذا وبلغت قاعدة العملاء لدى stc إلى 
حوالي ٢٫٣ مليون عميل في نهاية شهر 

يونيو ٢٠٢٤».
إستراتيجية الاستدامة 

وتعليقا على المركز المالي للشــركة 
كما في ٣٠ يونيو ٢٠٢٤، قال الضراب: 
«بلغ إجمالي موجودات الشركة ٤٣٥٫٩

مليون دينار في نهاية يونيو ٢٠٢٤، كما 
بلغ إجمالي حقوق مســاهمي الشركة 
٢٢٥٫٨ مليون دينار. بالإضافة إلى ذلك 
تتمتع الشركة بملاءة مالية قوية على 
مستوى شركات الاتصالات في الشرق 

الأوسط».
مع تطلع stc للمســتقبل والتوجه 
الاســتراتيجي للاســتدامة المؤسسية، 
سوف تواصل stc بإطلاق برامج بهدف 
زيادة الوعي وتبني ممارسات مستدامة 
طويلة المدى التي من شــأنها أن تترك 
أثرا ايجابيا للأجيال القادمة. كما تواصل 
stc برنامج المســؤولية المجتمعية مع 
التركيز على تفعيل شــراكات تنموية 
مســتدامة مع جهات ومؤسســات من 
القطاعــين الحكومي والخــاص والتي 
نتشارك معهم في أهدافنا وقيمنا ضمن 
سلسلة من المبادرات المختلفة للمساهمة 
في إحداث تغيير إيجابي وتعزيز ثقافة 

المسؤولية المجتمعية.
وقال الضــراب: «انطلاقا من أهمية 
الاستراتيجية المالية لـ stc في تخصيص 
مواردها فيما يصب بمصلحة الشركة 
للبقاء في صدارة شــركات الاتصالات 
وتلبية احتياجات العملاء وتقديم قيمة 
مضافة للمساهمين، نحرص في stc على 
المراجعة الدورية والتحديث المســتمر 
لجميــع العوامــل التي قــد تؤثر على 
stc الاستراتيجية المالية، حيث تواصل

بتنفيذ العديد من المشاريع الاستراتيجية 
المتعلقة بالتحول والتكامل وذلك بدعم 
من الحلول الرقمية التي تتماشــى مع 
الأهداف الاستراتيجية والمالية للشركة 
مــن أجل تعزيــز الكفاءة التشــغيلية 
والممارســات الرقابية على العمليات، 
بالإضافة إلى تحقيق الامتياز في عمليات 

إدارة الخزينة».

١٧٥٫٦ مليون دينار إجمالي الإيرادات.. و٢٫٣ مليون عميل قاعدة عملاء الشركة

م. معتز الضراب

حرصنا على اتباع إستراتيجيتنا المؤسسية القائمة على ريادة السوق عبر تطوير محفظة منتجاتنامعتز الضراب: الشركة حققت نتائج جيدة في الربع الثاني نتيجة الطلب المتزايد على الحلول الرقمية 

الأوسطنتطلع لتعزيز مكانة «stc» كشركة اتصالات رائدة وزيادة حصتها السوقية مع المنافسة الشديدة الشرق  منطقة  في  الاتصالات  شركات  مستوى  على  قوية  مالية  بملاءة  تتمتع  الشركة 

«التجاري» يواصل دعمه لحملة «لنكن على دراية»
التجاري  البنك  يواصل 
الكويتي مشاركته في حملة 
«لنكــن على درايــة» التي 
أطلقها بنك الكويت المركزي 
بالتعاون مع اتحاد مصارف 
الثقافــة  الكويــت لنشــر 
المصرفية والمالية بين شرائح 
المجتمع المختلفــة وزيادة 
الوعي لدى الجمهور بدور 
القطــاع المصرفــي وكيفية 
الاســتفادة مــن الخدمــات 
المصرفيــة المقدمة لجمهور 
العمــلاء وتوعيتهــم فيما 
يتعلق بالتعامل مع البنوك 
وحماية بياناتهم المصرفية.

وحول استمرار مشاركة 
التجــاري في هــذه الحملة 
وأهدافها ورســالتها، قالت 
نائــب مديــر عــام قطــاع 

مبســطة في توعية عملاء 
الثقافــة  البنــوك ونشــر 
المصرفيــة عــن المنتجــات 
التــي توفرها  والخدمــات 
البنوك للعملاء، بما يسهم 
في تحقيق الشــمول المالي 
الوعــي بعمليات  وزيــادة 
والجرائــم  الاحتيــال 
الإلكترونية التي تستهدف 
البنــوك وكيفيــة  عمــلاء 
حمايتهــم بالمحافظــة على 
معلوماتهم الســرية وعدم 
مشــاركتها مــع أي أطراف 

خارجية.
الــورع أن  وأوضحــت 
البنــك التجاري قد ســاهم 
بشــكل كبيــر عبــر جميع 
وســائل التواصــل المتاحة 
لديه في دعــم هذه الحملة 

المتميــزة عن طريق عرض 
الخدمات التي يوفرها البنك 
لجمهور العمــلاء والتأكيد 
علــى أهمية تعامل العملاء 
مع الجهات الخاضعة لرقابة 
بنك الكويــت المركزي عند 
حصولهــم علــى منتجات 

مالية ومصرفية.
وأكدت الورع أن مواقع 
التواصل الاجتماعي بالبنك 
ساهمت في نشر العديد من 
أوجــه التوعيــة المصرفية 
والخدمــات والتوجيهــات 
لجمهور العملاء عبر رسائل 
تفاعلية مع طرح العديد من 
الأسئلة على الجمهور ورصد 
جوائز لها، حيث كان القاسم 
المشــترك فيها زيادة وعي 
الجمهــور وتثقيفه بأهمية 
التعامل مع البنوك للحصول 
علــى الخدمــات المصرفية 
والتحذير من المخاطر التي 
قد يتعرض لها عند التعامل 
مع جهــات خــارج النظام 

المصرفي.
هذا، ويقوم البنك بنشر 
الثقافة المالية والمصرفية بين 
الجمهور مــن خلال الكثير 
مــن الفعاليات والأنشــطة 
التوعويــة  والمحاضــرات 
بالتعــاون مع مؤسســات 
جامعــة  مثــل  المجتمــع 
الكويت والجامعات الخاصة 
ومؤسسات المجتمع المدني 
ودواوين الكويت والمجمعات 

التجارية.
علــى  الــورع  وأثنــت 
جهود بنك الكويت المركزي 
واتحــاد مصــارف الكويت 
في تنظيم هذه الحملة من 
أجل زيــادة وعي الجمهور 
بأهميــة القطــاع المصرفي 
ومســؤوليته المجتمعيــة، 
مشيرة إلى أنه على الرغم 
مــن تنــاول البنــك العديد 
من الموضوعــات المرتبطة 
بالحملة في الأعوام السابقة 
مثل إجراءات منح القروض 
والتعاملات المصرفية والأمن 
السيبراني والخدمات المقدمة 
الهمم والاحتياجات  لذوي 
الخاصــة ومخاطر تكييش 
البنــك  أن  إلا  القــروض، 
مــا زال بجعبتــه العديــد 
مــن الموضوعــات الأخرى 
التــي ســيتناولها  المهمــة 
ويســتعرضها مــع جميع 

شرائح العملاء.

لنشر الثقافة المصرفية والمالية بين شرائح المجتمع المختلفة

أماني الورع

التواصــل المؤسســي فــي 
«التجــاري»، أماني الورع: 
حققــت حملــة «لنكن على 
دراية» نجاحــا متميزا في 
السابقة وساهمت  أعوامها 
بشــكل كبيــر وبصــورة 


