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»بليز« أول علامة تجارية لبيتزا سريعة بعناصر شهية بشراكة الشايع وويتزل
حنان عبدالمعبود

تلعب الصدفــة أحيانا دورا كبيرا في حياة 
الكثير منا وقد تمثل نقطة تحول، وهذا ما 
حدث مع ريك وايليز ويتزل، اللذين كانا قد 
خرجا من اجتماع ويأملان بتناول غداء سريع، 
ولأنهما يحبان البيتزا فقد فكرا بالبحث عن 
بيتزا جيدة للغداء، ولكنهما شــعرا انه من 
الصعب العثور علــى بيتزا جيدة بعناصر 
شهية وبســرعة في الوقت نفسه، ودخلا 
مطعما يقدم البوريتوس الذي لم يرغبا به 
ولكنه كل ما اســتطاعا العثور عليه لغداء 
ســريع. وكما تقول ايليز »بينما كنا نتابع 
اعدادهم للبوريتوس قلنا انه ربما بامكاننا 
اعداد بيتــزا بالطريقة ذاتها وخططنا لفتح 
مطعم للبيتزا.. عن مشروعهما وتوابعه كان 

لـ »الأنباء« معهما هذا اللقاء:

ما الذي ألهمكما لاطلاق المشروع؟
٭ ايليز: الافكار الجيدة تأتي أحيانا من 
الحاجات الفردية، فحبنا للبيتزا وبحثنا 
عن بيتزا جيدة للغداء بعد اجتماع طويل 
ونحن نأمل بتناول غداء ســريع لأنه لم 
يكن لدينا وقت للجلوس والحصول على 
الخدمــة التي يقدمها النــادل في المطعم، 
حيــث أردنا بيتزا ولكن كان من الصعب 
العثور على بيتزا جيدة بعناصر شهية 
وفي وقت ســريع، ودخلنا مطعما يقدم 
البوريتوس، ولم نكن نرغب به ولكن هو 
ما اســتطعنا العثور عليه لغداء سريع، 
وبينما كنا نتابــع اعدادهم للبوريتوس 
قلنا انه ربما بإمكاننا اعداد بيتزا بالطريقة 
ذاتها وكانت لدينا فكرة عن الأفران ذات 
الحرارة الشــديدة وكيــف تطهى البيتزا 
بسرعة، كنا جالسين نتناول الغداء ورسمنا 
مخططا على منديــل وقررنا وقتها فتح 

مطعم للبيتزا.

كيف وقع اختياركم على الاسم؟
٭ ريك: الاسم بليز له معنيان، يعني نار 
كما يعني الانطلاق بسرعة كبيرة، وهذان 
المعنيان همــا مكونان للمفهوم الذي كنا 
نبتكره، وادركنا اننا سنقدم بيتزا اصلية 
نطبخها في فرن نار مفتوح وندخل عليها 
عنصر السرعة سواء في زمن طبخها او 

في تقديمها، انه اسم جميل وكما يقولون 
الاسم الجيد يمكن ان يخدمك بشكل جيد.
ايليز: هنالك تعبير شــائع يقول: »بليز 
إنيو تريل« وهو يعني عمل امور بطريقة 

مختلفة عن السابق.
من اقترح الاسم؟

التجاريــة  ادارة العلامــات  ٭ درســنا 
والتسويق الاســتراتيجي وكان ذلك هو 
الأســاس، وفكرنــا بطريقة بنــاء علامة 
تجاريــة ذات صلة بالعمــاء وادركنا ان 
الاسم سيكون مهما جدا، واتفقنا على الاسم 
»بليز« كما اجرينا الابحاث المناسبة على 
الانترنت وعلى مواقع العلامات التجارية 
للتأكد من امكان تســجيل الاسم، بعدها 
اتصلنــا بمحامــي العلامــات التجاريــة 
وأبلغناه بأننا سنسجل الاسم، والحقيقة 
اننا ســجلناه في كل انحاء العالم وتبين 

لنا انه اسم ممتاز.

بدأتما بفرعين وليس بفرع واحد.. لماذا؟
٭ ريــك: هناك عدد من الأســباب أحدها 
اننا كنا ندرك ان الفكرة ممتازة وستنجح 
ولكننا لم نكن متأكدين من العقار الذي 
سنشــغله. ولذلك اخذنا عقارا في وسط 
بلدتنا باسادينا بولاية كاليفورنيا وعقارا 
آخر مجاورا لجامعة كاليفورنيا ارباين، 
أردنا ان نرى اي منهما ســينجح وتبين 
ان الاثنــن كانا ناجحين جدا، والســبب 

الآخر لافتتاح فرعين هو اننا شــخصان 
تنافســيان جدا وادركنا اننا بابتكار هذا 
الصنــف ســنواجه الكثير مــن المقلدين 
وسيكون علينا ان نكون تنافسيين جدا 

لكي نحتل الصدارة.

كيف تديران هذا العمل بشكل يومي؟
٭ ايليز: انا وريك موجودان بشكل يومي 
وقد بنينا خلال السنوات الست الماضية 
فريقا لادارة الشــركة ولكننا موجودون 
لتقــديم النصح الاســتراتيجي ولضمان 
عدم المساس بتفســير العلامة التجارية 
ودعم الثقافة والعلامة التجارية وتوسعها.

هل زرتم كل افرعكم؟
٭ لدينا 325 فرعا وسيكون من الصعب 
زيارتهــا كلها، ربمــا زرنا 100 منها حتى 

الآن وهدفنا زيارة كل الافرع.
٭ ريك: ايليز ترأس مجموعة التســويق 
وهي بارعة في العلامات التجارية وابتكارية 
جدا، ولدينا الآن مدير تنفيذي وفريق ادارة 
كامل، وأنا أؤدي الآن دوري في اكتشــاف 
فرص طويلة الأمد للعلامة التجارية والعمل 
على استغلال تلك الفرص لأننا ان لم نفعل 
فســيتجاوزنا الآخــرون، ونحن نريد ان 
نكون في المقدمة، كما اننا نتطلع الى بناء 
علامة تجارية على مستوى ستاربكس، 
ونظن انه بإمكاننا امتلاك آلاف الأفرع في 

انحاء العالم، فمن المهم مواصلة اكتشاف 
تلــك الفرص والتكيف معها، وهذا هو ما 
قادنا الى شركة الشايع والى المبادرة التي 

جاءت بنا الى الشرق الأوسط.

ما الذي جعل »بليز« مشروعا ناجحا؟ 
٭ ايليز: نحن نقوم بأمور كثيرة مختلفة 
عن غيرنــا، يصفنا النــاس بأننا علامة 
تجارية مخربة لأننا نتحدى الطريقة التي 

كانت متبعة في اعداد البيتزا، 
لكن اعتقد ان من الأمور المهمة التي يستمتع 
بهــا زبائننا هي عمل البيتزا بأي طريقة 
يرغبونها وان يضعوا فوقها ما يشاؤون 
بالســعر ذاتــه، وهذا هو أحــد الجوانب 
المختلفة كما اننا نعد عجينتنا بأنفسنا 
من نقطة الصفر وهذا غير مألوف في هذه 
الصناعة، ونطبخ على النار لنختلف عن 
مطاعم البيتزا الاخرى، فمنها من تطبخ 
بطريقــة الحزام الناقل او على الكهرباء، 
ولكننا نعيد البيتــزا الى جذورها والى 
التصميــم الأصلــي لطبخهــا ونوفرهــا 
بالسرعة التي نطلبها اليوم وهو ما يميزنا.
٭ ريك: اعتقــد ان العالم غارق بالبيتزا 
الكبيرة والسميكة التي يغلب عليها مذاق 
الخبز، والكثير مــن العلامات التجارية 
الأخــرى في العالم تعتمد على أســلوب 
الحزام الناقــل وبعضها علــى العجينة 
السميكة وهذا ليس الاتجاه الذي نتبعه. 

وكما قالت ايليز البيتزا التي نقدمها رقيقة 
وخفيفــة جدا، كما ان الشــيء الفريد في 
عجينتنا هو اننا نعدها في اليوم السابق 
ونتركهــا لتتخمر خلال الليل او لمدة 24 
ســاعة، ويمكنك تناول بيتــزا كاملة من 
مطعمنــا دون ان تشــعر بالتخمة، وهذا 
فريد جدا، لأنك اذا تناولت بيتزا من مطعم 
آخر ستشعر وكأن في معدتك كرة طائرة، 

فالبيتزا في مطاعمنا خفيفة جدا.

ما البيتزا المفضلة لدى كل منكما؟
٭ ايليز: سأخبرك عما أفضله في البيتزا، 
أحب ان انطلق من قائمة الأنواع ثم أعدلها 
لأن رئيس الطهاة »براد« مذهل، وقد أمضى 
وقتــا طويلا في التوصل الــى التركيبة 
المثالية، وهكذا ســأختار نوعا مثل »ريد 
فاين« ثم سأضيف تعديلي الخاص مثل 
زيتــون كالاماتا وربما البصــل الأحمر، 
ولكنني اذا كنا في مطعم وكان الشــيف 

براد موجودا فسأطلب ما يعده لنفسه.
٭ ريك: أنا أحب اي نوع من البيتزا تقريبا 
ولكــن ما أحب عمله هو انني في البداية 
أضع صوص البيستو حول حافة العجينة، 
فقبل وضع الصوص الأحمر في الوسط 
يضعون صوص البيستو على المحيط، 
وبذلك عندما تصل الى الحافة ستستمتع 
بمذاق لطيف، كما يمكننا ايضا ان نطلب 
نصفــا من احد الأنــواع ونصفا من نوع 

مختلف، وهنالــك الكثير من التنويعات 
التــي تعطيني بيتزا مختلفة في كل مرة 

ازور فيها المطعم.

ما الذي دفعكم على طرح العجينة الخالية 
من الغلوتين؟

٭ ايليز: نســعى في »بليــز« الى ارضاء 
كل الأذواق، ولدينــا صديــق يحتاج الى 
نظام غذائي خال من الغلوتين في طعامه، 
لذلــك كان من المهم لنــا ان نضم ذلك الى 
قائمة طعامنا، واعتقد ان وصفتنا تحظى 
بتقدير عال من زبائننا، فنحن نقوم بعمل 
ممتــاز بعجينتنا الخاليــة من الغلوتين، 
لأنها طريقتنا لارضاء من لديه حساسية 
شديدة من المادة، فمن المهم ايضا ان نلبي 
متطلبات النباتيين، ولذلك فإن عجينتنا 
نباتية كما ان هنالك عناصر أخرى تضاف 
الى البيتزا، ولدينا ايضا لحم للذين يحبون 
اللحوم، كذلك لدينا بيتزا نباتية بالجبنة 

وبالبروتينات وبعدد من الخضراوات.

ما منظورك في التوسع والقدوم الى الشرق 
الأوسط؟

٭ ريك: نحن سعداء بتجربتنا في الشرق 
الأوســط، فقد بدأنا في أميركا الشــمالية 
وخلال السنوات الأولى توسعنا في الولايات 
المتحدة ثم كندا ولكننا أدركنا اننا بحاجة 
الى التوسع عالميا، وأظن أن حجم صناعة 
البيتزا في العالم يبلغ 110 مليارات دولار 
وهي منتشــرة في ارجاء العالم. ولكننا 
كنا نعرف عندما بدأنا بالتوسع أن علينا 
ان نبدأ في الشرق الاوسط، وفي الحقيقة 
عندما دخلنا المتاجــر والمطاعم هنا بدت 
لنا مماثلة لنظيراتها في لوس أنجيليس، 
أضف الى ذلك ان شركة الامتيازات الرائدة 
في العالم هي شركة الشايع، ولذلك اردنا 
اقامة شراكة معهم. اتفقنا قبل عامين وقمنا 
بزيارة السوق ووقعنا الاتفاقية مع محمد 

الشايع ونحن مبتهجون لعودتنا.
٭ ايليز: نحن ســعداء جدا بالشراكة مع 
الشــايع الذيــن جرى تكريمهــم من قبل 
منظمتنــا كشــركة امتياز العــام وهم لا 
يحضرون اطعمتنا فقط بل ايضا ثقافتنا، 
ان روح فريق بليز موجودة هنا وبقوة فقد 

قاموا بعمل رائع في هذا المجال.

الزميلة حنان عبدالمعبود مع مؤسسي بليز بيتزا )محمد هنداوي( فريق بليز بيتزا .. وأفضل خدمة	

»حديد الكويت« تكثف أنشطتها المتنوعة 
للمسؤولية المجتمعية خلال شهر رمضان الكريم

الدهيم: اختتام معرض الغذاء الرمضاني اليوم

استكمـــــالا لأنشطتهـــــا 
المتنوعــة على  الاجتماعيــة 
مــدار العــام، أعلنت شــركة 
كويت ستيل )الشركة المتحدة 
لصناعة الحديد ش.م.ك.م.( 
عن تعزيز مشاركتها في عدد 
من المبادرات الاجتماعية خلال 
شــهر رمضان الكريم، بهدف 
دعمهــا للمجتمع وللشــباب 

الكويتي.
ومن منطلق اهتمام الشركة 
بدعــم الأنشــطة الرياضيــة 
والتوعية الصحية وتشجيع 
الشــابة، ســاهمت  الأجيــال 

تختتم اليوم الأحد فعاليات 
معــرض الغــذاء الرمضانــي 
والأواني المنزلية، الذي تقيمه 
وتنظمه شركة معرض الكويت 
الدولي علــى أرض المعارض 
الدولية بمنطقة مشرف، حيث 
تشهد الصالة 4 إقبالا وتسابقا 
جماهيريا محليا واســعا منذ 
انطلاقة هذا المعرض يوم 24 
ابريل الماضي وسط مشاركة 
حشد من الشركات والمصانع 
ذات العلاقــة بالمواد الغذائية 

والأواني واكسسواراتها.
قالــت  الصــدد،  وبهــذا 
المديــر التنفيذي للتســويق 
والمبيعــات بشــركة معرض 
الكويت الدولي باسمة يوسف 
الدهيم: ان المعرض يستهدف 
تعزيز مبيعات المواد الغذائية 
الرمضانية والأواني المنزلية 

الرياضية ومشاركات الشباب، 
بمــا يعود بالنفع على صحة 
الشــابة وبالتالــي  الأجيــال 
يصــب فــي مصلحــة بلدنــا 
الغالــي الكويــت، لــذا نعمل 
على تعزيز مشاركاتنا لا سيما 
خلال الشهر الفضيل«. وفيما 
يتعلق بدورة الروضان، أضاف 
الخالدي: »نشارك بفريق كرة 
قــدم يحمل شــغف البطولة 
ويسعى لأن يحصد البطولة، 
وما هذا الا تأكيدا على أهمية 
هذه الدورة الرمضانية التي 
خلقت لنفسها مكانا كإحدى 

من رواد هذا المعرض.  وأضافت 
الى ان المعرض استقطب حشدا 
بلــغ 250 جهة عارضة ممثلة 
400 جناح لشركات ومصانع 
محليــة ذات العلاقــة بمــواد 
الغذاء شاملة منتجات الأطعمة 
المختلفة من اللحوم والأسماك 
والدواجن والألبان ومشتقاتها 
والعصائــر  والمشــروبات 
والحلويــات  والمعجنــات 
ومستلزمات صناعتها، إضافة 
الى مستلزمات السفرة والمطبخ 
من الأواني المنزلية، وقد جاءت 
جميعها لتستعرض منتجاتها 
وأنشــطتها وخدماتهــا ذات 

العلاقة بهذا القطاع.
وأشارت الدهيم الى أن 13 
جهة أعلنت رعايتها الذهبية 
للمعــرض يتقدمهــم البنــك 
الكويتــي للطعــام - الراعي 

الفاعاليات المهمة خلال شهر 
رمضان، والتي ينتظرها عشاق 
كرة القدم في الكويت والمنطقة 
عاما بعد عام«. وفي الختام، 
أكد »الخالدي« ان شركة حديد 
الكويــت، لن تألــو جهدا في 
سبيل اســتكمال مشاركاتها 
الفعاليــات والمبــادرات  فــي 
المجتمعيــة المتنوعــة والتي 
تعنى بدعم الشباب الكويتي 
وتوعيتهــا بأهمية المحافظة 
على الصحة والبيئة وكذلك 
المساهمة الفعالة في الأحداث 
التي تعود بالنفع على المجتمع.

الخيري والشريك -، إضافة الى 
كل من شركة الألبان الكويتية 
الدانماركية )KDD(، وعســل 
العويد، وشركة مطاحن الدقيق 
والمخابز الكويتية والشــركة 
 ،)KDCOW( الكويتية للألبان
وشركة نقل وتجارة المواشي، 
ومصنع الســاير للمرطبات، 
وماجي - نســتله، وشــركة 
الكويــت للزراعــة، وشــركة 
الماســة. واختتمــت الدهيــم 
حديثها بتهنئة الجميع بحلول 
شــهر رمضان المبارك، مذكرة 
الجمهــور الكــريم بمواعيــد 
زيارة المعــرض بالصالة رقم 
4 حيث يســتقبل زواره على 
فترتين صباحية من الســاعة 
9:30 صباحا الى الساعة 1:30 
ظهرا، ومسائية من الساعة 4:30 

عصرا الى 10 مساء.

في إطار دعمها المستمر للمجتمع والشباب الكويتي

باسمة الدهيم

الشركة في العديد من الأنشطة 
الرياضية في مقدمتها المشاركة 
النشــطة فــي دورة المرحوم 
عبــدالله مشــاري الروضان 
الرمضانيــة فــي نســختها 
الخاصة رقم 40، والتي تقام 
تحت رعاية سامية من صاحب 
الســمو الأمير الشيخ صباح 
الأحمد. وبهذه المناسبة، قال 
فيصل عــواد الخالدي نائب 
الرئيس التنفيذي في شركة 
حديد الكويت: »نؤمن بأهمية 
تشجيع المبادرات المختلفة التي 
تصبو الى تعزيز الأنشــطة 

واكسســواراتها، كمــا يلبــي 
احتياجات شريحة من المواطنين 
والمقيمين، حيث عروض شركات 
ومصانــع منتجــات الأغذية، 
بأسعار تنافسية ومميزة في 
محاولة لتوفير أفضل العروض 
سعيا لاقتناص رضا عملائهم 

»علي عبدالوهاب المطوع التجارية« و»صفوان« 
راعيان لـ»ملتقى أسس التصنيع الدوائي الجيد«

إدارة  أعلنــت كل مــن 
الأدويــة والمعــدات الطبية 
في شركة علي عبدالوهاب 
التجارية وشــركة  المطوع 
صفوان عــن رعاية ملتقى 
وورشة عمل أسس التصنيع 
الدوائي الجيد )GMP( والذي 
أقيم في فنــدق الميلينيوم 
السالمية من 29 أبريل حتى 
2 مايو 2019 بهدف الاطلاع 
علــى كل ما هــو جديد في 
المجــالات الفنية للتصنيع 
الدوائــي الجيــد، وتقــديم 
خدمات التدريب والتطوير 
التفتيــش علــى  وكيفيــة 
المصانع للتأكد من الالتزام 
بالأنظمة والأدلة الإرشادية 
الفنية لأسس  والإجراءات 
ممارسة التصنيع الدوائي 
الجيــد والتدريب الميداني. 
عقــد الملتقى تحــت رعاية 
كريمــة من وزيــر الصحة 
الشــيخ د.باســل الصباح، 
اســتراتيجية  وبشــراكة 
وتعاون بين وزارة الصحة 
في الكويت )قطاع الرقابة 
الدوائية والغذائية( والهيئة 
العامــة للغــذاء والــدواء 
بالمملكة العربية السعودية، 
العربية للتنمية  والمنظمة 
الإداريــة ـ جامعــة الــدول 
العربية. وقال رئيس مجلس 
الإدارة والرئيس التنفيذي 
في شركة علي عبدالوهاب 
التجارية، فيصل  المطــوع 
المطــوع: »إن رعايتنا لهذا 
الملتقى قد جــاءت انطلاقا 
من حرصنا على المساهمة 
في تطور القطاع الطبي في 
الكويت. وأود أن أشير في 
هذا الســياق إلــى أن إدارة 
الأدويــة والمعــدات الطبية 
في شركة علي عبدالوهاب 
المطــوع التجارية قد نالت 
 ISOمؤخرا شــهادة الأيزو

للغــذاء والــدواء بالمملكــة 
الســعودية،  العربيــة 
العامة للدواء  والمؤسســة 
بالمملكة الأردنية الهاشمية 
ووزارات الصحــة بالدول 
العربية، حيث تم الحديث 
عن تاريخ وأسس ومعايير 
وتحديثــات  ومتطلبــات 
الدوائي الجيد،  التصنيــع 
التحديات  إلــى  بالإضافــة 
والصعوبــات التي تواجه 
الهيئات الرقابية والشركات 
المصنعــة والمســوقة فــي 
الوطــن العربــي في مجال 
الصناعة الدوائية. وتأسست 
إدارة الأدويــة والمعــدات 
الطبيــة فــي شــركة علي 
عبدالوهاب المطوع التجارية 
القــرن  فــي خمســينيات 
الماضــي وتهدف إلــى فهم 
وتلبية احتياجات المرضى 
والمســتهلكين في الســوق 
الكويتي بأحدث العلاجات 
والتقنيات المبتكرة وحلول 
الرعاية الطبية، وهي الوكيل 
الحصــري والمــوزع الأهم 

لشركات الأدوية والمعدات 
الطبيــة الرائــدة بالإضافة 
إلى أقوى منتجات العناية 
بالبشرة والشعر وتسعى 
دائما إلى استقطاب أفضل 
وأشهر العلامات التجارية.

وبالإضافة إلى عمليات 
التوزيع فقد أسست إدارة 
الأدوية والمعــدات الطبية 
فــي أوائــل التســعينيات 
سلسلة »صيدليات المطوع« 
ذات الانتشــار الأهــم في 
التعاونيــة  الجمعيــات 
وجميــــــع محافظــــــات 
الكويت حيث يتميز قسم 
الصيدليــات بطاقم يضم 
نخبــة من أهــم الصيادلة 
والمتخصصين فــي تقديم 
الخدمات الصحية وتوفر 
الصيدليــات مجموعــــة 
كبيــرة مــن أهــم وأفضل 
المنتجات عالميا ســواء في 
أفــرع الصيدليــات أو من 
خلال المنصات الإلكترونية 
والتي تمنح العملاء تجربة 

استثنائية مميزة.

أولى الفعاليات المنبثقة عن المؤتمر العربي الثالث للغذاء والدواء والأجهزة الطبية

عبدالله البدر يكرم الشركتين 

جناح الشركة

9001: 2015 »لتطابقهــا مع 
المواصفــات الدولية لنظام 
لتوزيــع  الجــودة  إدارة 
الأدوية والأجهــزة الطبية 
والتشخيصية« من شركة 
»تي يو في راينلاند« العالمية 
الرائدة في خدمات الاختبار 
المستقل، والتفتيش، وإصدار 
الشهادات، وضمان الجودة. 
وإننــا ســنواصل حرصنا 
وســعينا في الارتقاء بهذا 
القطاع ودعم وتشجيع كل 
ما من شأنه تحقيق سلامة 
ومأمونية وفعالية الأدوية 
والمعدات الطبية مما ينعكس 
على جودة حياة المواطنين.

وشمل الملتقى محاضرات 
وعروضا تقديمية بالإضافة 
إلى جلسات نقاشية شارك 
بهــا المختصون بالتفتيش 
الدوائيــة  علــى المصانــع 
للتأكد من تطبيقها أســس 
الدوائي الجيد،  التصنيــع 
وممثلــو الرقابــة الدوائية 
التعــاون  لــدول مجلــس 
»المواشي« تعلن عن حملتها الرمضانيةالخليجــي، والهيئة العامة 

بالتعاون مع البنك الكويتي للطعام والإغاثة
مــن منطلق مســؤوليتها 
الاجتماعيــة لخدمة المجتمع، 
وقعت شــركة نقــل وتجارة 
المواشي، عقد اتفاق وتعاون مع 
البنك الكويتي للطعام والإغاثة 
للمســاهمة في توفير وجبة 
الإفطار في مســلخ العاصمة 
وسوق الماشية المركزي الجديد 
في منطقة الري وفي منطقة 
الصليبية الزراعية لعدد 660 
صائما، وتقديم وجبة السحور 
لعــدد 260 صائما في منطقة 
الصليبيــة الزراعيــة، يوميا 

طوال الشهر الفضيل.

في شركة نقل وتجارة المواشي 
عبدالهادي بولند والمدير العام 
للبنك الكويتي للطعام والإغاثة 
وسالم الحمر. شدد بولند على 
أنه وانطلاقا من مسؤوليتها 
الاجتماعية وتنفيذا لدورها في 
خدمة المجتمع، وللسنة الثانية 
على التوالي، تقوم المواشــي 
وبالتعاون مع البنك الكويتي 
للطعــام هذه الســنة بتنفيذ 
حملــة خيرية عبــر تطبيق 
 almawashi النقــال الهاتــف 
للفتــرة من 20 أبريل الماضي 
الــى 6 الجــاري، حيث تقوم 

شــركة نقل وتجارة المواشي 
بالتبــرع بقيمــة 1 دينار عن 
كل طلب يقوم به العميل عبر 
تطبيق الهاتف النقال الى البنك 
الكويتي للطعام، دون إضافة 
أي رسوم إضافية على العميل، 
التطبيق بســهولة  ويتميــز 
الاســتخدام، ويوفــر صــورا 
ومعلومات مفصلة لكل منتج، 
ويمكن للعميــل تحديد نوع 
التقطيع المناسب له، وموعد 
ومكان توصيــل الطلب، كما 
يمكنه الدفع بواسطة البطاقات 
البنكية بطريقة آمنة ومعتمدة.

شعار بنك الطعام

وقــام بتوقيــع العقد كل 
مــن المدير التنفيــذي لقطاع 
التسويق والمبيعات المحلية 


