
اقتصـاد
الثلاثاء ٢ ابريل ٢٠١٩

25

إعلان عن توزيع أرباح
لمساهمي البنك الأهلي المتحد ش.م.ك.ع.

عن السنة المالية المنتهية في 2018/12/31

يســـر البنـــك الأهلـــي المتحـــد ش.م.ك.ع. أن يعلـــن للســـادة المســـاهمين الكـــرام عـــن موعـــد توزيـــع الاربـــاح 
النقديـــة ) بنســـبة 15% مـــن القيمـــة الإســـمية للســـهم ( وأســـهم المنحـــة ) 5% مـــن رأس المـــال المصـــدر 
ــد  ــخ 2019/3/25 بعـ ــد بتاريـ ــا المنعقـ ــي اجتماعهـ ــك فـ ــة للبنـ ــة العامـ ــا الجمعيـ ــي أقرتهـ ــوع ( التـ والمدفـ

إتمـــام الإجـــراءات اللازمـــة للشـــهر وفقـــً لقانـــون الشـــركات والضوابـــط المنظمـــة. 

ـــوم الأحـــد  ـــه ي ـــوم الإســـتحقاق المحـــدد ل ـــة ي ـــن بســـجلات البنـــك كمـــا فـــي نهاي ـــك للمســـاهمين المقيدي وذل
الموافـــق 2019/4/14.

ويكون المساهم مقيداً في يوم الإستحقاق بسجلات مساهمي البنك وفقً للتواريخ المبينة أدناه.

وعليـــه يرجـــى مـــن الســـادة المســـاهمين مراجعـــة الشـــركة الكويتيـــة للمقاصـــة - إدارة حفـــظ الأوراق الماليـــة 
بمقرهـــا الكائـــن فـــي بـــرج أحمـــد، شـــارع الخليـــج العربـــي، الـــدور الخامـــس خـــلال ســـاعات العمـــل الرســـمية مـــع 

مراعـــاة أخـــذ البطاقـــة المدنيـــة الأصليـــة، وذلـــك إبتـــداءاً مـــن يـــوم الأحـــد الموافـــق 21 أبريـــل 2019.

علمـــً بأنـــه ســـوف تـــدرج أســـهم المنحـــه بحســـابات تـــداول الســـادة المســـاهمين لـــدى الشـــركة الكويتيـــة 
ــا بالنســـبة للســـادة المســـاهمين ممـــن ليـــس  للمقاصـــة لمـــن لديـــه رصيـــد أســـهم بحســـاب التـــداول، أمـ
لديهـــم رصيـــد أســـهم فـــي حســـاب التـــداول فســـوف تقـــوم الشـــركة الكويتيـــة للمقاصـــة بإيـــداع أســـهم 
المنحـــة الخاصـــة بهـــم فـــي ســـجل المســـاهمين مباشـــرة وتطبـــق فـــي شـــأن أســـهم المنحـــة الموزعـــة عـــن 

الأســـهم المرهونـــة أحـــكام القانـــون والعقـــود ذات الصلـــة.

كمـــا نـــود التنويـــه عـــن الآليـــه الخاصـــة بالجـــدول الزمنـــي للإســـتحقاق والتوزيـــع 
علـــى النحـــو المبيـــن أدنـــاه :

والله ولي التوفيق ــ
مجلـس الإدارة

الثلاثاء 2019/4/9يوم حيازة السهم

الأربعاء 2019/4/10يوم تداول السهم بدون إستحقاق

الأحد  2019/4/14يوم الإستحقاق

الأحد 2019/4/21يوم توزيع الأرباح النقدية وأسهم المنحة

»التجارة«: 3,6 آلاف علامة تجارية

شركة كويتية ضمن أهم 100 شركة عربية 
ناشئة لعام 2019

رباب الجوهري

اشارت إحصائية حصلت 
»الأنباء« على نسخة منها 
الــى ان اجمالــي معاملات 
التجارية  العلامات  قســم 
الماضــي  فبرايــر  خــال 
بلــغ 3613 الــف معاملــة، 
مشــيرة الى ارتفــاع عدد 
ايداع العلامــات التجارية 
المسجلة لدى وزارة التجارة 
والصناعة ليصل الى 2403 
علامات تجاريــة بارتفاع 
قــدره 66% مــن إجمالــي 
المعامــات، فيمــا بلغ عدد 
تسجيل العلامات التجارية 
الــى 27 بنســبة 0.7% من 
 311 الاجمالي والتأشيرات 
بنســبة 8.6% وبلــغ عدد 
تجديد العلامات التجارية 
371 معاملة بنســبة تقدر 
بحوالــي 10% مــن اجمالي 

المعاملات.

اختار المنتدى الاقتصادي 
البحرين  العالمــي ومجلــس 
 )EDB( للتنميــة الاقتصادية
أكثر 100 شركة عربية ناشئة 
لعام 2019، من ضمنها شركة 

كويتية.
الشــركات  وقــد جــاءت 
الناشئة المختارة على النحو 

التالي: 
ـ شركة واحد من الإمارات، 
وهي أول منصة اســتثمارية 

حلال في العالم. 
الأردن،  مــن   MonoJo ـ 
وتعتبر شركة للتكنولوجيا 
الحيوية تستخدم حليب الإبل 

لتطوير المضادات الحيوية.
اللبنانيــة،   Proximie ـ 
وهي شركة تخدم الجراحين، 
المعــزز  الواقــع  وتســتخدم 
للمســاهمة عــن بعــد فــي 

الإجراءات السريرية.

وعلى صعيد المعارض 
الداخلية والخارجية، لفتت 
الإحصائية الى ان الوزارة 
تسعى الى تفعيل وتنشيط 
المعــارض بنوعيها، حيث 
بلــغ اجمالي المعــارض 4 
معارض، منها معرض واحد 
داخلي أقيــم خلال فبراير 

ـ واط ناو التونسية وهي 
مؤسسة تساعد العملاء على 

خفض تكاليف الطاقة. 
ـ شركة كودد في الكويت 
والتــي تعتبــر أول شــركة 
تتخصــص في ورش تدريب 
مكثفة لتعليم أساسيات لغة 

البرمجة في العالم العربي.

الماضي مقارنة بـ7 معارض 
في نفس الفترة من 2018، 
فيما بلــغ عــدد المعارض 
المقامة على ارض المعارض 
الدولية بمنطقة مشرف 3 
معارض مقارنة بـ5 معارض 

في 2018.
اما بالنسبة للمعارض 
أفــادت  الخارجيــة فقــد 
الإحصائيــة بــأن الكويت 
لم تشــارك في أي معرض 

خلال شهر فبراير.
ذاتــه،  الســياق  فــي 
قالــت مصــادر ذات صلة 
ان احصائيــة مارس التي 
تعكف الوزارة على اعدادها 
ستشهد ارتفاعات ملحوظا 
في عدد العلامات التجارية 
الجديدة، كما ستشهد تزايد 
عدد طلبات اقامة المعارض 
الدولية لاسيما مع استقرار 
الاوضــاع الاقتصادية في 

الوقت الراهن.

 Clean City M3kod ـ 
المغربيــة وهــي عبــارة عن 

تطبيق للمشاركة المدنية.
الســعودية،   FalconViz ـ
متخصصة في رسم الخرائط، 
وتحديد مواقع التراث الثقافي 
من خلال طائرات بدون طيار 

»درون«.

عدم مشاركة الكويت في أي معرض خارجي خلال فبراير الماضي

وأشــارت الإحصائيــة 
الى ان هناك طلب تسجيل 
واحدا للوكلاء خلال فبراير 
الماضــي، في حين بلغ عدد 
المســتخرجات 10 بنســبة 
0.3% من اجمالي المعاملات، 
فيما بلغت طلبات التظلمات 
4 طلبات خلال نفس الشهر.

ـ شــركة معاليــم مــن 
البحرين، وهي منصة تجمع 
عشــاق كرة القدم، وتسمح 
لهم بالتلاقي وحجز الملاعب. 
ـ عكاســة، مــن عمــان 
وهي شــركة إنتاج تساهم 
في تشــكيل المشهد الثقافي 

للسلطنة. 

دراسة
في دراسة للرئيس التنفيذي لشركة اكسبر للاستشارات وإدارة الأعمال م.نايف بستكي خص بها »الأنباء«

»استراتيجية المنافسة« ودورها في تطور الشركات
الضعف لديهــا، يمكن اختيار طرق 
المنافسة الأنسب والتي ستسرع من 
عمليات جني الأرباح وتحقيق رغبات 

أصحاب المصالح بشكل مستمر.
وبعد الانتهاء من تجميع الموارد 
الثلاثة السابقة لإنشاء استراتيجية 
الأعمال - الرسالة، البيئة الأعمال، 
والميــزة التنافســية - يتعين على 
الإدارة التنفيذية تطبيق استراتيجية 
 operational التشغيل أو ما يســمى
strategy، التي تقوم على أساس إعادة 
 competitive صياغة أولويات المنافسة
priority، والتي ســرعان ما يجب أن 
تتحول الى احتياجات التشغيل من 
تصميــم للمنتج، تخطيط للأعمال، 
بالإضافة إلى ضبط الجودة. وتعتمد 
تلك الاستراتيجية التشغيلية على 
اختيار أحد أساليب المنافسة الأربعة 
وهي خفض تكلفــة الإنتاج، تقليل 
الأوقات، رفع مستوى الجودة، المرونة 

في عمليات الإنتاج.
ويمكــن تطبيــق اســتراتيجيات 
الأعمــال فــي كل قطاعــات الأعمــال 
المختلفة من بنوك ومؤسسات مالية، 
مصانــع، تجارة التجزئــة، العيادات 
والمستشفيات، وغيرها. أما بخصوص 
الشرائح المعنية في تنفيذ استراتيجيات 
الأعمــال business strategy فهم كبار 
المديرين، مديري التخطيط الشــامل 
في الشــركات، بالإضافة إلى رؤســاء 
الأقسام. وعادة ما تبحث إدارة الشركة 
عن منتجات اســتراتيجيات الأعمال 
وخواصها، عند رغبتها في زيادة حجم 
المنافسة والحصول على غالبية الحصة 
الســوقية market share، عند دخول 
منافســن جدد الى السوق وعمليات 
الاندماج بين الشركات، بالإضافة إلى 
دخول أسواق جديدة، وتقديم خطوط 

إنتاج إضافية.
وختم بســتكي دراســته بالقول 
إن المنافســة الكبيرة التي أصبحت 
واقعا ملموسا في الأسواق الحالية، 
والتي نتجت عن تطور التكنولوجيا 
بشــكل لافت، بالإضافــة إلى انفتاح 
الأسواق على بعضها بعضا، جعلت 
من حصول الشــركات والمؤسسات 
على اســتراتيجية خاصة بأعمالها 
business strategy أمــرا فــي غايــة 
الأهمية، بــل وأساســا إذا ما أرادت 
البقاء في الأســواق والمحافظة على 

ثرواتها المكتسبة.

والمبادئ التي سيتم الارتكاز عليها. 
وبالتالــي تكــون الصيغــة العامة 
للرسالة هي »لماذا قامت المؤسسة؟« 
و»ما الأدوار والمهام التي ستقوم بها 

المؤسسة في هذا القطاع؟«.

بيئة الأعمال
وبعد الانتهاء من صياغة رسالة 
المؤسسة وأدوارها، يجب فهم بيئة 
 environmental العمــل الخارجيــة 
scanning، والتي تقوم على أســاس 
اختبار اتجاهات السوق والتنبؤ به، 
حجم الاقتصــاد، القوانين واللوائح 
المســيطرة، بالإضافة إلــى المجتمع 
بشــكل عام. وفي هذه الخطوة يتم 
اســتنتاج أبرز الفــرص والهجمات 
التــي قــد تتعرض لها الشــركة في 
المستقبل وكيفية مواجهتها، والتي 
قد تغير من حجم وطريقة المنافسة. 
كمــا يمكن حســاب حجــم الفجوة 
الموجودة في الســوق المســتهدف، 
وهي المساحة المفتوحة بين حاجات 
الزبائــن والمنتجات الحالية المقدمة 
من المنافسين في السوق. وبعد انتهاء 
هذه المرحلة، ســيتم المزج بين مهام 
المؤسسة والفرص القادمة المنتظرة.

الميزة التنافسية
ويتم بعد الانتهاء من فهم البيئة 
الخارجية المســيطرة علــى العمل، 
 competitive تحليل الميزة التنافسية
advantage المعتمدة لدى المؤسسة، 
وذلك من خلال فهم نقاط القوة التي 
تمتلكهــا. فمن خــال الاعتماد على 
نقاط قوة المؤسسة، والبعد عن نقاط 

قــال الرئيس التنفيذي لشــركة 
اكسبر للاستشارات وإدارة الأعمال 
م.نايف بســتكي، في دراســة خص 
بها »الأنباء«، إن اعتماد المؤسســات 
العالمية الرائدة على الميزة التنافسية 
لهــا competitive advantages هو ما 
جعلها اليوم تتسيد الشركات التي 
ســبقتها، كما أننا نسعى لاستيراد 
مثل تلك المفاهيم الإدارية المعتمدة إلى 
السوق المحلي والخليجي لمشاطرة 
تلك الاستراتيجية والرؤى الناجحة 
التي تنتهجها تلك الشركات العالمية، 
وبالتالــي تحقيق المزيد مــن القيم 

المضافة للأعمال.
وأوضح بســتكي في دراسته أن 
العمــل التجاري الحديث يهدف إلى 
تضخيم هامش الربحية ســواء من 
خلال زيادة حجم الإضافات والمميزات 
التي يحققها المنتج للزبائن وبالتالي 
زيادة المبيعات، أو من خلال خفض 
تكاليف الإنتاج وذلك من خلال البحث 
المستمر عن مصادر أفضل للإنتاج. 
وتعتمــد الإدارات الرائدة في وقتنا 
الحاضر علــى أن يكون العائد على 
الاستثمار يفوق رأس المال المستثمر، 
والــذي يتطلب منــه معرفة في أي 
الأسواق يجب أن تتم عملية المنافسة، 

وكيفية عمل ذلك.
ويمكــن تعريــف اســتراتيجية 
أو مــا   business strategy الأعمــال
يسمى اليوم استراتيجية المنافسة 
أنهــا  علــى   competitive strategy
الطريقــة التي تنتهجها الشــركات 
والمؤسسات في تحقيق عامل المنافسة 
في الأســواق، بالاعتماد على الميزة 
التنافسية التي تخصها عن غيرها 
من الشــركات. كمــا أن مداها الأفقي 
يتســع ليصل الى المستقبل البعيد 
الذي تســعى الشركة للوصول إليه 
والعمل من خلاله. ويمكن الاستفادة 
 BS من مميزات استراتيجية الأعمال
في المؤسســات، وذلك عبر تتبع كل 

من الخطوات الرئيسية التالية:

رسالة المؤسسة
في البدايــة، ينبغي على الإدارة 
التنفيذيــة تحديــد صيغة رســالة 
المؤسســة mission، والتي تتضمن 
في أي الأعمال يجب أن تتم عمليات 
المنافسة، من هم الزبائن المستهدفون، 
بالإضافة الــى تحديد خطوط القيم 

م.نايف بستكي


