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إصدار محدود يقتصر على 300 سيارة فقط حول العالم

قسم العمليات الخاصة في جاكوار لاند روڤر 
8 XE SV PROJECT يكشف عن جاكوار

»جينيسيس شمال الخليج«
ٍ ذهبي لحملة بيت الخير الإنسانية راع

العمليــات  أعلــن قســم 
الخاصــة لدى جاكــوار لاند 
روڤر عن أقوى ســيارة أداء 
من جاكوار وأكثرها رشاقة 
XE SV Project 8، وهي نسخة 
نموذج من سيارات جاكوار 
الصالون الرياضية بقوة 600 
حصــان تقدم أداء ســيارات 
وســيجري  كار،  الســوبر 
اختبارها لأول مرة على حلبة 
نوربورغرينغ نوردشلايفه 
الشــهيرة. وتم تمويــه هذه 
السيارة بشكل خاص مـن قبل 
وحدة التصميم في قســـــم 

العمليات الخاصة.
ومع النسخة الأكثر ضبطا 
من محرك السوبر تشارجد 
V8 بســعة 5 ليتــرات مــن 
جاكوار لاند روڤر، ستصبح 
Project 8 ثاني سيارة ينتجها 
قسم العمليات الخاصة ضمن 
إصــدار جامعي الســيارات، 
وذلك بعد الإطــاق الناجح 
 F-TYPE لســيارة جاكــوار
Project 7 فــي عــام 2014. 
ولــن يتم إنتــاج أكثــر من 
300 ســيارة من هذا الطراز 
الــذي يقوم المركز الفني في 
قسم العمليات الخاصة في 
كوفنتــري بتجميعه يدويا، 
لتوزيعــه في جميــع أنحاء 

العالم.
وفي هــذا الســياق، قال 
جون إدواردز، العضو المنتدب 
العمليــات الخاصة  لقســم 
فــي جاكــوار لانــد روڤــر: 
»إنه الوقت المناســب لقسم 
العمليــات الخاصــة لإنتاج 
ســيارة الأداء الأكثر تطورا 
في تاريخ جاكوار. ويتمتع 
فريقنا بالشــغف والحماس 
اللازم لذلك، وهو ملتزم بخلق 
تجربة القيــادة الأكثر إثارة 

فــي خطــوة جــددت من 
خلالهــا العلامــة التجاريــة 
جينيسيس التزامها العميق 
بالمســؤولية الاجتماعيــة، 
شــاركت »شــمال الخليج«، 
الوكيل الحصري لســيارات 
وجينيســيس  هيونــداي 
العالميــة فــي الكويــت، في 
مبادرة بيت الخير الإنسانية 
التي تنظمهــا مجموعة من 
الشركات بالتعاون مع الهلال 
الأحمر الكويتي والتي تهدف 
إلــى خلق فــرص للنســاء 
الســوريات لكســب الدخل، 
وتقــديم المســاعدة للأســر 
الســورية التــي تعاني من 

الأزمة.
وشاركت جينيسيس كراعٍ 
ذهبي لهذه الحملة إلى جانب 
الهلال الأحمــر الكويتي في 
دعم الحملة وجمع التبرعات 
فــي ســياق حرصهــا علــى 
تطبيق المسؤولية الاجتماعية 
ودورهــا الإنســاني الفعال. 
وتهدف الحملــة إلى توفير 
65٪ من العائدات لجمعيات 
ســورية غيــر ربحيــة )من 
خلال الهلال الأحمر الكويتي( 
لدعم المرأة السورية وخلق 
فرص عمــل لها ومســاعدة 
من هــن بحاجة إلــى إيجاد 
عمل والاحتفاظ به، في ظل 
غياب الرجال خلال الصراع 
السوري ومعظمهم من الآباء 
والأزواج والأخوة، ما جعل 
الكثير من النساء والفتيات 
الشــابات يعانين في سوريا 

من الوحدة والضعف.
تتضمن المبادرة مرحلتين 
معــرض بيت الخير وحملة 
للتبــرع التــي تهــدف إلــى 
فتح مئــات المنازل مع دخل 
الســعادة  مســتدام لتوفير 
ومعيشــة أفضل للكثيرين 
ضمــن أنشــطتها الجاريــة 
طيلة شهر رمضان. وخلال 
المعرض، قامت جينيسيس 
 G90 باستعراض سيارتيها
وG80 في مركــز الراية. بدأ 
المعرض يوم ٢٢ مايو الساعة 
٥:٣٠ مســاء، واستمر لمدة 3 
أيــام، بحضــور ممثلين عن 
الهلال الأحمر الكويتي وعدد 
كبير من المشاركين والجهات 
الراعية للحدث، الشخصيات 
الهامة والوسائل الإعلامية. تم 
خلال المعرض جمع التبرعات 
ضمــن أكشــاك والتي كانت 

على الإطلاق«.
وتابــع بالقول: لقد أبدى 
عملاؤنــا في جميــع أنحاء 
العالم حماســة كبيرة تجاه 
 ،7 F-TYPE Project سيارة
 XE وســوف ترتقي ســيارة
SV Project 8 بهندسة الأداء 

بمنزلة نقاط للراغبين بتقديم 
التبرعات وستســتمر حتى 
اليوم العشرين من رمضان 
تحت مظلة الهلال الأحمر في 
الكويت. عن هذه الحملة، قال 
التنفيذي لشــركة  الرئيس 
شــمال الخليــج التجاريــة 
قيــام  إن  رائــد ترجمــان: 
جينيســيس بهذه المساهمة 
الإنسانية ضمن حملة بيت 
الخير الكويتي يعتبر فخرا 
كبيرا لنــا، ونأمل أن تؤدي 
التبرعات دورها المطلوب في 
تغطية البعــض من أهداف 
هذه المبادرة وتفعيل دورها 
التــزام  الإنســاني، مؤكــدا 
شــمال الخليــج وإصرارها 
الدائم على أداء مسؤوليتها 
الاجتماعية بشكل فعال كلما 

دعت الحاجة.

الهوائيــة  والديناميكيــات 
إلى مســتوى آخــر، يجذب 
عشــاق وجامعي السيارات 
الشغوفين، وسيعكس سعر 
سيارة الأداء الرياضية هذه، 
والمتوافرة بأعداد محدودة، 

جوهرها وتفردها.

وإلــى جانــب تأديتهــا 
مسؤوليتها الاجتماعية من 
خلال مبادراتها الإنســانية، 
تطرح جينيســيس »شمال 
دوري  بشــكل  الخليــج« 
باقة متجــددة من العروض 
التجاريــة بهــدف إرضــاء 
العمــاء ومنحهــم فرصــة 
لامتلاك جينيسيس بأسعار 
مميزة وسهلة، وأيضا بهدف 
المساهمة في تعزيز صورة 
»جينيســيس«  وســمعة 
كســيارة ناجحــة وكعلامة 
تجاريــة اســتطاعت بوقت 
قصير منافسة أقدم شركات 
الســيارات وأكثرها عراقة، 
ووفاء لفلسفة شمال الخليج 
التي تضــع حاجات العملاء 
على رأس قائمــة أولوياتها 

سواء قبل البيع أو بعده.

جينيسيس G80 سبورت توربو

معرض بيت الخير

الخطوة تهدف 
لجمع التبرعات 

وخلق فرص عمل 
للنساء المتضررات 

بسبب الحرب

خلال »مهرجان الإعلام للشرق الأوسط وشمال أفريقيا«

»لاند روڤر« تطلق تشكيلة منتجات جديدة 
تحمل شعار العلامة التجارية

»أولى« تعيد افتتاح محطة القصر بوقت قياسي

»نيسان« تحصد »الفضية« عن حملتها الترويجية 
لـ »نافارا« في السعودية

أطلقــت علامة لاند روڤر 
تشــكيلتها العصريــة مــن 
الملابس والسلع التي تحمل 
شعار علامتها التجارية لعام 
2017، بما في ذلك تشــكيلة 
»هيريتيــج« الجديدة كليا، 
والتي تستوحي تصاميمها 
من سيارات تاريخية شهيرة 
للعلامة. وقد جرى تصميم 
التشــكيلة بعنايــة بالغــة، 
وبنفــس الاهتمــام الدقيــق 
بالتفاصيــل الــذي يتم فيه 
تطوير وتصنيع سيارات لاند 
روڤر. وسيكون جوهر وروح 
العلامة التجارية حاضرا بقوة 
في التشكيلة، تماما كما هو 
الحال في ســياراتها، إذ يتم 
إنتاجهم تحت إشراف مديري 
التصميم جيري ماكغوفرن 

وإيان كالوم.
وتضم تشكيلة لاند روڤر 
2017 مجموعة واســعة من 
المنتجــات الجديدة، تشــمل 
للمــاء،  مقاومــة  ســترات 
وتصاميم جديدة من قمصان 
T-Shirt للرجــال والنســاء 
والأطفــال، وأغطية هواتف 
محمولــة وأجهــزة لوحيــة 
مصنوعــة من الجلــد عالي 
الجــودة، ومجموعة جديدة 
من حقائب الأمتعة، وساعة 
يــد كرونوغــراف جديــدة، 
مــن  واســعة  ومجموعــة 
منتجات الأطفــال، تتضمن 
قمصانا رياضية وســترات 
هودي وقبعات وكتبا وألعابا 
وحقائب ظهــر وعلب أقلام 
وعلب غــداء، بالإضافة إلى 
دمية دب المغامرات الرائعة، 
مما يوفر مجموعة واســعة 
من الخيارات للهدايا الخاصة 

أعلنت الشركة الأولى للتسويق المحلي للوقود عن إعادة 
إطـــــاق خدمة التــــــزود بالوقود في محطـــة القصر بعد 
تطويرها بالكامل خلال 75 يوما فقط من بدء أعمال التطوير 

فيها.
وحول إعادة افتتاح المحطة صرح م.عادل العوضي الرئيس 
التنفيذي للشــركة قائلا: إننا حريصــون على تقديم أفضل 
خدمــة لعملائنا عبر محطات تشــمل العديــد من الخدمات، 
حيث تمت إعادة افتتاح محطة القصر تزامنا مع بداية شهر 
رمضــان المبارك لتكون جاهزة لخدمة عملائنا الكرام، حيث 
تم استكمال المرحلة الأولى منها وهي بناء وتشغيل منطقة 
التزود بالوقود وسيتم في وقت قريب افتتاح محطة غسيل 

السيارات ومركز خدمة السيارات والسوق المركزي.
وأضــاف: الأولــى للوقــود ماضية قدما فــي تنفيذ بنود 
استراتيجيها الرائدة لتحويل كل محطاتها إلى نموذجية لتقدم 
عــددا من الخدمــات ذات القيمة المضافة إلى عملائها وفق ما 
يتمنونــه لتعزز تجربتهم مع محطات الوقود وتغنيها عبر 

تقديمها مفهوم جديد وريادي للخدمة في المحطات.

الحملــــــة  حصـــــدت 
الترويجية المبتكرة لسيارة 
»نيسان نافارا بيك أب« في 
السعودية، الجائزة الفضية 
ضمن فئة الرؤى لـ »أفضل 
حملة ترويجية محلية« خلال 
»مهرجــان الإعلام للشــرق 
الأوســط وشــمال أفريقيا« 
الذي احتضنته دبي مؤخرا.
وركزت هذه الحملة التي 
نظمها مكتب شــركة »أو إم 
دي« فــي دولــة الإمــارات 
علــى  المتحــدة،  العربيــة 
الشــخصيات  إلى  الوصول 
المؤثرة بين أوساط المقيمين 
الســعودية،  في الصحــراء 
بهــدف تغيير بعــض الآراء 
الراســخة لدى هؤلاء حول 
قــدرة الســيارات العصرية 
علــى العمــل فــي الظروف 
الصحراوية القاســية. فمنذ 
القــدم، اعتــاد ســكان تلــك 
المناطق من أصحاب الشركات 
الصغيــرة والمزارعــن على 
استخدام شاحنات »نيسان« 
الصغيــرة لإنجــاز أعمالهم 
اليومية، وذلك عندما كانت 
تلك السيارات تندرج تحت 
علامة »داتسون«. وتبلورت 
فكرة عند الأجيال الأكبر سنا 
مفادها أن السيارات القديمة 
والأقل تعقيــدا والتي تعود 
إلى ســتينات وســبعينات 
القرن الماضي، كانت أكثر قوة 
وملاءمة للبيئة الصحراوية 
مــن نظيراتهــا العصريــة. 
ويعــزى هــذا الاعتقــاد إلى 
المكانــة الكبيرة لشــاحنات 
»داتسون« بيك أب الصغيرة 
عند الأجيال الأكبر سنا، حيث 
أطلقوا عليها لقب »أم عزيز«.
هــذه  أبنــاء  يتمتــع 
المجتمعــات بصــات قرابة 
العشائر  متينة، ولشــيوخ 
فيها تأثير قــوي على أبناء 
العشــيرة. ومــن هنــا فإن 
التواصل مع هؤلاء ينطوي 
على أهمية بالغة للاستفادة 
مــن دورهم في إقنــاع بقية 

بشهر رمضان المبارك وعيد 
الفطر الســعيد. كما تتوافر 
مجموعة واسعة من نماذج 
السيارات المطابقة لسيارات 

لاند روڤر.
وفــي هــذا الشــأن قالت 
هناء ناجــي، مديرة العلامة 
التجارية لــدى جاكوار لاند 
روڤر الشرق الأوسط وشمال 
أفريقيــا: تجمــع تشــكيلتا 
جاكوار ولاند روڤر الجديدتان 
بين التصميم الفريد والأصالة 
والجودة العالية. وإلى جانب 
مجموعة مذهلة من المنتجات 
المستوحاة من تراث العلامتين 
التجاريتــن، قمنــا بابتكار 
تشكيلتين عصريتين جديدتين 
تعكســان أحــدث صيحات 
الموضة وتناسبان جميع أفراد 
العائلة. وتجســد تشــكيلة 
»هيريتيج« مــن لاند روڤر 
روح المغامرة المتوثبة التي 
تتمتع بها العلامة التجارية، 

أبناء الأسرة، والذين يكنون 
لهم كل الاحترام ويعتمدون 

آراءهم.
ونظرا لطبيعــة الحملة 
التي  الســكانية  والشريحة 
تســتهدفها، توجــب علــى 
نيسان اتباع نهج تسويقي 
خــاص، واســتعمال طــرق 
مبتكرة للوصــول الى هذه 
الشــريحة السكانية عوضا 

عن الطرق التقليدية.
ونجحــت الحملــة فــي 
تخطي عقبــة الوصول إلى 
تلك الشريحة من الجمهور من 
خلال ابتكار حل جريء، حيث 
تم تقديم ســيارات »نيسان 
نافــارا« إلــى الأجيال الأكبر 
سنا لاستخدامها وفق رغبتهم 
اليومية.  في إنجاز أعمالهم 
وقد وظفت الحملة لقب »أبو 
عزيز«، إحياء للعلاقة الوثيقة 
مع شاحنات البيك أب القديمة 

من »نيسان« و»داتسون«.
وبهذه المناسبة، قال فادي 
غصــن، الرئيــس التنفيذي 
فــي »نيســان  للتســويق 
الشــرق الأوســط«: شعرنا 
بضــرورة تســليط الضوء 
علــى العلاقة مــع الطرازات 
البيك  الســابقة لشــاحنات 

وقد استلهم المصممون هذه 
التشكيلة الجديدة من طاقمي 
استكشاف رينج روڤر قاما 
برحلــة استكشــافية عبــر 
القارتين الأميركيتين في عام 
1971، تضمنــت استكشــاف 
صدع دارين غاب المشــؤوم 
والخطير. وتضم تشــكيلة 
»هيريتيج« هــذه مجموعة 
متميزة من الملابس والهدايا 
والإكسسوارات المستوحاة من 
روح المثابرة المتوثبة. ويبرز 
اللون الذهبي والأزرق البحري 
الذيــن تميزت بها ســيارات 
رينــج روڤر الاستكشــافية 
تلك بقوة في هذه التشكيلة، 
فيما تعود رحلة دارين غاب 
الاستكشافية إلى الحياة من 
جديد من خلال الرســومات 
الطريق  وتصاميم خرائــط 
الرحلــة  هــذه  وقصــص 
البريطانية الأسطورية عبر 

الأميركيتين.

أب من داتســون ونيســان، 
والتــي ســاعدت العديد من 
شــيوخ قبائــل اليــوم على 
تأسيس شركاتهم وترسيخ 
مكانتهم في المجتمع. ولطالما 
كانت شاحنة »داتسون بيك 
أب« القديمــة شــريكا قادرا 
وموثوقــا للعديد من هؤلاء 
وهم يشقون طريقهم عندما 
كانــوا في مرحلة الشــباب. 
الجمهــور  أدرك  واليــوم 
الأكبر ســنا مباشرة المعنى 
الكامن وراء لقب »أبوعزيز« 
وباتوا أكثر فضولا لاختبار 
أداء »نافــارا« ومقارنتها مع 
سياراتهم القديمة »أم عزيز« 
التــي لا تزال تحظى بمكانة 

كبيرة لديهم. 
ولم تســتغرق »نيسان 
نافــارا« وقتــا طويلا حتى 
اســتأثرت بإعجاب ســكان 
الصحراء، لاسيما من حيث 
أدائها اللافت وقدراتها الشاملة 
على نقل البضائع والركاب 
البيئــة الصحراويــة  فــي 
القاســية. ونتيجــة لذلــك، 
ذاع صيــت الســيارة ومدى 
ملاءمتهــا للحيــاة القبليــة 
أبناء  القاســية بين مختلف 

القبائل في المملكة.

تشكيلة »هيريتيج« 
تستوحي تصاميمها 

من طواقم 
مستكشفي
رينج روڤر

حملة »أبوعزيز« 
ارتقت بعلامة 
»نيسان« بين 

أوساط المقيمين 
في الصحراء 

السعودية

محطة القصر

فريق عمل نيسان مع الجائزة الفضية


