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لأول مرة في الكويت.. بنظام الربط للإعلانات التجاريةبمشاركة 950 متدرباً.. وفي إطار رعايته لنشاطات المؤسسة

»الوطني« و»لوياك«
يختتمان برنامج بريدج التدريبي

»Zenith« و»Ooredoo« تطلقان حملة التزامن 
الإعلاني بين التلفزيون والأجهزة الرقمية

الكويــت  بنــك  اختتــم 
الوطنــي ومؤسســة لوياك 
التطوعية برنامج »بريدج« 
التدريبي بعد أن قدم البرنامج 
مكثفــة  تدريبيــة  دورات 
بمشــاركة 950 متدربــا تم 
تقسيمهم على ثلاث دورات 

بدأت منـذ مايو الماضي.
وذلــك فــي إطــار دعــم 
البنك لنشــاطات المؤسســة 
وانطلاقا من دوره الاجتماعي 
الريادي والســباق دوما في 
دعم المؤسســات المجتمعية 

والانسانية الفاعلة.
وبمناسبـــــــة اختتـــام 
البرنامج، قالت مساعد مدير 
عام إدارة العلاقات العامة في 
بنك الكويــت الوطني منال 
المطــر: »انــه في ختــام هذا 
التدريبي يســرنا  البرنامج 
ان نكون قد ساهمنا بالتعاون 
مع لويــاك في دعم الطاقات 
الشــابة ومســاعدتها علــى 
تعزيــز خبراتها في ســوق 

العمل«.
وأضافت المطر أن رعاية 

عندما كانت نسب مشاهدة 
البث التلفزيوني في أوجها 
أثناء انتخابات مجلس الأمة 
الكويتــي في شــهر نوفمبر 
 Ooredoo الماضــي، عملــت
مــع وكالــة Zenith العالمية 
للاستشـــــارات الإعلانيـــة 
لاستخــــدام حملتهــــــــــا 
التزامنية للمشــاهدة الآنية 
للإعــان التلفزيونــي على 
أجهــزة الاتصــال الرقميــة 
وذلك بنظام الربط للإعلانات 

التجارية.
ويسهم التزامن الآني بين 
بث الإعلانات التجارية على 
التلفزيــون وعرضهــا على 
أجهــزة الهواتــف المتحركة 
وأجهــزة الاتصــال الرقمية 
الأخرى في تمكين مسؤولي 
التســويق من بث حملاتهم 

الإعلانية بشكل فعال. 
إعــان  ظهــر  فعندمــا 
شاشــات  علــى   Ooredoo
انطلــق معــه  التلفزيــون، 
نفــس المحتــوى الإعلانــي 
فــي نفــس التوقيــت علــى 
شاشات الكمبيوتر اللوحي 
والشخصي وأجهزة الهواتف 
الذكية مما زاد قاعدة مشاهدي 
الإعلان وأوصل الاعلان إلى 

أكبر عدد من المستهلكين. 
وحققــت الحملــة التــي 

البنــك الوطنــي لنشــاطات 
لويــاك تأتــي انطلاقــا مــن 
الهادفة  رسالته الاجتماعية 
إلــى دعــم جميــع شــرائح 
المجتمـــــع ومؤسساتـــــه 
التي  وخاصــة المؤسســات 
تعنــى بالشــباب، لاســيما 
أنهم يحتاجون لكل المحفزات 
ليكونوا شــركاء فاعلين في 
تنمية وخدمة المجتمع. كما 
أننا كمؤسسة ولوياك نلتقي 
في اهدافنا المشتركة الساعية 
لدعم الشباب والارتقاء بهم 

في جميع مجالات الحياة. 
أثنــت عضــو  بدورهــا، 
مجلــس إدارة لوياك فتوح 
الدلالــي على هــذا التعاون، 
شاكرة بنك الكويت الوطني 
على دعمه المســتمر لبرامج 
لويــاك التــي تســعى دائما 
لتمكــن الشــباب من خلال 
توفير فرص فريدة من نوعها 
لتشكل مســتقبلا واعدا لهم 
كبرنامج »بريدج« الذي يشمل 

ورش عمل تدريبية.
وأشارت الدلالي إلى أهمية 

كانت الأولــى من نوعها في 
الســوق الكويتــي 222 الف 
مشــاهدة خــال 28 ســاعة 
فقط بمعدل مشــاهدة %60. 
بينما حقق التزامن الآني بين 
التلفزيون والأجهزة الرقمية 
نسبة مشاهدة كاملة للإعلان 

بلغت %28.5.
وزادت نسبة المشاهدين 
الذين قاموا بالنقر على رابط 
الإعلان 213% مقارنة بإجمالي 
عــدد المشــاهدين لحمــات 
الفيديـــــو علــى منصــات 
وسائل التواصل الاجتماعي 

الأخرى. 
ويقول المدير الإعلاني في 
Zenith الكويت محمد رضا: 
»تتطور التكنولوجيا وتزيد 
معها سرعة وأسلوب مشاركة 

التدريبية لتهيئة  البرامــج 
الشــباب لســوق العمل من 
خلال توفير الخبرات الفعلية 
والميدانية لهم، وأكدت أهمية 
دعم الشركات لهذا النوع من 
البرامج، متطلعة إلى الشراكة 
المســتمرة بين بنك الكويت 

الوطني ومؤسسة لوياك. 
ويواصــل بنــك الكويت 
الوطنــي ســنويا مبادراته 
الإنســانية ودعمــه لبرامج 
الرعاية الاجتماعية انسجاما 
الراســخة  مــع سياســاته 
بمســؤولياته  للنهــوض 
الاجتماعيــة وإيمانــا بالأثر 
الفعال لهذه البرامج الهادفة  
الى خدمة المجتمع وأبنائه، 
كما انها تعكس الدور القيادي 
الذي يلعبه البنك الوطني في 
هذا المجال منذ عقود طويلة.
والجدير يالذكر أن البنك 
الوطنــي وفــر ضمــن هذه 
الرعاية دعماً كاملًا لمتدربي 
لوياك من خلال طاقماً تدريبياً 
من موظفي البنك ذوي الخبرة 

والكفاءة

الناس في المحتوى الإعلاني 
عبر الأجهزة الرقمية والذكية 
الحديثــة. أصبــح ضروريا 
علــى مســؤولي التســويق 
التواصل مــع عملائهم عبر 
تلــك الوســائل باســتخدام 
حلــول رقمية مبتكــرة. إن 
قدرتنا على تحليل السلوك 
المتوقع للجمهور المستهدف 
نفهــم  تجعلنــا  بالحملــة 
وندرك تصوراته وتوجهاته 
الســلوكية ممــا يمكننا من 
تحديد الوسيلة الإعلاميــــة 
الملائمة في التوقيت الصحيح 

والمكان المناسب«.
التسويقي  المدير  ويقول 
فــي شــركة Ooredoo طلال 
الفصــام: »نحــاول دومــا 
جاهديــن أن نجــد فرصــة 
لتصــل رســالتنا الإعلانية 
بكفاءة وفاعلية. وقد بحثنا- 
أثناء مــدة الانتخابات حين 
كانت كل العلامات التجارية 
تســتثمر في البث الإعلاني 
التلفزيونــي- عــن حلــول 
مبتكــرة لنتميــز عــن باقي 
المعلنين. لقد ساعدتنا تقنية 
التزامن الإعلاني التلفزيوني 
الرقمــي علــى الوصول إلى 
الجمهــور المســتهدف على 
نطاق واســع عبــر منصات 

رقمية متعددة«.

جانب من فعاليات البرنامج

المطر: »الوطني«
قدم خبراته 

للشباب 
المشاركين 

لتمكينهم
من دخول

سوق العمل

الدلالي:
الشراكة مع البنك 
الوطني توفر فرصاً 

فريدة للشباب

رضا: نحلل 
السلوك المتوقع 
للجمهور لتحديد 

الوسيلة الإعلامية 
الملائمة له

الفصام: نعمل 
جاهدين لإيصال 
رسالتنا الإعلانية 
بفعالية لعملائنا

ختاماً لعرضها الخاص بالجالية الأردنية في الكويت

»الملا للصيرفة« تعلن الرابح
بدراجة هارلي ديفيدسون

اختتمت شركة الملا عرضها 
الترويجي الذي اطلقته لمدة 3 
أشهر بدءا من أكتوبر الماضي 
حصريا للجالية الأردنية في 
الكويت. وأعلنت الشركة اسم 
الفائــزة المحظوظــة بدراجة 
هارلي ديفيدسون وهي رحاب 
فارس أحمد الخطيب وذلك في 
الســحب الذي جرى لاختيار 
اســم واحد من بين الأســماء 
المشــاركة في العرض. وقام 
مدير عام شركة الملا للصيرفة 
راكيش جوشي وسفير الأردن 
فــي الكويــت محمــد الكايــد 
والمســؤول الاعلامي للجالية 
العــدوان  الاردنيــة وصفــي 
وأعضــاء الجاليــة الأردنيــة 
بالكويــت بتســليم الجائزة 
للفائزة بمقر السفارة الأردنية 
بالكويــت.  وعبــرت الفائزة 
عن فرحها الشديد بالجائزة، 
وتقدمت بالشكر لشركة الملا 
للصيرفــة على »هذا العرض 
الرائــع الذي يعبــر عن مدى 
اهتمام الشــركة برد الجميل 
للعمــاء«. وتعليقــا علــى 
العرض، قال راكيش جوشي 
»إن هذه الالتفاتة تجاه عملائنا 
من الجاليــة الأردنية تندرج 
ضمن برنامج مكافآت شــامل 
يســتهدف أيضــا الجاليتــن 
الفلبينية والهندية في عروض 

أخرى مختلفة«. 
بــأن »الجاليــة  وصــرح 
الأردنيــة فــي الكويت تلعب 
دورا مهما في المجتمع الكويتي 
ونحــن في هذا العرض نعبر 
عن امتاننــا لدعمهم وثقتهم 

بنا وبخدماتنا.
وقــد قررنــا منــح دراجة 
هارلــي ديفيدســون كهديــة 
لأننــا ندرك أن هــذه الدراجة 
لها معجبــون كثر في الأردن 
كما أن الجالية الأردنية تضم 
أفرادا من ذوي الدخل العالي«. 
كما أن الكويت تشهد العديد من 
النشاطات لقواد دراجات هارلي 

ديفيدســون، لذا فإن السحب 
أتــى في الوقت المناســب مع 
اقتراب موسم الربيع وتحول 
الأجواء من باردة إلى معتدلة 
ولطيفة. وأضاف جوشي اننا 
نركز دائما على تقديم أفضل 
الخدمات والمنتجات لعملائنا 
لأنهم »ببساطة عامل نجاحنا 
الأول والأساســي. وذكــر ان 

الشــركة تقدم خدمــة الايداع 
بالحساب لأي من بنوك الاردن 
وخدمة التحويل الفوري لأي 
صرافــة بــالأردن فــي نفس 
الوقت وبأفضل الاسعار وأقل 
العمولات. ولفت جوشي إلى 
أن الشركة تنظر إلى توسعها 
ونموها كأنه نتاج ثقة عملائها 

ودعمهم لها«.

جوشي: نركز دائماً
على تقديم أفضل 

الخدمات
لعملائنا

لقطة جماعية للفائزة مع مسؤولي »الملا للصيرفة«

المعرض يقام خلال الفترة من 5 إلى 8 مارس في »الريجنسي«

»القصور الحديثة« تشارك
بـ »العقارات الكويتية والدولية«

أعلنت شــركة »القصور 
الحديثــة« لإدارة وتطويــر 
الأراضــي والعقــارات عــن 
معــرض  فــي  مشــاركتها 
العقارات الكويتية والدولية 
الحدث العقاري الأكبر والأبرز 
فــي الكويــت علــى الإطلاق 
والــذي ينطلق مــن 5 إلى 8 
مارس المقبل في الريجنسي 
من تنظيم شــركة إكســبو 
ســيتي لتنظيــم المعــارض 

والمؤتمرات. 
وانطلاقــا نحــو تحقيق 
رقــم قياســي جديــد فــي 
حجــم المبيعات لها تســعى 
»القصــور« إلى الدخول في 
أسواق جديدة ومميزة لطرح 
أبرز وأهم المشاريع العقارية 
في أسواق فريدة ومطلوبة 
في السوق الكويتي من قبل 
أهم وأكبر الشركات المطورة. 
وقال رئيس مجلس الإدارة 
في الشركة محمد فتحي ان 
»القصور الحديثة« تطمح من 
خلال مشاريعها في هولندا 
ودبــي بالانتقال من شــركة 
تسويقية للمشاريع العقارية 
إلى شركة تقوم على تطوير 
العقــارات فــي بلــدان عدة، 
لافتا إلى أن الشركة تعاقدت 
مؤخرا على تسويق مشاريع 
عقارية كثيرة، وجددت بعض 

اتفاقيات مع بداية العام. 
إلــى أن  ولفــت فتحــي 
»القصور الحديثة« استطاعت 
ان تصل إلى مرحلة الريادة 
والمكانة المرموقة في أسواق 
عدة منها السوق الهولندي 

على وجه الخصوص. 
وبين أن الشــركة وقعت 
مؤخرا 4 اتفاقيات تسويقية 
إقليمية حصرية في هولندا 
مــن خــال أربــع مــدن في 
المملكة هي ارنهيم وروتردام 
وماســتريخت وأمســتردام 
وقامــت بالتنويع من الفكر 
التســويقي للمجموعــة من 
خلال طــرح بيوت وشــقق 

وشاليهات. 
إلــى ان  وأشــار فتحــي 
الشــركة تعاقدت مــع أكبر 
أسماء من الشركات المطورة 
في عالــم العقار ســواء في 

هولندا أو دبي، منها شــركة 
يورو باركس التي تعتبر من 
الكبيرة لتسويق  الشركات 
مشروع بورت فان أمستردام، 
وكذلك شــركة سيتا رومانا 
بمشــروع رائع فــي مدينة 
روتردام وأيضا شــركة تو 
باركــن التي تعاقــدت معها 
الشــركة من خلال مشروع 
فالكينبيرغ، وشــركة دروم 
بــارك التــي قامت الشــركة 
بتجديد عقدها معهم باتفاقية 
تســويقية على مــدار العام 
الماضي لتســويق مشــروع 

درووم بارك سبارنفودا.
وأكد فتحي أن المجموعة 
تعمل على أن يتمتع عملاؤها 
بنسبة أمان كبيرة من خلال 
وثيقــة ملكيــة صــادرة من 
مكتــب العــدل فــي هولندا، 
بالإضافة إلى فتح مكتب تابع 
للمجموعة في روتردام بهدف 
إدارة جميع الأمور العقارية 

التي تخص العملاء. 
الشــركة  وتابع: »تهدف 
من خلال التســويق المتميز 
لمشاريعها لاستقطاب عملاء 
جدد عبر العملاء الحاليين في 
الشركة وذلك يأتي من خلال 
التعاقدات مع شركات مميزة 
وتسليم مشاريع في الوقت 
المحــدد وكذلــك الإجــراءات 
الســليمة في تحويل ملكية 
العقار إلى العميل عبر مكتب 
العدل في البلــد التي نعمل 

بها«. 
وعن المشاريع التي تقوم 
بتسويقها الشركة قال فتحي: 
»تسوق الشركة 5 مشاريع 
فــي هولنــدا بإجمالي 1200 
وحدة ما بين بيوت وشــقق 
وشاليهات، وحققت الشركة 
السبق في السوق الكويتي 
من خلال تســليم الخمسين 
الوحدات  وثيقة وتسليمهم 

في الوقت المحدد«. 
وبين فتحي أن الشــركة 
تســعى لتســويق مشاريع 
مميزة في دبي كما هو الحال 
في مشاريعها في هولندا، اذ 
قامت الشــركة ببيع أراضي 
وحققت نسبة مبيعات عالية 
خلال وقت قصير، بالإضافة 

إلى أن الشــركة اســتطاعت 
خلال العام الحالي، التعاقد 
مع شــركات مطورة كبيرة 
ومميزة في دبي مثل شركة 
أعمار بصفة ان تكون الوكيل 
لها في الكويت وكذلك شركة 
دبي بروبرتز وشركة الحبتور 
وشركة شوبا هارتلند وشركة 
دانــوب بروبريتز وشــركة 

نشاما. 
وتابع: »في الوقت نفسه 
تركيز الشــركة في تسويق 
مشاريع مهمة وكبيرة في دبي 
جاء بسبب إيمان الشركة بما 
الكبيرة  يقدمه والمجهودات 
من قبل الشيخ محمد بن راشد 
آل مكتوم الرجل الذي لابد ان 
يفتخر به كل عربي لتمتعه 
بعقلية كبيرة قام من خلالها 

بتطوير دبي«. 
وقال: »نطرح في المعرض 
مشــروع متميز في هولندا، 
وهو مشروع )درووم بارك 
ســبارنفودا( فــي مدينــة 
أمستردام الهولندية، ويعتبر 
من المشــاريع التي توصف 
المميزة  بالتحفة المعماريــة 
علــى أرض مملكــة هولندا، 
بالإضافــة إلى أن المشــروع 
يقع علــى بعد 10 دقائق من 
 DAM( قلب مدينة أمستردام
SQUARE( إلى جانب طابعها 
التقليــدي الهولنــدي حيث 
المــولات والمطاعــم وأماكن 
الترفيه بمختلف أنماطها«. 
إلــى أن  وأشــار فتحــي 
المرحلة الثانية من المشروع 
تتكون من 40 شاليها مقسمة 
 CUBE( الــى نوعــن هــي
 )MAXIMAL، CUBE LA MER
بمتوسط مساحة للأرض 400 
متر مربع، ومتوسط مساحة 
إنشــائية للشــالية 70 مترا 
مربعــا، في حين تقســم من 
الداخل إلى 2 غرفة و3 غرف. 
ودعا فتحي جميع المهتمين 
بالاستثمار العقاري المتميز 
إلى زيارة جناح الشركة في 
المعرض للتعــرف عن قرب 
علــى أبــرز وأهم المشــاريع 
العقاريــة في هولندا ودبي، 
والتي حققت نجاحا وإقبالا 

كبيرا خلال العام الماضي.

فتحي:
الشركة تسوق

أبرز وأهم المشاريع 
في هولندا

ودبي

محمد فتحي 

الفائزة تتسلم جائزتها 


