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منتجع هيلتون الكويت يستضيف اليوم المفتوح 
الثالث لأعضاء نادي هيلتون فيتنس

علــى  الثالثــة  للســنة 
التوالي، اســتضاف منتجع 
اليــوم  الكويــت  هيلتــون 
الثالــث لأعضــاء  المفتــوح 
نادي هيلتون الصحي، الذي 
تخللته مجموعة من الأنشطة 
الشيقة. نظم اليوم المفتوح 
في الهــواء الطلق بشــاطئ 
المنتجع، حيث كان الأعضاء 
وأســرهم وأصدقاؤهم على 
موعد مع العديد من وسائل 
الترفيــه المختلفــة. وحظي 
الضيوف بفرصة ممارســة 
اليوغا على الشاطئ وتمارين 
الزومبا والأيروبيك إلى جانب 
أنشطة أخرى مثيرة، في حين 
قدم الساحر عروضا ترفيهية 
للصغار، بالإضافة إلى قائمة 
الأطعمة والمشروبات اللذيذة 
التــي أعدهــا طهــاة منتجع 

هيلتون المحترفين.
أعضــاء  ودعــي  هــذا، 
النــادي الصحــي وذويهــم 
أيضا للمشــاركة في سباق 
الركض لمسافة 3.5 كلم حول 
المنتجع بين حدائقه وشواطئه 

الخلابــة، ولإضفــاء عنصر 
التشــويق تم منح الفائزين 

والمشاركين جوائز قيمة.
هــذا  علــى  وتعليقــا 
الحدث، قــال زياد طنطاوي 
مديــر عام منتجــع هيلتون 
الكويت: »يسعدنا استضافة 
هذا الحدث للســنة الثالثة، 
فهــي فرصــة جيــدة نمنح 
مــن خلالها أعضــاء النادي 
الصحي وأسرهم يوما ممتعا 
في رحــاب منتجعنا تقديرا 

منا لولائهم لنــا طوال هذه 
الفترة«.

وقامت برعايــة الحدث، 
شــركة المرطبــات التجارية 
وشــركة  كــولا(،  )كــوكا 
حبشــي وشــلهوب وشركة 
بي اورجانيــك، حيث قامت 
بتوزيع عدد من الهدايا على 
الفائزيــن فــي كل من فئتي 
البالغــن والأطفــال، فضلا 
عن عدد وفيــر من الجوائز 

خلال السحب.

اليوم المفتوح 
تخللته مجموعة من 

الأنشطة الشيقة

Van Der Bauwede إطلالة دافئة
لفصل الشتاء لدى روائع جنيڤ للساعات

 VAN DER BAUWEDE
تشكيلة جديدة تكشف عن 
علاقــة التناغم الأســطوري 
بين الطبيعة الخلابة والذوق 
الفرنسي المرهف، مجموعة 
زاهيــة تتألف مــن 10 ألوان 
مختلفــة لإطلالــة منعشــة 
تتلاءم مع جميع مناسباتك، 
المجموعة الكاملة من ساعة 
 VAN DER وســوار وخــاتم
BAUWEDE تمنحــك متعــة 
الانســجام مع الطبيعة الأم 
والظهور بحلة أنيقة مبهجة.
 VAN DER ســاعات 
BAUWEDE مصنوعــة مــن 
أفضــل الجلــود الطبيعية، 
وتتوافر بعدة ألوان لتمنحك 
عدة خيارات تناسب جميع 
مناسباتك، منها الأبيض لون 
النقاء لترتديها مع إطلالاتك 
اليومية والأحمر الداكن الذي 
يخلــق مزيجا فاتنا مع لون 
بشــرتك، ومزخرفة بأوراق 
اللبــاب باللــون الذهبــي 
لتمنحك مظهرا عصريا راقيا.

Van Der Bauwede تحكي 
تاريخا مخمليا يسحر العالم 
بأرقى التصاميم الفرنســية 
الرقيقة التي تتميز بمزجها 
بين التراث والحداثة لتأخذك 
في رحلة إلى عالم من الفخامة 
حيث الإبداع والإثارة التي لا 
تقاوم. حيث يتكون شــعار 
الماركة LOGO من ثلاثة عناصر 
قوية ومتميزة، حيث العنصر 
الرئيسي هو الأسد وهو رمز 
للقوة والعنصر الثاني وهو 
حوريــة البحــر التــي تثير 
البحــر بجمالهــا والعنصر 
الثالــث والأخيــر هو مدينة 
البروج وهي على شكل مثلث 
رمز الألماس وشــعار الأبدية 
وفي نفس ذات الوقت تشير 
الأضلاع الثلاثة للمثلث إلى 
الماضي والحاضر والمستقبل 

احترفت صناعة المجوهرات 
وبيعها للمناسبات الخاصة 
ولكن بعــد فترة من الوقت، 
أصبحت العلامــة التجارية 
اشــهر من نــار على علم في 
ميدان التخصص في صناعة 
المجوهرات والألماس، وعلى 
الرغم مــن احتفاظها بالقيم 
التقليدية لتاريخها استطاعت 
Van Der Bauwede أن تواكب 
العصرية بل تتصدر المقدمة 
بابتــكارات جريئــة ليــس 
لهــا مثيــل مــن الســاعات 
والمجوهــرات التي زعزعت 
سوق المجوهرات والساعات 
التقليديــة فــي ذاك الحــن، 
 Van Der Bauwede تصحبنا
برحلة حول العالم من الفخامة 
الفرنسية وبمعايير الصناعة 
سويسرية للجودة. اكتسبت 
 Van Der Bauwede تصاميم
شهرة كبيرة بسبب أشكالها 
الغامضة، والألــوان البراقة 
التي لا تقاومها المرأة والتي 
تبرز كاريزما خاصة بالعلامة 
التجاريــة التــي تســحركم 
بغموضها ورموزها العميقة.
علامــة تجاريــة مبتكرة 
تحترم التقاليد، حيث يتكون 
الشعار فان دير Bauwede من 

ثلاثة عناصر قوية مميزة.
 VAN DER ســاعات 
BAUWEDE مصنوعــة مــن 
أفضــل الجلــود الطبيعية، 
وتتوافر بعدة ألوان لتمنحك 
عدة خيارات تناسب جميع 
مناسباتك، منها الأبيض لون 
النقاء لترتديها مع إطلالاتك 
اليومية والأحمر الداكن الذي 
يخلــق مزيجا فاتنا مع لون 
بشــرتك، ومزخرفة بأوراق 
اللبــاب باللــون الذهبــي 
لتمنحك مظهرا عصريا راقيا.

Van Der Bauwede تتوافر 
لدى متاجر روائع جنيڤ.

لتعبــر عــن مــزج التقاليد 
والتراث بالحداثة.

 Van der Bauwede
تــروي قصة مــن المخاطرة 
والاستكشافات المثيرة التي 
اثمــرت ســاعات ذات جودة 

عالية وحرفية متقنة.
 van der اشــتهر فريــق
Bauwede بالتعاون والتحدي 
المســتمر على اظهار الجرأة 
والالتــزام فــي اي عمــل له، 
وتقديم كل ما هو جديد ومميز، 
وبالتعاون مع شركة روائع 
جنيــڤ للســاعات يقدمــان 
لنا تحفا فنية من الســاعات 
الفاخرة، التي عبرت القارات 
بنسمات فرنسية أخاذة لتنثر 
عبيرها في بلاد الشرق منبع 

الأناقة والرقي.
منذ إنشائها في عام 1890، 
 Van Der Bauwede كان اسم
وبدايــة  للتــرف  مرادفــا 

ساعات 
 VAN DER

 BAUWEDE
مصنوعة من 
أفضل الجلود 

الطبيعية وتتوافر 
بعدة ألوان

من خلال رعايتها للندوة السنوية »حاربي كفتاة - الجولة الثانية«

»كاديلاك الغانم« تدعم
شهر التوعية بـ »سرطان الثدي«

انطلاقا من التزامها الدائم 
بالقضايا الاجتماعية التي 
تهم المجتمــع في الكويت، 
قامت شركة يوسف أحمد 
الوكيــل  الغــانم وأولاده، 
الحصري لسيارات كاديلاك 
في الكويت، بتقديم الرعاية 
الذهبية للندوة الســنوية 
التي جرت هذا العام حول 
التوعية بمرض ســرطان 
الثــدي، والتــي عقدت في 
فندق شاطئ الجميرا يوم 

السبت 22 أكتوبر.
ويأتي هذا الحدث ضمن 
الرابطة الأميركية  أنشطة 
للمــرأة لحملتها التوعوية 
بمــرض ســرطان الثــدي، 
والتي انطلقت تحت شعار 
»حاربــي كفتــاة– الجولة 
2«، وحضــر هــذه الندوة 
أكثــر مــن 500 ضيف كان 
من بينهــم ممثلو كاديلاك 
الغــانم، جنــرال موتورز، 
الرابطة الأميركية للمرأة، 
لفيف من السفراء وممثلو 

وسائل الإعلام.
النــدوة  وافتتحــت 
حــرم الســفير الأميركــي 
لــدى الكويــت فيكتوريــا 
سيلفرمان، حيث كانت من 
قرع الجرس معلنة انطلاق 

الجولات ومرحبة بالحضور 
والسفراء، ثم تحدث بعدها 
محمد الطلخاوي المدير العام 
لكاديلاك الغانم، حيث ألقى 
كلمة قصيرة عبر فيها عن 
تضامن الشركة مع جميع 
اللواتــي يحاربن  النســاء 

سرطان الثدي يوميا.
وتكريمــا لهــذا الحدث، 
كشفت كاديلاك الغانم عن 
نســخة ورديــة اللون من 
سيارة كاديلاك XT5 والتي 
كانــت فــي مدخــل القاعة 
باعتبــار هذا اللــون يعبر 
عن دعــم المجتمع لمحاربة 
هذا المرض، كما كانت هناك 
 Wall of جداريــة صغيــرة
Fame أتاحت الفرصة لكثير 
مــن الضيــوف والحضور 
التقاط صور لهم بقرب هذه 
السيارة الخاصة والملهمة 

بلونها ورمزيتها.
وأعدت الرابطة الأميركية 
للمرأة لهذه المناسبة منازلة 
مــن 5 جــولات لمحاربــة 
سرطان الثدي، حيث كانت 
الجولة الاولــى عبارة عن 
3 نساء اســتطعن التغلب 

على سرطان الثدي وشاركن 
الحضور تجربتهن مع هذا 
المرض، أما الجولات الأخرى 
فقــدم فيها بعــض الاطباء 
عرضا تشخيصيا للمرض 
والخيارات الممكنة لعلاجه، 
النفسي والعقلي  والعلاج 
لكل مــن مرضى ســرطان 

الثدي وأفراد عائلاتهم. 
وتم تقديم بعض الفقرات 
الترفيهية الموسيقية خلال 
الندوة، إضافة إلى سحوبات 
برعاية كاديلاك الغانم، حيث 
قدمــت الشــركة للفائزين 
مجانيــة  شــراء  قســائم 
وكذلك دعوات لتجربة قيادة 

كاديلاك XT5 لمدة أسبوع.
وتدعو شــركة يوسف 
وأولاده  الغــانم  أحمــد 
الــى  العمــاء  للســيارات 
تجربة التميز والتفوق الذي 
تمثله قيــادة كاديلاك على 
الدوام، والاستمتاع بتجربة 
قيــادة ســيارتهم المفضلة 
من كاديــاك وذلك بزيارة 
معرض كاديلاك في صفاة 
الغانم بالري على الدائري 

الرابع.

محمد الطلخاوي مع بعض الحضور

منصة الحفل

سيارة كاديلاك باللون الوردي

جمع غفير من الحضور

الكشف عن
نسخة وردية اللون 

من سيارة
XT5 كاديلاك

كنا سباقين بافتتاح أكبر المتاجر في الكويت لتسهيل الشراء على الزبون

باسو لـ»الأنباء«: حريصون على تلبية ذوق الزبون 
بتوفير جميع السلع الموجودة في متاجر »لاند مارك«

ندى أبو نصر

فــي الذكــرى العشــرين 
لمجموعة »لاند مارك« في الكويت 
أجرت »الأنباء« لقاء مع المدير 
التنفيذي للعمليات في مجموعة 
لاند مارك سابيل باسو تحدث 
فيه عن المجموعة وتأسيسها 
وأهــم ما تقدمه مــن منتجات 
متنوعــة، خصوصــا الملابس 
والاكسســوارات  والأحذيــة 
والأثاث المنزلي والمفروشــات، 
وكل ما يلزم الاسرة العصرية 
من مستلزمات راقية، ومصنعة 
وفق احدث المقاييس والمواصفات 
العالمية التــي ترضي العملاء 
على اختلاف أعمارهم واذواقهم، 

وفيما يلي التفاصيل:

متى تأسست »لاند 
مارك«؟

٭ تأسست لاند مارك عام 1973 
في مملكة البحرين، وبدأت النمو 
المتزايد منذ ذلك الحين لتصبح 
احدى اكبر وانجح مجموعات 
تجــارة التجزئــة في الشــرق 
الأوســط والهنــد، وحصــدت 
نجاحا كبيــرا نالت من خلاله 
رضا العملاء الذين استطاعت 
المجموعة ان تنال ثقتهم خلال 

تلك السنوات.

ما الذي يميز »لاند 
مارك« كعلامة تجارية 

عن غيرها؟
٭ الذي يميزنا اننا حريصون 
على تلبية ذوق الزبون واللمسة 
المميزة التي يحبها ســواء في 
الملابس الرجالية او النسائية 
او قطــع الاثــاث وغيرهــا من 
الكماليات للمنزل والتي نختارها 
بعناية شــديدة لتشمل جميع 
المنتجــات القيمــة التــي تنال 
استحسانهم ورضاهم، والتي 
تلبي متطلباتهم ورغباتهم في 

اقتناء الافضل دوما.

وما السر المميز لجذب 
الزبون؟

٭ لجــذب الزبــون نعرف 
متطلبــات الزبون وماذا يحب 
وان يجد الزبون كل ما يناسبه 
من حيث الشــكل والمقاســات 
والسلع التي تكون في المتجر 
وبالأخــص ان »لانــد مــارك« 
يضاهي المتاجر العالمية من حيث 
التنظيم والتقسيم، واضاف ان 
متجرنا في الكويت كان من اكبر 
المتاجر وكنا ســباقين في هذا 
الشيء لتسهيل عملية الشراء 

للزبون ولكــي يرتاح بتوفير 
الكثير من الخيارات امامه وعلى 
مساحة واحدة وواسعة تجعل 

من التسوق متعة.

بماذا حققتم نسبة 
مبيعات اكبر في الازياء 

او الاثاث؟
٭ في الكويت حقق »لاند مارك« 
نسبة مبيعات اكثر في مجال 
الازياء والســبب الرئيسي انه 
يضم ازياء للنســاء والرجال 
والاطفــال واحذية وتشــكيلة 
واســعة من احدث التصاميم 
والموديــات التي تلبي جميع 

الاذواق وكافة الاعمار. 

ما البصمة الخاصة التي 
حققها »لاند مارك«؟

٭ عرفنــا كيف نلبــي جميع 
الاذواق ولكافة الاوقات فلدينا 
الكاجــوال ولدينــا للســهرة 
وملابس النوم وغيرها وبأسعار 
مناســبة للجميع حيث يوفر 
اللاند مارك تشــكيلة واســعة 
مــن المنتجــات الممتــازة التي 
تلبي احتياجات العائلات والتى 
تندرج تحت عدد من العلامات 
التجاريــة المعروفــة ومنهــا 
»ســنتربوينت« و»سبورتس 
ون« و»ماكس« و»هوم سنتر« 
و»كيــو هوم ديكور« و»شــو 
اكســبريس«، بالاضافــة الــى 
العلامات التجارية التي ابتكرتها 
المجموعة فإنهــا تمتلك ايضا 
حقوق الامتياز لبعض العلامات 
التجارية الرائدة عالميا في مجال 
الازياء والاحذية هذا وتوسعت 
اللاند مارك باعمالها لتشــمل 
شــرائح الترفيــه والضيافــة 
والاطعمــة ومجال الصحة من 

خلال )فن سيتي( وبالنس ويل 
بيينغ وفنادق ســيتي ماكس 
وكاندلايت وفينتس فيرســت 
وفود مــارك في قطاع المطاعم 
وعيادات »اي كير« المتخصصة 
في العيادات الصحية المتعددة 

للعائلة.

خطط مستقبلية
وما الخطط المستقبلية 

للتوسع في اعمالكم في 
الكويت؟

٭ خلال العشرين سنة الماضية 
كنا حريصين على ان نتوسع 
ونفتتــح افرعــا بكافة مناطق 
الكويــت، فحاولنــا ان تكــون 
هناك متاجر لنا في كل منطقة 
ســواء ماكس او سنتربوينت 
او هوم سنتر وسنحرص على 
ان تكون لدينــا متاجر في اي 

منطقة جديدة.

ما الكلمة الاخيرة التي 
توجهها بمناسبة مرور 

عشرين عاما لكم في 
الكويت؟

٭ نحن سعداء جدا بهذا الانجاز 
اننا نحتفل بمرور عشرين عاما 
على وجودنا في الكويت وانه 
اصبحت لدينا بصمتنا الخاصة، 
ونحن نعتبر ان شركتنا كطفل 
صغيــر قمنــا بتربيتها حتى 
اصبحت شابا عمره الآن عشرون 
عاما، والآن يجب ان يكون هذا 
الشاب انسانا راشــدا وواعيا 
وصحيا، ولهذا نحن حريصون 
على تغذية شــركتنا لتصبح 
اقوى واقــوى، ويعود الفضل 
والنجاح الكبيــر للتفاعل مع 
الزبائن وتلبيــة كافة اذواقهم 

ومطالبهم

)زين علام( سايبل باسو خلال الاحتفال بمرور 20 عاماً على تأسيس »لاندمارك« �

حريصون على 
تغذية شركتنا 

لتكون أقوى

الفضل في نجاحنا 
يعود لتفاعلنا

مع زبائننا
ومعرفة متطلباتهم


