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في إطار الحملة الوطنية لمعهد الأبحاث

إطلاق 135 ألف سمكة هامور وسبيطي
في المياه الإقليمية لإثراء المخزون

دارين العلي

 قام معهد الكويت للأبحاث 
العلمية أمس بإطلاق أكثر من 
135 ألف سمكة تم استزراعها، 
منها 75 ألف سمكة من صغار 
الهامــور، و60 ألف من صغار 
السبيطي بمتوسط وزني 20 
و35 غراما في المياه الإقليمية 
الكويتية، في إطار حملة المعهد 
الوطنية للأسماك 2016 لإثراء 
المخــزون الســمكي فــي المياه 

الإقليمية.
جــاء ذلك عقب إعلان مدير 
عام المعهد د.سميرة السيد عمر 
في مؤتمــر صحافي في مبنى 
الزراعــة المائية التابع للمعهد 
عن بدء الحملة الثانية لإطلاق 
صغار الهامور والسبيطي، في 
المياه الإقليمية الكويتية خلال 
شــهري أكتوبــر ونوفمبر من 
العام الحالي من مختلف المواقع.
ولفتــت الــى انهــا الحملة 
الثانية التي ينظمها المعهد في 
هذا الاتجاه، حيث سبق أن قام 
خــال العام المنصــرم بتنفيذ 
الحملة الأولى 2015، تحت رعاية 
ولي العهد، وبالتعاون مع عدة 
جهات وطنية، وأطلق خلالها 
من عدة مناطق وعلى 15 دفعة 
حوالي 120 ألف سمكة من نوع 
الشــعم والسبيطي، مبينة أن 
حملات المعهد تتميز ببعدين، 
تنمــوي يتمثل في المســاهمة 
فــي زيادة المخزون الســمكي، 
وتوعــوي حيث يتــم تحقيق 
مشــاركة مجتمعيــة واســعة 
مــن خلال الجهــات التطوعية 

المشاركة.
 وأكــدت أهميــة إطــاق 
الأســماك المســتزرعة كإحدى 
أهم الوسائل التي يتم تطبيقها 
من قبل المعهد، بمشاركة فاعلة 
لإعادة إصلاح وترميم المخزون 
السمكي، موجهة النداء للمواطن 
والمقيــم بضرورة التوقف عن 
الصيــد الجائر، والتدمير غير 

المسؤول للبيئة البحرية.
 وبــدوره رئيــس مجلس 
إدارة الهيئــة العامــة للبيئة، 
الشــيخ عبدالله  العام،  المدير 

الأحمد، أكــد أن الحملة تهدف 
إلــى توفيــر حاجــة المواطــن 
والمقيم مــن اللحوم البيضاء، 
والعمل على تقليل الفجوة بين 
العرض والطلب على الأسماك 
فــي الكويــت، باعتمــاد طرق 
جديدة تعتمد على التكنولوجيا 
الحديثة، التــي تعزز القدرات 
التنافســية والربحية في هذا 
المجال الذي يهم شريحة كبيرة 

من المواطنين والمقيمين.
إلــى أن مصايــد   وأشــار 
الأســماك الكويتية تفي اليوم 
بحوالي ثلث احتياجات البلاد 
من الســمك الطــازج، والبالغ 
نصيب الفرد فيه اليوم حوالي 
5 كيلو غرامات في العام، وهذا 
شيء بسيط مقارنة بالمتوسط 
العالمــي البالــغ أكثــر مــن 18 

كيلوغراما للفرد في العام.
 وبــدوره قال مديــر إدارة 
الرقابة البحرية لقطاع الثروة 
السمكية، مرزوق العازمي، أكد 
أنه بعــد صدور قانون حماية 
البيئة، بحماية منطقة معينة 
داخل جون الكويت، تركز إطلاق 
الأســماك داخل هــذه المنطقة، 
مردفا »هذا لــه الأثر الإيجابي 
والمرجــو مــن الإطــاق، وهو 
حماية الأســماك إلى وصولها 

إلى حجم الأمهات والتكاثر«.

 ومــن جهتــه قــال مديــر 
المائيــة د.  الزراعــة  برنامــج 
خالد العبد الإله، ان مشــروعا 
ضخما كامــا كان قد قدم منذ 
نحو ســنة ونصف إلى الهيئة 
العامة لشؤون الزراعة والثروة 
السمكية، لإطلاق نحو مليون 
إلى مليون ونصف من ســمك 
الهامور والشعيم،  السبيطي، 
لمــدة 3 إلــى 4 ســنوات، قد تم 
تأخيره بسبب حدوث مشكلة 
في ميزانية الهيئة، مبينا »حتى 
العقــد كان قد كتــب، وراجعه 
المستشارون القانونيون، ولكن 
بسبب الإشكال تم تأجيله إلى 
عام 2017، وكان مشروعا كاملا 

مع المراقبة«.
 وقال العبد الإله ان الكميات 
التي يتم إطلاقها بسيطة، وأنه 

يجب إطلاق أسماك بالملايين.
 في المقابل قال رئيس فريق 
العلاقــات الخارجية لشــركة 
البتــرول الوطنيــة الكويتية، 
باسل تركي الدبوس، ان الشركة 
دائما ســباقة في كل ما يخص 
البيئة وخدمة المجتمع، وشدد 
على أنها ليست المرة الأولى التي 
يساهمون فيها في حملة إطلاق 
الأســماك، وأنهم سيستمرون 
في دعم هذا المشروع حتى في 

السنوات القادمة.

د.سميرة السيد عمر خلال إطلاق الأسماك 

تم تحضير لها بأربع لغات لضمان توصيل الرسالة للجميع

بهزاد: حملة »تسوى نحميها« تلقى تشجيعاً
ودعماً قوياً  من جميع الجهات الرسمية والخاصة

قدمت الهيئة العامة للبيئة، 
ممثلة فــي د.خالــد العنزي 
مديــر إدارة العلاقات العامة 
بالهيئة، وفجر بهزاد مدير عام 
شــركة كلوف ميديا الشركة 
المســؤولة إعلانيا وإعلاميا 
عن حملة »تسوى نحميها« 
التي تنظمهــا الهيئة العامة 
للبيئة، تقريرهما التفصيلي 
شفهيا ومكتوبا عن النتائج 
التي حققتها حملة »تسوى 
نحميها« حتى الآن وتأثيراتها 
بشــكل مفصل وإسهامها في 
خلق حالــة التوعية اللازمة 
بقضايا البيئــة في الكويت 
ثم دور الحملة في التعريف 
بقانون البيئة الجديد وآليات 

التطبيق الخاصة به. 
وقــد تم إيضــاح كافــة 
النقاط المتعلقة بهذه الحملة 
وتطوراتها في هذا التقرير، 
الــذي بــدأ عبــر إيضاحات 
فجــر بهــزاد التي اكــدت ان 
حملــة »تســوى نحميهــا« 
تلقى تشــجيعاً ودعماً قوياً  
من جميع الجهات الرســمية 
والخاصــة، وقامت بشــرح 
النقاط المتعلقة بالاستراتيجية 
المستخدمة في عملية التوعية 
حول قضايا البيئة في الكويت 
ثم خطوات التحضير لتطبيق 
التحضير  القانــون، يليهــا 
اللازم لعملية تطبيق القانون، 
حيــث صرحــت بهــزاد بأن 
شــركة كلوف ميديــا قامت 
منذ اللحظة الأولى التي تولت 
فيها هذه المسؤولية بوضع 
استراتيجية مختلفة مبنية 
على بحــث عميــق بطبيعة 
الســلوك اليومــي لشــرائح 
بالكامل  الكويتــي  المجتمــع 
شــاملة كافة المقيمين، وتلى 
هذه المرحلــة تحديد الملامح 
الرئيسية للتحرك وعرضها 
علــى الإدارة العليــا للهيئة 
العامة للبيئة وتم الاتفاق على 
محاور التحرك واعتمادها ثم 

بدأت خطط التحرك.
ولمزيد من الإيضاح حول 
هــذه النقاط، قامت شــركة 
كلوف ميديا بتقسيم حملة 
التعريف بقانون البيئة إلى 
مرحلتين رئيسيتين، الأولى 
هي التعريف بقضية البيئة 
في الكويــت، ووضع البيئة 
الكويتيــة، والتغيــر الــذي 
طرأ ســابقا وفي الســنوات 
الأخيرة، وهذا الأمر ضروري 
من أجــل أن نخلق حالة من 
الدعم والوعي تسمح بتغيير 
الســلوك الجمعي للمجتمع 
نحو البيئة، خاصة أن هناك 
عــادات مرتبطــة بالروتــن 
اليومــي للأشــخاص فــي 
المجتمع تؤثر بشــكل كبير 
على البيئة بشــكل ســلبي، 
لذلك تم رســم ثلاثة محاور 
متوازية لتحقيق ذلك الوعي 
منها القنوات الإعلانية وهو 

ما قد شــاهدناه على مواقع 
الإنترنت الفاعلة في الكويت 
وكذلك على إعلانات الباصات 
التي تجوب الشوارع، ومنها 
الرسائل  بشكل مباشر عبر 
النصية SMS وكذلك الإعلان 
في الصحف اليومية، والمحور 
الثاني كانت عبر ضخ كمية 
معلومات مناسبة في الصحف 
ووســائل الإعــان المختلفة 
مــن تلفزيــون وراديو التي 
تتابع الحملة لنعطي الرؤية 
الصحيحة حول قضية البيئة 
وحــول الدور الذي تقوم به 
الدولة ممثلة في الهيئة العامة 
للبيئة لضبط الأداء البيئي 
فــي الكويــت والمجهــودات 
الكبيــرة التي تتــم في هذا 
الصدد ليس هذا فحسب بل 
امتد الدور الإعلامي ليشمل 
المراحل التثقيفية حول قضايا 
البيئــة وأهميتها وكذلك تم 
شرح طبيعة التأثير الناتج 
عن التلــوث البيئي والآثار 
الســلبية لــه حاليــا وفــي 

المستقبل.
وأكملــت بهــزاد قائلة إن 
المحور الثالث للمرحلة الأولى 
كان عبارة عن التفاعل المباشر 
مع الجمهور فقد تواجدنا في 
كافة أماكــن التجمع الممكنة 
لمخاطبة الجمهور والتحدث 
معه وتقديم النماذج الشارحة 
المطلوبــة  والإيضاحــات 
الأســئلة،  عــن  والإجابــة 
مستعينين بخبراء من الهيئة 
العامة للبيئة والذين تواجدوا 
معنا في كل الأماكن، وقد كانت 
بداية هــذه الفاعليات رائعة 
للغايــة من حيث التأثير بل 
وأحــدث صداهــا ردود فعل 
إيجابيــة للغايــة، حيــث تم 
عرض نموذج »آخر شجرة« 

التوضيحي الذي عرض في 
مجمــع الأڤينــوز الذي يقدم 
نموذجا افتراضيا متشــائما 
عن الوضع المستقبلي للعالم 
في حال عــدم المحافظة على 
البيئــة وقد كان مــن الرائع 
أن نشاهد بأعيننا الجمهور 
وهو متفاعل ومتأثر بما نقدمه 
ومتفهم أيضا للرسالة التي 
نريــد أن نوصلهــا عبر هذا 
النمــوذج القاســي، بل وقام 
بالتوقيع على تعهد شــرفي 
كنا نستخدمه داخل المجسم 
في مكان العرض بالتعهد أن 
يحافــظ على البيئة بشــكل 
شخصي هذه التفاعلات خلقت 
حالــة من الحــراك والنقاش 

المجتمعي حول الأمر.
وأكملت بهــزاد قائلة: أما 
المرحلة الثانية للحملة فهي 
عبارة عــن مرحلة التعريف 
الجديــد  البيئــة  بقانــون 
وتفاصيلــه وتوصيــل هذه 
المعلومات إلى كافة شــرائح 
المجتمع الكويتي وكذلك جميع 
المتواجدين على أرض الكويت، 
وفي هذا الصدد قامت شركة 
كلوف ميديا بوصفها الذراع 
الإعلانية والإعلامية للهيئة 
العامة للبيئة بتحضير مواد 
القانون بأربع لغات رئيسية 
العربيــة والإنجليزية  هــي 
وكذلــك الأردو والفارســية 
وطباعة كتيبات توضيحية 
إلى كافة الأماكن  وإرســالها 
الرسمية والخاصة من شركات 
ومؤسسات ووزارات وحتى 
التجارية وعملت  المجمعات 
على إرسال رسائل مباشرة 
للجميع بها بعض نصوص 
القانون وعقوباته،  وفقرات 
كما خلقت قنوات للتواصل 
الاجتماعــي تبــث من خلاله 
الأخبار الخاصة بالهيئة العامة 
للبيئــة ونشــاطاتها وكذلك 
التعريف بالقانون من خلاله 
والإجابة عن الاستفســارات 
بل التحرك في الشكاوى إذا 
لزم الأمــر أيضــا بتحويلها 
إلى الجهات المسؤولة داخل 
الهيئة العامة للبيئة وعنوان 
التواصل الاجتماعي  قنوات 
هي @EPA_KW وكذلك قمنا 
بإنشــاء موقع خاص بحملة 
»تسوى نحميها« يحمل نفس 
www. الاســم بالإنجليزيــة
وفيــه   tswan7meha.com
تستطيع أن تعرف كل شيء 
عن الحملــة وكذلك تحصل 
على نسختك من القانون في 

حالة الرغبة في ذلك.
ونســتطيع أن نرى هذه 
الحملة في وسائل الإعلام الآن 
تحت اســم »انتبــه.. للبيئة 
قانون يحميهــا«، حيث يتم 
بثها عبــر الإذاعات المختلفة 
باللغتين العربية والإنجليزية، 
كما تم نشــرها عبــر المواقع 
الالكترونية ومحركات البحث 
المختلفة والتي تقود المهتمين 
إلى الموقع الإلكتروني للحملة، 
كما تم نشر هذه الحملة بشكل 
إعلاني في الصحف اليومية 
بالتوازي مع هذه الأنشــطة 

الإعلانية والإعلامية.
أما عن الأدوار الأخرى التي 
تقوم بها الهيئة العامة للبيئة 
من أجــل تحقيــق وتطبيق 
القانون علــى الأرض، فقال 
مدير العلاقات العامة بالهيئة 
العامة للبيئة د.خالد العنزي 
إن التحرك الرئيسي للهيئة 
علــى الأرض بــدأ منذ فترة، 
حيث قامــت الهيئــة العامة 
للبيئــة بالوقوف على بنود 
القانــون ومراجعتهــا مــع 
الجهات المعنية والمســاعدة 
في إيضــاح الجانــب الفني 
للمختصين والمتابعة، حيث 
عقدت الهيئــة ٣ ورش عمل 
للجهات ذات العلاقة والمهتمين 

بالشأن البيئي. 
وأكمل العنزي حديثة قائلا 
إن الهيئة العامة للبيئة قامت 
أيضا بتحديــث نظم الرصد 
الإلكتروني وقياس درجات 
التلــوث عبــر محطــات هي 
الأحدث في المنطقة والعالم، 
منها ما هــو ثابت، ومنها ما 
هو متحرك، مستعينة بخبراء 

بيئيين على أعلى مستوى.

المشاركون في حملة تنظيف الشواطئ بالتعاون مع طلبة المدارس

د.خالد العنزي فجر بهزاد

الجناح التوعوي في الجامعات - كلية العلوم الحياتية

تواجد الحملة في معرض الاستقلال 9-13 فبراير

رحلة الكاياك على الجزر الكويتية 26 نوفمبر 2015

العنزي: »البيئة« 
قامت بإجراءات 

مدروسة من أجل 
خلق مناخ داعم 

للقضية البيئية

خلق قنوات 
للتواصل 

الاجتماعي لبث 
الأخبار والتعريف 

بالقانون

»آخر شجرة« 
نموذج توضيحي 

افتراضي 
عن الوضع 

المستقبلي للعالم

عمر: حملات 
المعهد تتميز 

ببعدين أحدهما 
تنموي والآخر 

توعوي

الأحمد: الحملة 
تهدف إلى توفير 
حاجة المواطن 

والمقيم من اللحوم 
البيضاء وتقليل 

الفجوة بين العرض 
والطلب


