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المليون مركبة الأخيرة تم بيعها خلال 9 أشهر فقط

مبيعات الـ »هايبرد« العالمية لشركة »تويوتا« تتخطى حاجز الـ 9 ملايين مركبة
القيادة عوضا عن مركبات الـ 
»هايبرد«. وبحس���ب شركة 
تويوت���ا أيض���ا، فقد وفرت 
ال���ـ »هايبرد« من  مركباتها 
البنزين كمي���ة توازي تلك 
التي تستهلكها مركبات بنفس 
الحجم تعمل بالبنزين لقطع 
مسافة 25 مليون كيلومتر.

 دعم العملاء
وأطلق���ت تويوتا مركبة 
»كوس���تر هايب���رد إي في« 
في أغس���طس 1997 ومركبة 
»بريوس« في ديس���مبر من 
العام نفسه، والتي كانت أول 
مركبة »هايبرد« يتم إنتاجها 
على نطاق واسع في العالم. 
ومن���ذ ذلك الح�ي�ن، حظيت 
مركبات تويوت���ا »هايبرد« 
بدعم العملاء الكبير من شتى 

أنحاء العالم.

»هايبرد«، وستس���تمر في 
سعيها للمساهمة في الحفاظ 
على البيئة من خلال تحقيق 
مبيعات سنوية تصل إلى 1.5 
ملي���ون مركبة، وصولا إلى 
مبيعات تراكمي���ة تبلغ 15 
العام  مليون مركبة بحلول 

 .2020

تخفيض انبعاثات الكربون
ووفقا لتقديرات ش���ركة 
تويوتا، فقد أسهمت مركبات 
ش���ركة تويوتا »الهايبرد« 
حتى 30 أبريل في تخفيض 
م���ا يق���ارب 67 مليون طن 
التي  الكربون  انبعاثات  من 
تعتبر السبب الرئيس لظاهرة 
الاحتباس الحراري، والتي 
كان من المحتمل أن تنتج لو 
تم اس���تخدام مركبات تعمل 
بالبنزين بنفس الحجم وأداء 

الدعم الذي نلقاه من عملائنا 
لمبادراتن���ا الصديقة للبيئة، 
والذي شجعنا على مواصلة 
الدؤوبة في تطوير  جهودنا 

تكنولوجيا الـ هايبرد«. 

سلسلة من التحديات
وكانت شركة تويوتا قد 
أعلنت في ش���هر أكتوبر من 
الع���ام الماضي ع���ن مبادرة 
»تح���دي تويوت���ا البيئ���ي 
العالمي 2050«، مطلقة بذلك 
التي  التحديات  سلسلة من 
ستخوضها بهدف التخفيف 
من الآثار السلبية للمركبات 
على سلامة البيئة العالمية إلى 
أدنى حد ممكن، وللمساهمة 
في إيجاد مجتمع مس���تدام. 
وبهدف تخطي هذه التحديات، 
تعمل الشركة على توسيع 
محفظته���ا م���ن مركبات الـ 

الزيادة  أفريقي���ا: »تعك���س 
المطردة في حج���م مبيعات 
مركبات الـ »هايبرد« الإقبال 
العالمي الذي تلقاه هذه المركبات 
الصديقة للبيئ���ة، مدعومة 
بجهود شركة تويوتا الكبيرة 
لتطوير أفضل مركبات على 
الإطلاق. وتعد تكنولوجيا الـ 
»هايبرد« الوس���يلة العملية 
لتطوي���ر مركب���ات صديقة 
للبيئة، وهي في حقيقة الأمر 
تمنح السائقين تجربة قيادة 
أكثر ملاءمة وإمتاعا مقارنة 
الت���ي تعمل على  بالمركبات 
أنظم���ة الدفع التقليدية. كما 
أن جهودنا المستمرة في تطوير 
أكثر التقنيات ابتكارا، مقترنة 
مع تقبل العملاء لمركبات الـ 
»هايبرد« كبديل عملي وأكثر 
تطورا، قد مكنتنا من تحقيق 
هذا الانجاز البارز. ونحن نثمن 

واسع، فإن ش���ركة تويوتا 
تسعى لتش���جيع الأسواق 
العالمية على استخدام مركبات 

الـ »هايبرد« بشكل أكبر.
وبلغ عدد الطرازات التي 
تبيعها ش����ركة تويوتا من 
مركبات الـ »هايبرد« بنهاية 
شهر أبريل من العام 2016 في 
أكثر من 90 دولة ومنطقة، 33 
مركبة ركاب، فضلا عن طراز 
واحد من مركبات الـ»هايبرد« 
الم����زودة   )PHV بري����وس(
الش����حن الخارجي  بتقنية 

.)Plug-In(

جهود تويوتا
وتعليقا على هذا الإنجاز، 
قال تاكايوكي يوشيتسوغو، 
الرئيس���ي للمكتب  الممث���ل 
التمثيلي لشركة تويوتا في 
منطقة الشرق الأوسط وشمال 

أعلنت شركة تويوتا عن 
تخط���ي مبيعاته���ا العالمية 
التراكمي���ة م���ن مركب���ات 
الـ»هايبرد« حاجز الـ 9 ملايين 
مركبة، والتي بلغت بتاريخ 
30 أبريل م���ن العام الحالي 
9.014 ملايين مركبة. وكانت 
الش���ركة قد تمكنت من بيع 
المليون مركبة الأخيرة خلال 

فترة 9 أشهر فقط. 

تخفيف الأثر البيئي
وتعتبر شركة تويوتا أن 
المس���اهمة في الحفاظ على 
البيئة وتخفيف الأثر البيئي 
الناجم عن استخدام المركبات 

من أهم أولويات الشركة.
وانطلاقا من رؤيتها بأن 
تحقيق الأثر الإيجابي الكبير 
منوط باس���تخدام المركبات 
الصديقة للبيئة على مستوى 

تويوتا بريوستويوتا بريوس PHV المزودة بتقنية الشحن الخارجي

المساهمة في الحفاظ على البيئة وتخفيف 
الأثر البيئي الناجم عن استخدام المركبات 

من أهم أولويات »تويوتا«

في استطلاع »تساويق« السنوي المعني بتقييم الإعلانات الرمضانية

إعلان Ooredoo الرمضاني »أصدق تواصل« يتصدر المركز الأول لإعلانات هذا العام

الإعلان الأول المش���ترك بين 
مجموعة Ooredoo وشركات 
الكوي���ت وعمان   Ooredoo
التعاون  وقطر، وهو ليس 
الأول بين Ooredoo وشركة 
سنيار للإنتاج، حيث قامت 
الشركة بإنتاج إعلان رمضان 
الماض���ي تحت عن���وان »ما 
تغيرنا الأيام« والذي حصد 
جوائز عديدة من بينها جائزة 
تس���اويق وجائزة مميزون 
الإب���داع الإعلاني،  وجائزة 
وكان إعا�ل�ن »م���ا تغيرنا 
الأي���ام« يركز عل���ى تخليد 
الذهبي للتلفزيون  العصر 
العادة  الذي جرت  الكويتي 
أن يكون له دور أكبر خلال 

شهر رمضان.

صفاء الفيلكاوي، التي أطلقت 
حملتها على شبكات التواصل 
منذ سنوات لاحتضان الأيتام، 
بالإضافة إلى شباب مجموعة 
228، وه���م طلبة كويتيون 
مبتعثون إلى الولايات المتحدة 
الكوميدي  عرفوا بطرحهم 
لمواضي���ع اجتماعي���ة على 
شبكات التواصل الاجتماعي، 
بالإضاف���ة إل���ى د.ماج���دة 
القطان  اليتامى وس���ندس 
وكابتن منتخب عمان لكرة 
القدم ولاع���ب فريق ريدنج 

الإنجليزي علي الحبسي.
إنت���اج  م���ن  الإعا�ل�ن 
شركة سنيار، ومن إخراج 
الإيطالي مارك���و بيلوني، 
ويجدر بالذك���ر أن هذا هو 

يناجي ربه، والعروس تدعوه 
التوفيق، فيما والدتها تتمنى 
لها السعادة والهناء. وكذلك 
الفنان���ون يتوكل���ون على 
الله ويس���ألونه السداد في 
الخطى قبل تقديمهم أي عمل، 
ومثلهم لاعب كرة القدم في 

المباريات.
ويظهر في الإعلان نخبة 
من الش���خصيات المحبوبة 
لدى الجماهير م���ن بينهم 
القديرة  الكويتي���ة  الفنانة 
رج���اء محم���د، والفنانون 
الش���باب فؤاد عل���ي وهيا 
التركي  عبدالسلام والفنان 
بوراك أوزجيفيت بالإضافة 
الش���خصيات  إلى عدد من 
الشهيرة مثل الشابة الكويتية 

من بين 48 إعلانا، وتم فتح باب 
المشاركة في التصويت لمدة 
أسبوع على مواقع تساويق 

للتواصل الاجتماعي.
وكلمات »أصدق تواصل« 
التي تغنى بها الفنان راشد 
الماجد والفنانة أنغام بمشاركة 
الفنان لطفي بوشناق، من 
تألي���ف الش���اعر الإماراتي 
علي الخوار وألحان الملحن 
الكويتي فهد الناصر، وتركز 
الكلمات على علاقة الإنسان 
بربه التي تكون مبنية على 
الحب غير المشروط، فذكر 
الله ومناجاته واقع يدركه 
الجميع، حيث إن الله لا ينسى 
عباده الذين يتواصلون معه 
بإخلاص وقلب صاف، فالعامل 

شركة سنيار التي أنتجت هذا 
العمل المميز على أكمل وجه، 
ون���ود أن نثني على جهود 
شركة تساويق في هذا الملتقى 
الهادف الذي يسعى إلى رفع 
مستوى الوعي والتميز في 

الإعلانات التلفزيونية.
وتتكون لجنة التحكيم هذا 
العام من د.صالح الشبل أستاذ 
التس���ويق في جامعة الملك 
فهد، والأستاذة لمى بورسلي 
خبيرة الإعا�ل�م والاتصال 
المؤسسي والدكتورة فاطمة 
الس���الم أستاذ قسم الإعلام 
الكويت والمخرج  بجامع���ة 
الكويتي فيص���ل الإبراهيم 
وخالد العجيل خبير العلامة 
التجارية، وتم اختيار الإعلان 

المخيزيم، مدير أول العلامة 
التجارية.

وتعليقا على الفوز بالمركز 
الأول، قالت فاطمة المخيزيم: 
»نحن سعداء بأن رسالتنا 
التي قدمناها من  الإيجابية 
خلال إعلاننا الرمضاني حازت 
رضا الجماهير ووصلت إلى 
قلوبهم. اخترنا هذا العام أن 
تكون الرسالة عن التواصل 
الروحاني الصادق مع الله، 
الش���هر  وهو جوه���ر هذا 

الفضيل«.
وأضافت المخيزيم: في هذه 
المناسبة نتقدم بالشكر لطاقم 
العمل بالكامل على جهودهم 
في انجاح هذا الاعلان الذي 
حاز اعجاب الجمهور. ونشكر 

أعلنت Ooredoo الكويت، 
إح���دى ش���ركات مجموعة 
Ooredoo العالمية للاتصالات، 
عن تصدر إعلانها الرمضاني 
لعام 2016 »أصدق تواصل« 
للمركز الأول في استطلاع 
»تساويق« السنوي المعني 
بتقيي���م جمي���ع الإعلانات 
الرمضاني���ة الت���ي تنتجها 
مختلف الشركات والمؤسسات 
الحكومي���ة والخاص���ة في 
الكوي���ت. تم تقديم الجائزة 
خلال حفل خاص تحت عنوان 
»ملتق���ى Viral« والذي أقيم 
مساء الأربعاء على مسرح 
حديقة الشهيد، وقد تسلم 
الجائزة بالنيابة عن شركة 
Ooredoo الكوي���ت فاطم���ة 

فاطمة المخيزيم  صورة جماعيةناظم الغبرا وفاطمة المخيزيم

جانب من الحضور
الروضان  وخالد  الرويح  وأيمن  المخيزيم  وفاطمة  تقي  وسارة  الغبرا  ناظم 

ويوسف الشلال
المخيزيم  وفاطمة  تقي  وسارة  الروضان  وبدرية  الروضان  وخالد  الغبرا  ناظم 

ونوف الروضان

المخيزيم: سعداء 
بأن رسالتنا 

الإيجابية المقدمة 
من خلال هذا 

الإعلان حازت رضا 
الجمهور ووصلت 

إلى قلوبهم


