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المهنا يقدم درعا تكريمية للمطيري بحضور الحشاش

الرصاصي للعطور

»الأهلي المتحد« ينظم مسابقة للقرآن الكريم في رمضان

رمضان كريم.. وعساكم من عواده..
»عروض مجدي غير في شهر الخير..«

»الداخلية« تكرمّ VIVA في أسبوع المرور الخليجي الموحد

»الرصاصي« تطُلق باقة جديدة من العطور الفاخرة

الس����نوية، وفي  كعادته 
إط����ار برنامج����ه الاجتماعي 
لشهر رمضان الفضيل، نظم 
البنك الأهلي المتحد مسابقته 
الس����نوية في حف����ظ القرآن 
الكريم حيث تضم المس����ابقة 
هذا العام 4 فئات كالآتي: فئتي 
الموظفين ذكورا وإناثا وسيكون 
الاختبار في سورة )الرحمن 
الواقعة( بالاختيار وفئة  أو 
الأطفال من أبناء الموظفين وفئة 
الأطفال عموما وذلك للمرحلة 
العمرية ما بين 7 إلى 14 عاما، 
حيث س����يتم اختبارهم في 
سورة )النازعات أو المطففين( 

بالاختيار.
الفائزين  وس����يتم تكريم 
في المس����ابقة خ��ل�ال الندوة 
الدينية التي ستقام في مطلع 
العش����ر الأواخر من رمضان 
وذلك بحضور فضيلة الشيخ 
د.خالد المذكور رئيس الهيئة 
الش����رعية في البنك، والذي 
سيقوم بتوزيع الجوائز على 

الفائزين في نهاية الندوة.
وبهذه المناسبة أفاد عبدالله 
الشعيب المدير المساعد في إدارة 
الرقابة الشرعية بالبنك الأهلي 
المتحد في بيان صحافي: تأتىي 
هذه المسابقة في إطار حرص 
البنك على تشجيع موظفيه 
وأبنائهم وأبناء المسلمين بوجه 
عام على حفظ وتلاوة القرآن 
الكريم وفهم المعاني السامية 
التي ح����ض عليها كتاب الله 
تعال����ى، ولا ش����ك أن أفضل 
القرآن وتلاوته  أوقات حفظ 
هو شهر رمضان الكريم فهو 
شهر القرآن الذي يملأ نفوس 
المؤمنين بحب الطاعة والعبادة 

ويزكي مشاعرهم الدينية.

أعلنت شركة الاتصالات 
الكويتي���ة VIVA، مش���غل 
الاتصالات الأس���رع نموا في 
الكويت، عن تكريمها من قبل 
وزارة الداخلية في ختام حفل 
أسبوع المرور الخليجي الموحد 
الثاني والثلاثين الذي عقد هذا 
العام تحت ش���عار »قرارك.. 
يحدد مصيرك«، بمش���اركة 
وفود من دول مجلس التعاون 
لدول الخليج العربية، برعاية 
وحضور وكيل وزارة الداخلية 
المساعد لشؤون المرور ورئيس 
اللجن���ة المنظم���ة لفعاليات 
الم���رور الخليجي  أس���بوع 
اللواء  الموح���د لع���ام 2016 
عب���دالله  المهنا. وقدم اللواء 
المهنا درع���ا تكريمية لممثل 
ش���ركة الاتصالات الكويتية 
VIVA أيمن المطيري، مدير أول 
اتصالات الشركات، بحضور 
العامة  مدي���ر ع���ام الإدارة 
للعلاقات والإعلام الأمني في 
وزارة الداخلية العميد عادل 
الحشاش، وذلك تقديرا لجهود 
VIVA المثم���رة ومس���اهمتها 

انطلاقا من دورها الرائد 
ف���ي الحفاظ عل���ى صحة 
المواطن�ي�ن، والدع���وة إلى 
الع���ودة إلى الأكل الصحي 
المفيد، والبعد عن الأكلات 
ذات التأثير الس���لبي على 
جسم الإنسان، وترسيخا 
لخبرتها الطويلة في مجال 
البهارات والحبوب وكيفية 
إتق���ان عملي���ة الطبخ من 
البهارات والأعشاب  خلال 
القيمة  والاس���تفادة م���ن 
الغذائية العالية للبقوليات. 
قام���ت ش���ركة »مجدي« 
للبقوليات والبهارات، كما 
عودتنا طوال أكثر من 50 
س���نة ماضية م���ن العمل 
الدؤوب لتقديم جودة عالية 
بأسعار منافسة، بالإعلان عن 
حملتها التسويقية الجديدة 
خلال شهر رمضان المبارك 
من خلال طرح العديد من 
العروض المغرية سواء من 
أو  الوفيرة  الكميات  حيث 
الأس���عار المخفضة التي لا 
تقاوم حتى يتسنى للجميع 
ش���راء المنتجات والتمتع 
بإفطار وس���حور رائعين 
مطبوخين بأفضل البهارات 
والاعشاب والبقوليات ذات 
اللذين لا  الجودة والطعم 

يقاومان.
وتهدف الحملة الإعلامية 
إلى تحفي���ز ربات البيوت 
على الطبخ المنزلي، والعودة 
إلى سحر الماضي من خلال 
الكويتية المفضلة  الأكلات 
ف���ي هذا الش���هر الفضيل، 
والاستعاضة بها عن الأكل 
من المطاعم حيث ان خبراء 
التغذية أجمع���وا على أن 

أعلنت شركة الرصاصي 
للعطور، الشركة الرائدة في 
قطاع العطور في المنطقة، 
عن إطلاق باقة جديدة من 
الزيوت العطرية والمخلطات 
الفاخرة ترقبا لشهر رمضان 

المبارك في يونيو المقبل. 
الباقة  وتحم���ل ه���ذه 
الجدي���دة ف���ي ثناياه���ا 
العصرية نفحات من الزيوت 
العربية التقليدية التي تلقى 
من خلال تركيبتها المركزة 
شعبية واسعة، إذ تضفي 
على عشاقها طابعا مميزا 
مفعما بالأناقة وعالما يلفه 
السحر والغموض. وتمتاز 
العطرية  التش���كيلة  هذه 
الجديدة بمكونات طبيعية 
راقية لتش���كل سيمفونية 
التي  من المشاعر الحسية 
تتراقص بين عبير الورود 
وشذى العود، حيث تجمع 
الرومانسية  النفحات  بين 
الساكنة والنغمات المتوهجة 

لعبق العود.
وتأتي ه���ذه المجموعة 
الرمضاني���ة لتثري بذلك 
محفظ���ة الرصاص���ي من 
العطور الراقية التي تلعب 
المكونات الشرقية محورا 
أساسيا في إبداعها تتداخل 
في صميمها نفحات ممزوجة 
العربي  الع���ود  برائح���ة 
العطور  العريق ورون���ق 
العربية الأصيلة الفاخرة، 
التي ترس���م واحات غنّاء 
تستحضر إلى الأذهان سحر 
الغابات الشرقية المغمورة 
بمياه الأمطار وعبق روح 
الصحراء المفعمة بنسائم 

لياليها الدافئة. 
تعكس ه���ذه المجموعة 
التنوع في الأذواق والأجواء 
وتعي���د تق���ديم العناصر 

وأضاف الشعيب: إننا في 
البنك الأهلي المتحد حريصون 
دائما على إش����راك الموظفين، 
وعائلاتهم في مثل هذه الأنشطة 
الدينية والاجتماعية الهادفة 
في كل رمضان من كل عام وقد 
أضفنا فئة جديدة للمسابقة 
في هذا العام هي فئة الأطفال 
بوجه عام حيث يستطيع من 
خلاله����ا أي طفل في الكويت 
الاشتراك في المسابقة حسب 
الشروط والاعداد المخصصة 
لهذه الفئ����ة، مما يزكي روح 

الفاعلة في إنجاح أس���بوع 
المرور الخليجي الموحد.

وش���مل أس���بوع المرور 
عددا من الفعاليات المرتبطة 
بالس�ل�امة عل���ى الطري���ق 
وحماية مستخدميه لتجسيد 
شعار هذا العام، حيث يحمل 

الأكل الصحي مصدره المنزل 
وليس المطاعم.

لذل���ك قام���ت ش���ركة 
إلى  »مج���دي«، الإضاف���ة 
منتجاتها التقليدية، بتقديم 
العديد من المنتجات الجديدة 
مثل الكينوا البيضاء، بذور 
الكتان وعسل مجدي برحيق 
البرتق���ال الطبيعي %100، 
ومنتجات أخرى صحية مثل 
الفريكة وجميع البقوليات 
الفاصوليا  الع���دس،  مثل 
البيضاء، الحمص حيث أن 
هذه المنتجات تتميز بكونها 
ذات درج���ة صحية عالية 
ويمكنها تعويض الجسم عن 
اللحوم حيث تحتوي  أكل 
عل���ى بروتينات ومكملات 
غذائية للجسم مفيدة لصحة 
الإنسان. ولتحقق الشركة 
ف���ي عالم  مكان���ة ريادية 
البقولي���ات والبهارات فقد 
الكثير  قامت بالتعاون مع 
 »bloggers« م���ن المدون�ي�ن
والخب���راء والمختصين في 

التقليدية الغنية عبر لمسات 
حديثة فاخرة تلبي مختلف 
الأذواق والتطلعات بلمسات 
عصرية يفوح منها شذى 
الزهور والفاكهة والتوابل 
والأخشاب والمسك والعنبر 
وخشب الصندل والعود، 
لتشكل معا توليفة غنية 
بالمكونات الطبيعية الأخاذة 
هي أشبه بقصيدة عطرية 
ابتكرت بشكل خاص لتحتفي 
بأجواء شهر رمضان المبارك. 
الزي���وت العطرية  وتلقى 
والمخلطات المركزة شعبية 
كبيرة في أوس���اط خبراء 
العطور الشرقية  وعشاق 
النقية والكلاسيكية، حيث 
تعكس مس���تويات المكانة 
الاجتماعية الراقية والذوق 
الرفيع والأناقة والفخامة، 
الس���احر  ويرتبط الأريج 
المنبعث منها بآفاق رحلة 

التنافس في حفظ كتاب الله 
خلال هذه الأيام المباركة. 

الش����عيب: ان  وأوض����ح 
هذه البرامج التي دأب البنك 
الأهل����ي المتحد على تنظيمها 
خلال شهر رمضان الفضيل، 
إنما تأتي انسجاما مع رسالة 
البنك الاجتماعية وحرصه على 
دعم مختلف الأنشطة النافعة 
للنشء، وتساهم في تثقيفهم 
وتوعيتهم بكل ما ينفعهم على 
كافة المستويات سواء الدينية 

أو الاجتماعية.

قائد المركبة مسؤولية القرار 
الذي يتخ���ذه على الطريق 
بما يحفظ سلامته وسلامة 
الط���رق معه أو  مرت���ادي 
تعريض حيات���ه وحياتهم 
إلى الخطر بالمخالفات التي 

يرتكبها.

عال���م الأغذية لتنش���يط 
وتحفيز الحملة الاعلامية 
عل���ى مواق���ع التواص���ل 
الاجتماع���ي عب���ر عرض 
الكثير من وصفات الطبخ 
اللذيذة والصحية والنصائح 
الصحية التي تهم الشخص 

السليم والمريض.
وستس���تمر حملته���ا 
الإعلامية على مدار رمضان 
الكثير من  الك���ريم عب���ر 
العروض المميزة خصيصا 
الكريم لزبائن  لهذا الشهر 
مج���دي الك���رام وتق���ديم 
الجديد في عالم البقوليات 
والبه���ارات، والت���ي لاقت 
اعجاب الاغلبية حيث المذاق 

الرائع والفائدة الغنية.
كل عام وجميع المواطنين 
والمقيمين على أرض »كويت 
الخير« بخير بمناسبة شهر 
رمضان المبارك، أعاده الله 
عليك���م وعلى المس���لمين 
أجمع�ي�ن بالخي���ر واليمن 

والبركات.

مش���وقة تتخللها مسيرة 
مفعمة بالاختبارات الدقيقة 
التي تتطلب الكثير من الفن 
والجهد والصبر قبل بلوغ 
التوازن المطلق والتوصل 
إل���ى المحصل���ة الأخيرة 
بابتكار التركيبة العطرية 
النهائية والمثالية لتولد منها 
أحاسيس تبقى محفورة في 
الذاكرة، تلك المسيرة المفعمة 
بالألغ���از تجعل عش���اق 
العطور يترقبون بحماس 
خلاصة س���حرها الشرقي 
الآس���ر لاستكش���اف هالة 

الغموض الذي يكتنفها. 
وتمت���از هذه المجموعة 
العطرية بطرق استخدامها 
المتنوعة حيث يمكن وضعها 
أو  البشرة  مباش���رة على 
استعمالها كمكون أساسي 
يمك���ن مزجه م���ع عطور 

أخرى.

شرح عملي عن السلامة المرورية

لقطة تذكارية للطلاب المشاركين

زهور تكريمية للجهود المبذولة

»غلف إكسبرس البابطين« و»توتال الشرق الأوسط 
للتسويق«  تطلق حملة توعية عن سلامة الطرق في الكويت

تعم���ل ش���ركة غل���ف 
البابطين على  إكس���برس 
المس���اهمة في مب���ادرات 
المسؤولية الاجتماعية تنفيذا 
لأهدافها الاس���تراتيجية، 
وبالتع���اون م���ع توت���ال 
الشرق الأوسط للتسويق تم 
إطلاق حملة سلامة الطرق 
بعنوان »س���يفتي كيوب« 
في م���دارس الكويت، وقد 
صمم هذا البرنامج المحلي 
والذي يه���دف إلى تثقيف 
الطلاب على أسس وقواعد 
الالتزام بمسؤولية استخدام 

الطرق.
فالأطف���ال يعتم���دون 
س���لوكيات من عمر مبكر 
وتؤث���ر عل���ى تصرفاتهم 
واختياراتهم المستقبلية، 
إلى  البرنامج  ويهدف هذا 
تثقيف الطلاب من عمر مبكر 
حتى تكون البداية لتبنيهم 
للإرش���ادات والسلوكيات 
الصحيح���ة للحفاظ على 
القيادة  أثن���اء  الس�ل�امة 

واتباعهم لها مستقبلا.
فق���د اس���تهدفت حملة 
»سيفتي كيوب« نشر الوعي 
حول أهمية سلامة الطرق 
للتلاميذ من الفئة العمرية 
6 ـ 9 سنوات، خلال اليومين 
الت���ي أقيمت به���ا الحملة 
حضر أكثر من 450 طالبا 
للدورت�ي�ن وقدمت الحملة 
على مرحلتين، حيث ركزت 
المرحلة الأولى على التعليم 
النظري لقواعد الطرق وذلك 
بهدف التوعية على الأمان 
والحماية الش���خصية في 
جميع الأوقات، وتم تقديم 
كتيبات تصويرية مصممة 
خصيص���ا للأطف���ال لهذا 
الغرض متضمنة معلومات 
عن إش���ارات الم���رور، أما 
المرحلة الثانية فكانت تدور 

حول التطبيق العملي لهذه 
المعلومات ومشاركة التلاميذ 
في مجسم عن الطرق بما 
في ذلك تركيب الإش���ارات 
الطرق، وفي  المرورية في 

نهاية الدورة تم منح التلاميذ 
شهادة مشاركة عن تدابير 
السلامة على الطرق وهدايا 
عينية تحمل شعار زيوت 

توتال.

منتجات جديدة 
من الزيوت 

العطرية 
والمخلطات

تطرح خصيصاً 
لشهر رمضان 

المبارك

تكريم الفائزين 
بالمسابقة خلال 

الندوة الدينية التي 
ستقام في مطلع 

العشر الأواخر


