
منوعات محلية
السبت 14 مايو 2016

08

تصاميم لا يطولها 
التقادم وبالتزامن 
مع الذكرى الـ20 

لانطلاقتها

»أمنيتي« حقق أمنية أحمد بقيادة سيارة سباق
تواصل فريق امنيتي مع أحمد ذي الس���نوات 
الثماني ، والذي تم تشخيصه بمرض لوكيميا الدم 
ويتلقى العلاج بمستشفى البنك الوطني للأطفال، 
حيث تحدث عن حبه الش���ديد للسيارات خاصة 
سيارات السباق وعبر عن امنيته في تجربة قيادة 

احدى هذه السيارات.
وعليه قام فريق امنيتي بترتيب يوم خاص جدا 
لأحمد بحلبة سرب حيث استمتع كثيرا بتجربة 

القيادة السريعة. 
 جدير بالذكر ان امنيتي هي المشروع الوطني 
غير الربح���ي الاول من نوعه في الكويت، والذي 
يهتم بتحقيق امني���ات الأطفال المرضى المصابين 
بأمراض مس���تعصية ومه���ددة لحياتهم، وقد تم 
تأسيس���ها في عام 2011، وذل���ك بدعم من كبرى 
الش���ركات في الكويت ويضم مجلس الادارة كلا 
من: مجموعة الساير، ش���ركة التمدين العقارية، 
مجموعة الحميضي، مجموع���ة الراي الإعلامية، 
مجموعة عبدالرزاق الصانع وأولاده، شركة فاست 
تلكو، مجموعة صناعات الغانم، شركة أبناء عيسى 
حسين اليوس���في، مجموعة المعوشرجي، المركز 

المالي وبنك الكويت الوطني.
هذا وقد قامت أمنيتي منذ ان تأسست بإدخال 
البهجة والفرحة للأطفال المرضى من خلال تحقيق 
اكثر من 250 أمنية، حيث يمكن للأطفال التواصل 
م���ع فريق امنيتي من خلال الموق���ع الالكتروني: 

WWW.OMNIATY.COM

»سبلاش« تطلق حملة »الحب يوحدنا« برؤية مستقبلية
»الحب« ـ أحد أهم المشاعر 
وأبرزها، وهو يتعاظم ويزداد 
تألق���ا إذا تراف���ق م���ع كلمة 
»الموضة«، ليوحي بارتباط 

وثيق وولاء لا حد له. 
وقبل 20 عام���ا، اختارت 
علامة تجزئة الموضة الراقية 
في الإمارات »سبلاش« أن تقع 
في حب الموضة، ومنحت هذه 
العاطفة وحدها للعلامة رحلة 
حافلة بالمعان���ي والدروس 
ومسارا فريدا يحتذى. وبعد 
عدد من الحملات التي اعتمدت 
الرئيس���ية على  في فكرتها 
شخصيات المشاهير والنجوم، 
تتن���اول العلامة في حملتها 
قضايا هامة من خلال تصوير 
الموض���ة وحم�ل�ات الموضة 

المتألقة.
وفي حملتها التي أطلقت 
مؤخرا تستلهم العلامة فكرتها 
من الاضطرابات التي سادت 
مناطق من العالم، وتركز على 
ال���دور المؤثر حتى لأبس���ط 
الرامية  التحركات والجهود 
لرفع الوعي، وما لها من تأثير 
في توحيد الناس معا. وتحت 
عنوان »الحب يوحدنا«، تجمع 
حملة س���بلاش 6 م���ن أبرز 
العارضين من مختلف الأعراق 
من أنح���اء العالم، حيث يتم 
تصوير حملة الموضة الملهمة 
في أجواء لا أثر ولا أهمية فيها 

للعرق أو اللون أو الدين. 
وف����ي حديثه ع����ن حملة 
»الح����ب يوحدنا« ق����ال رازا 

نظم���ت فن���ادق ماريوت 
الكويت بالتعاون مع بنك الدم 
المركزي حملة للتبرع بالدم، 
في قاعة الصالحية بفندق جي 

دبليو ماريوت الكويت. 
وجهز بن���ك الدم المركزي 
عيادة مصغرة تضم أجهزة 
متنوعة للتبرع بالدم، حيث 
تم استقبال حوالي 40 متبرعا 
حظي كل منهم بفرصة الفحص 
الطبي العام، والتي تضمنت 
فحوصات ضغط الدم ومؤشر 
كتلة الجسم لقياس السمنة.
 وتعك���س ه���ذه المبادرة 
الالت���زام المس���تمر لفنادق 
ماريوت بالكويت نحو دعم 
المجتم���ع، والتي تتماش���ى 
العالمية لمبادرة  الرؤي���ة  مع 
فنادق ماريوت العالمية »روح 

الخدمة«.
وساهمت العيادة المصغرة 
في تسهيل عملية التبرع بالدم، 
الأمر ال���ذي انعكس في دعم 
هذه المبادرة التي لاقت بدورها 
إقبالا ملحوظا، وقال فريق بنك 
الدم المركزي ان عددا كبيرا من 
المرضى يحتاجون لمتبرعين 
بالدم بشكل مستمر، وأضافوا 
أنهم سعداء بمستوى الوعي 

المواطنون  ب���ه  الذي يحظى 
والمقيمون بالكويت لمدى أهمية 
مساعدة الاخرين، وخصوصا 

فيما يتعلق بالتبرع بالدم.
وبهذه المناسبة، قال جورج 
عون، مدير عام فنادق ماريوت 
بالكويت: »تهدف مشاركتنا في 
عملية التبرع بالدم إلى زيادة 
التوعية الاجتماعية بأهمية 
التبرع بالدم، والمساهمة بإنقاذ 
حياة المرض���ى والمحتاجين 
للدم«، مضيفا: »نس���تمر في 
تشجيع المواطنين والمقيمين، 
ممن يتمتعون بصحة جيدة 
عل���ى التب���رع بال���دم، كلما 

استطاعوا«.
وته���دف مب���ادرة »روح 
الخدمة«، من ماريوت العالمية، 
إلى زيادة الاهتمام الاجتماعي 
بالقضاي���ا الإنس���انية حول 
العالم، وتعزيز الوعي في هذا 
المجال، وتحظى هذه المبادرة 
بإقبال كبي���ر، جعلها تلعب 
الناس،  دورا فعالا في حياة 
التغلب على  وتساعدهم في 
العديد من صعوبات الحياة، 
وتمنحهم الفرصة ليعبروا عن 
مشاعرهم ورغبتهم في تقديم 

الخدمة، بشكل متميز.

بي����ج، عضو مجل����س إدارة 
مجموعة لاندمارك والرئيس 
التنفيذي لعلامتي »سبلاش« 
و»آيكوني����ك«: »أؤمن إيمانا 
راسخا بالحب كمذهب وتوجه، 
وفي هذا الموسم تتخذ علامة 
سبلاش مسارا جديدا تدعو 
من خلاله إلى نشر الحب من 
خلال حملة متعددة الأعراق 
والأجناس يتم تجس����يدها 
بالصورة الأمثل عبر الموضة، 
وهي الكلم����ة الوحيدة التي 
تعبر عن »سبلاش«، حملة 
»الحب يوحدنا« هي دعوتنا 
إل����ى الن����اس للتوح����د ضد 
مش����اعر الكراهية والغضب 

في العالم«. 
وأضاف: »تأتي هذه الحملة 
امت����دادا وتط����ورا للحملات 

التي سبق إطلاقها  الناجحة 
وكان����ت نقط����ة تركيزه����ا 
الجوهرية نجوما ومشاهير 
مثل س����لمان خان ونيكول 
سابا، وتهدف هذه الحملة إلى 
الانتقال بعلامة سبلاش من 
دورها كعلامة تجارية ملهمة 
لتصبح مسارا ملهما يحتذى«. 
تنطلق الحملة في أنحاء منطقة 
الشرق الأوسط وشمال إفريقيا 
والهند وباكستان وسريلانكا 
اعتبارا من 2 مايو 2016 وفق 
استراتيجية اتصالات وتواصل 
متكامل����ة تش����مل الحملات 
الإعلانية الخارجية والمطبوعة 
وعب����ر الراديو والتلفزيون. 
أما الحملات الرقمية فستكون 
العامل الأبرز في دعم حملة 

»الحب يوحدنا«.

فنادق ماريوت الكويت تنظم حملة تبرع بالدم

م����ن ضمنها وايلد أند فيري 
برجر والبرجر المميز برجر 
البط. لعشاق البرجر يمكنهم 
اختيار ن����وع الخبز المفضل 
البطاطا،  البصل،  لديهم مع 
الطماطم المجففة، الهلابينو أو 
النوع التقليدي مع السمسم، 
إضافة لاختيار البطاطا المقلية 
المفضلة مثل البطاطا الحلوة، 
مع الأعش����اب، مع الكاجون 
أو البطاطا التقليدية لتكمل 

وجبة البرجر الشهية.
وتعليقا عل����ى العرض 
الجديد قال الشيف كوجمان 

أعلن فن����دق كراون بلازا 
عن عرضه الجديد في مطعم 
البرجر،  س����يلك، أس����بوع 
والعرض يب����دأ من 15 مايو 
العرض  الجاري وتم إطلاق 
11 مايو على ش����رف  ي����وم 
حضور مجموعة من ضيوف 
المطعم إضافة لرجال الصحافة 

والإعلام.
وق����ام رئي����س الطه����اة 
أليكس����ندر كوجمان بعمل 
قائمة طعام جديدة لأسبوع 
البرجر، حيث ق����دم فيها 8 
أنواع مختلف����ة من البرجر 

»هدفن����ا هو إضافة لمس����ة 
إبداعي����ة لطب����ق تقلي����دي 
محبب م����ن الجمي����ع مثل 
البرجر والبطاطا من خلال 
أن����واع مختلفة  الجمع بين 
البرجر  من الخبز ولح����وم 
المختلفة، البطاطا والصلصات 
المضافة، والجميع سينبهر 
من الاختيارات الجديدة التي 
يمكن الحصول عليها في طبق 
تقليدي«، أسبوع البرجر يبدأ 
من ي����وم 15 مايو ولغاية 4 
يونيو ويقدم يوميا في الغداء 

والعشاء في مطعم سيلك.

»الثريا سيتي« 
تعلن عن انطلاق 

أسبوع البرجر

أسبوع البرجر من 15 مايو إلى ٤ يونيو

الذكرى  بالتزامن م����ع 
ال����ـ20 لانطلاقتها وكجزء 
التذكارية  من مجموعتها 
»ميمينت����و«، أطلقـــ����ت 
»جيمي ش����و« تصميمين 
يطولهم����ا  لا  جديدي����ن 
التقادم للاحتفال بالعلاقة 
التاريخية بين علامة »جيمي 
شو« وظهور منتجاتها على 

السجادة الحمراء.
مجموع����ة  وتتأل����ف 
»س����تورم« من تصميمين 
بارزين وهم����ا »روكس« 
ويتمي����ز  و»س����تورم«، 
كلاهما بشريط على شكل 
T مرص����ع بكريس����تالات 
»سواروفسكي« التي تمت 
خياطتها يدويا إضافة إلى 
أحجار كريمة أخرى ذات 
مظهر لوني دخاني. وتتميز 
مجموعة »ستورم« بقدرتها 
على اجتذاب نظرات الدهشة 
والإعج����اب بتصاميمه����ا 
الب����ارزة ثلاثي����ة الأبعاد 
وبمظهرها الزئبقي اللامع 

ذي الكروم الكريستالي. 
وتتم خياطة كريستالات 
سواروفس����كي وفق أعلى 
المه����ارة الحرفية  معايير 
عبر 10 تدرجات من حيث 
الش����كل والحجم، وتزين 
هذه الكريس����تالات الجزء 
العل����وي من الحذاء حيث 
يتم وضع الكريس����تالات 
باستخدام مزيج من أسلوب 
استكمال المظهر الجمالي 

وأس����لوب التطريز باليد، 
ويتم تنفيذ الأسلوبين من 
قبل حرفيين مهرة يعملون 
عل����ى أن يتناغ����م مظهر 
الحذاء العام مع انحناءات 
الق����دم الطبيعي����ة. ويتم 
الكاحل  كذلك تزيين رباط 
الرفيع ال����ذي يربط أعلى 
الحذاء مع الجزء الخلفي 
منه بجوهرة صغيرة فوق 

مشبك الربط.
تصامي����م  وتتمي����ز 

»روك����س«  مجموعت����ي 
و»ستورم« بالكعب العالي 
وخامة جلد السويد )مأخوذة 
من الغزال( المتوافر باللونين 
الأسود والوردي )المشابه 
البش����رة(، ويعطي  للون 
هذا التناغم الفريد مظهرا 

جماليا لا مثيل له.
وس����تكون منتج����ات 
»روك����س«  مجموعت����ي 
و»ستورم« متوافرة حسب 
الطلب لفترة محدودة فقط 
في متاجر »جيمي ش����و« 
في الكويت حتى سبتمبر 
المقبل لعام 2016. وستكون 
لدى الزبائن فرصة نادرة 
لمش����اهدة هذه الإبداعات 
المدهش����ة والرائعة ولأن 
يكونوا أول م����ن يجربها 
ويستمتع بجودتها وحرفية 
صناعتها، وتق����ع متاجر 
»جيمي ش����و« في مجمع 
الأڤنيوز - برستيج، الطابق 

الأول، ومول 360.

»جيمي شو« تطلق مجموعتين جديدتين مستلهمتين 
ممن يسيرون على السجادة الحمراء

رؤية »سبلاشية«.. »الحب يوحدنا«
طعم لذيذ

التبرع بالدم ينقذ حياة الآخرين

مأكولات شهية

موظف يتبرع بدمه

نشر الحب من 
خلال حملة متعددة 

الأعراق والأجناس 
يتم تجسيدها 
بالصورة الأمثل

عبر الموضة

جانب من الحملة فحص قبل التبرع بالدم


