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من حملة الصيف بالتعاون مع باسكن روبنز

هاكان بتك مع الأطفال

تشجيع الاطفال على الابداع

جانب من الحملة

مرح وترفيه

أفضل الخدمات من »الأهلي«عملاء وموظفو البنك خلال حملة الصيف بالتعاون مع باسكن روبنز

»الأهلي الكويتي« يختتم حملة الصيف الترويجية

فندق ومنتجع جميرا شاطئ المسيلة يزيد
 من تشجيعه للأطفال ذوي الاحتياجات الخاصة

 وقد قام موظفو باسكن 
روبن���ز بتقديم أطيب أنواع 
الآيس كريم مجانا لكافة عملاء 
البنك للاستمتاع  وموظفي 

بالنكهات اللذيذة المتميزة.
وقد غط���ت هذه الحملة 
جميع ف���روع البنك الاهلي 
الكويت���ي والبالغ عددها 31 

عش����رين طفلا برفقة أولياء 
أمورهم وأعض����اء الجمعية 
للبقاء في المنتجع الشاطئي، 
والاستمتاع بقضاء يوم كامل 
مليء بالترفيه من س����باحة 
ورسم ورقص وفنون وحرف 

بالقرب من منطقة الشاطئ.
وفي ه����ذا الص����دد، قال 
هاكان بتك، المدير العام لفندق 
ومنتجع جميرا شاطئ المسيلة: 
»إن المسؤولية الاجتماعية هي 
التزامنا، ولن نتوارى عن تقديم 
أي جهود لدعم مبادرات كهذه. 
نغتنم ه����ذه الفرصة لنعبر 
عن م����دى تقديرنا للجمعية 
الكويتي����ة لمتلازم����ة الداون 
لمس����اهماتهم المقدمة لحياة 
الأطف����ال ذوي الاحتياجات 
التي لا تقدر بثمن،  الخاصة 
والتي س����اهمت بدورها في 
ترسيخ أثر عميق ودائم في 
المجتمع بأكمل����ه«، وأضاف: 
»هذه تجربة مميزة بالفعل أن 
نرى الأطفال وهم يستمتعون 

بوقتهم في فندقنا«.
وفي إط����ار هذه الفعالية، 

أقام البنك الاهلي الكويتي 
حملة الصي���ف الترويجية 
بالتعاون مع باسكن روبنز 
للسنة الثانية على التوالي 
وذلك بمناسبة بداية موسم 
الصيف، حيث بدأت الحملة 
في المقر الرئيسي للبنك يوم 

الأحد الموافق 1 مايو 2015.

عزز فندق ومنتجع جميرا 
شاطئ المسيلة دعمه المستمر 
الكويتية لمتلازمة  للجمعية 
الداون من خلال استضافته 
ليوم مفتوح مليء بالأنشطة 
والفعالي����ات للأطف����ال ذوي 

الاحتياجات الخاصة.
وتم توجي����ه الدعوة إلى 

فرعا منتشرة في كافة مناطق 
الكويت.

المزي���د م���ن  ولمعرف���ة 
المعلومات عن البنك الأهلي 
الكويتي الرجاء زيارة موقعنا 
www.eahli.com أو الاتصال 
بالخدمة الهاتفية »أهلا أهلي« 

على 899 899 1.

قالت نائ����ب رئيس الجمعية 
الكويتية لمتلازمة الداون حصة 
البالول: »تشمل مهمتنا مساعدة 
الأطف����ال المصابين بمتلازمة 
داون وتمكينه����م من العيش 
حياة صحية وأكثر نش����اطا 
وسعادة. ويسعدنا أن نتعاون 
م����ع فندق ومنتج����ع جميرا 
شاطئ المسيلة، والحصول على 
دعمهم النشيط في مبادرتنا، 
حيث اندمج الأطفال مع فريق 
الفندق واستمتعوا بأوقات لا 
تنسى«، وأضافت: »كما يسرنا 
أن نعبر عن كام����ل امتناننا 
المميز  الفندق وفريقه  لإدارة 
لتقديم ه����ذه الفرصة المذهلة 
للأطف����ال«. وقامت الجمعية 
الكويتية لمتلازمة الداون مع 
فندق ومنتجع جميرا شاطئ 
المسيلة باستضافة العديد من 
الفعاليات وورش العمل على 
مدار السنة، حيث كان الهدف 
منها تشجيع وتمكين الأطفال 
من أجل تطوي����ر إمكانياتهم 
الكامل����ة وعيش حياة مليئة 

بالسعادة والرضا.

الأطفال قضوا يوماً مفتوحاً مليئاً بالمرح

مطاعم دجاج نايف تحتفل بمذاق »الجنجر« 
و»الروستي« بطرح وجبات جديدة

تحتفل مطاعم دجاج نايف 
بطرح مجموعة من المنتجات 
الجديدة غنية وشهية تتضمن 
»تش���يكن جنجر بالزنجبيل 
والليمون« المحضرة خصوصا 
لعشاق المذاق اللاذع و»الروستي 
برجر« المحض���ر على طريقة 
نايف الخاصة و»التش���يكن 
ناجتس« الجديدة وذلك طول 
ش���هر مايو بتق���ديم البطاطا 
المقرمشة والبيبسي المنعش 
مجانا عند طلب أي من المنتجات 
الجديدة. ويذكر أن المذاق اللاذع 
هو ما يميز الـ »تشيكن جنجر 
بالزنجبيل والليمون« الجديدة 
المحضرة من الدجاج الكويتي 
الطازج بالتتبيلة الفريدة من 
الزنجبيل والليمون مش���وية 

بعناية.
بالاضافة الى س���اندويش 
»الروس���تي برجر« الفاخرة 
المتوافرة بمذاق�ي�ن مختلفين، 
»الروس���تي تش���يكن برجر« 
ومكوناته���ا الغنية من قطعة 
البرجر الشهية المحضرة من 
صدر الدجاج الصافي مشوية 

بعناية وتعلوها شريحة جبنة 
الش���يدر والبطاطا الروستي 
الجديدة والبصل والخيار المخلل 
والخس وصوص المايونيز في 
خبزة ش���هية. أما »الروستي 
بي���ف برجر« فه���ي محضرة 
من قطعة برجر لحم مشوية 
تعلوها شريحة جبنة الشيدر 
والبطاطا الروس���تي الجديدة 
بالاضافة الى شرائح الطماطم 
والخس وصوص الباربيكيو 

في خبزة شهية.
كما قدمت مطاعم دجاج نايف 
تجربة فريدة لتذوق التشيكن 

ناجتس الجدي���دة مجانا عند 
طلب أيا م���ن وجبات الفرايد 
تشيكن، حيث تحصل على 4 
قطع ناجتس شهية عند طلب 
»الدينر ب���اك كومبو« الفردية 
المكونة من 3 قطع فرايد تشيكن 
+ خبزة + بطاطا + بيبسي + 
كولوسلو، وعند طلب الوجبات 
العائلية »ثرفت كومبو« التي 
تكفي لـ 4 أشخاص يحصل على 
8 قطع ناجتس و10 قطع ناجتس 
عند طلب »الس���وبر فاميلي« 
الت���ي تكفي ل 7 أش���خاص، 
و15 قطعه ناجتس عند طلب 

»وجبة الديوانية فرايد« التي 
تكفي ل10 أشخاص. و العرض 
متوفر طوال شهر مايو في جميع 
فروع مطاعم دجاج نايف ويمكن 
طلبها من أحد الفروع أو عبر 

مركز الاتصال.
ومايميز سلس���لة مطاعم 
دج���اج ناي���ف التي تنتش���ر 
فروعها استراتيجيا في جميع 
مناط���ق الكويت أنه���ا تنفرد 
بتقديم الدجاج الكويتي الطازج 
100%، فهو صحي وحلال%100 
حيث يتم تربيته على الأعلاف 
النباتية 100% في مزارع دجاج 
نايف الكويتية ويتم ذبحه في 
مس���لخ نايف طبقا للشريعة 
الاس�ل�امية، ل���ذا كان الطعم 
الطازج هو أصل المذاق المميز 
الذي تنفرد به أطباق »دجاج 
نايف« بالاضافة الي التتبيلة 
والبهارات الميزة التي تختص بها 
مطاعم نايف. كما أنها الشركة 
الوحيدة التي تنفرد بالعناية 
بالدجاج من المزارع الى المائدة، 
ولذا كان »ش���عار دجاجنا من 

مزارعنا« شعار تفتخر به.

العلامة الرائدة تشجع العائلات على منح مزيد من الوقت لمن يحبون

دراسة »سنتربوينت«: العمل يأخذ من وقت الأسرة
تحتفل سنتربوينت، العلامة 
الأكبر لتجارة التجزئة العائلية 
في المنطقة، بيوم الأسرة العالمي 
في 15 مايو من خلال تشجيع 
العائلات في المنطقة على قضاء 
وقت نوعي مميز مع أحبائهم، 
فالعلامة التي تتمتع بشعبية 
هائل����ة بفضل م����ا توفره من 
تنوع كبير في الأزياء وملابس 
الأطفال والأكسسوارات ومواد 
التجميل والديكورات المنزلية، 
تح����ث عملاءها على الاحتفاء 
باللحظات المميزة في حياتهم 
بأكثر من مجرد تقديم الهدايا. 
وقد بينت دراسة أجرتها العلامة 
بأن أكثر من 48% من المشاركين 
قالوا انهم لا يسعهم إيجاد وقت 
كاف لعائلاتهم، بينما قال %87 
منهم إن قضاء الوقت مع الأسرة 
هو أكثر ما يتطلعون إليه في 
نهايات الأسبوع.  وفي عالمنا 
المعاصر يستغرق العمل فترات 
متزايدة من حياتنا ونمضي 
ساعات أطول في السعي إلى 
تحقيق أهدافنا المهنية. وبينما 
قال أكثر من 44% من المشاركين 
في الدراس����ة إنهم يقضون ما 
يزيد على تس����ع ساعات في 
العمل، فإن الوقت الذي يمضونه 
مع الأسرة يصبح أقل مع تأثير 
سلبي على الصحة. وفي هذا 
الصدد قالت لوس����ي بروس، 
مؤسسة حضانة »هوم جرون 

تشلدرنز إيكو نيرسري«.
وف����ي تعليقه عل����ى هذا 
الجانب، قال مانو جيسواني، 
الرئيس التنفيذي لدى علامة 
س����نتربوينت: »عندما كنت 
أصغر سنا كنت أفوت الكثير 
من الأوقات الثمينة مع الأسرة 
بسبب التزامات العمل. تعلمت 

من تلك الفترة الكثير وأصبحت 
عائلتي اليوم أولويتي الأهم، 
حيث أحرص على قضاء الوقت 
النوعي مع زوجتي وأطفالي 
في نهاي����ات الأس����بوع وفي 
الإجازات العائلي����ة. فالعمل 
جانب مهم م����ن حياتنا دون 
ش����ك، لكن العائلة تأتي أولا. 
ولأن سنتربوينت علامة عائلية 
الطاب����ع، فإننا نهتم بعملائنا 
ومعظمهم متزوجون ولديهم 
أطفال. نريد أن نشجعهم على 
تقدير تلك المرحلة الثمينة من 
حياتهم ومنح العائلة أولوية 

في الوقت«.
وتعاونت سنتربوينت مع 
الشخصيات الإقليمية المؤثرة في 
التربية وأسلوب الحياة، لوسي 
بروس وكايا س����كوت وديانا 
خليل، لتبادل النصائح وتقديم 
المشورة حول قضاء وقت مميز 
مع العائلة. وهذا العام ستكون 
في فروع سنتربوينت صناديق 
دفع مخصصة للعائلات التي 
تتسوق في يوم الأسرة العالمي. 
كما تحث سنتربوينت العائلات 
على نشر صور السيلفي لهم 
فيما يقضون وقتا ممتعا معا 

 #GiftYourTime على الوس����م
للفوز بقسيمة هدايا من العلامة.  
وإليكم أبرز نصائح لوس����ي 
بروس حول كيفية قضاء وقت 

نوعي مميز مع الأطفال: 
الابتعاد عن الأجهزة: ضعوا 
هواتفكم بعيدا أو على الشحن 
فيما تقضون الوقت مع الأسرة. 
احرصوا عل����ى منحها كامل 
الاهتمام وسترون أن الأطفال 
أصبح����وا أقل إزعاج����ا وأقل 

محاولة في لفت الانتباه. 
دعوا الأطفال يتولون القيادة 
واتبعوا خطواته����م، فعندما 
يتولى الأطفال أمر الأنش����طة 
فإنهم يتعلمون ويكتس����بون 
الكثير، كما أن ذلك يساعدكم 
في تحقيق تواصل أفضل بينما 
تتعرفون على طريقة تفكيرهم 

وأسلوبهم في الحياة. 
تحدث����وا عن الي����وم أكثر 
من الغد، ركزوا على التعليم 
خ��ل�ال اللحظة وعلى الفرص 
التي تحقق لكم المكاسب بدلا 
من التركيز على ما سيكون في 
الغد والتوتر حيال المستقبل، 
تنفس����وا بعمق واستمتعوا 
باللحظة التي تعيشون فيها.

متوافرة لدى روائع جنيڤ للساعات

Glam Rock  انضمي للمشاهير باختيارك ساعات
 GLAM تنب����ض س����اعات
الرائع����ة بالحي����اة،   ROCK
تعبيرية في الألوان، وابتكار 
في الطراز، وصفاء في التنفيذ، 
وباس����تلهام نم����ط الحي����اة 
الجذاب����ة والمرحة في ميامي، 
جمع المصممان المش����هوران 
مرغاريتيلل����ي«  »أنريك����و 
و»إيزابيل موجين« الإبداع مع 
الخبرة الإيطالية لابتكار خط 
متطور من الساعات الفاخرة 
والمجوهرات التي لاقت إعجاب 
الكثير من المشاهير مثل 50 
Cent وكيم كارديشيان وبريتني 

سبيرز ونيكول شيرزينغر.
وترك����ز المجموعات على 
مزج الخيارات عالية الجودة 
مع التذوق الجمالي، من خلال 
تجسيدها ش����خصية ميامي 

العالمية المتألقة.
GLAM ROCK علامة تجارية 
لزبائن متطلبين، لا يعترفون 
بالحدود الجغرافية والثقافية. 
علامة تجارية تعني التعبير 
عن قي����م الحي����اة العصرية 
الأنيق����ة والحيوية من خلال 
تشكيلة ساعات مفعمة بالإلهام 
دائمة التطور، وتعنى ماركة 
Glam Rock للساعات، بالأناقة 
والشغف والإمتياز. فقد أطلقها 
 ،Enrico Margaritelli كلا م����ن
وIsabelle Maujean في العام 
2006 تلبية لحاجة الس����وق 
لس����اعات متميزة تجمع بين 
الأناقة، والتقني����ة الممتازة، 

والجمالية في آن واحد.
وقد ساهم شغفهما الكبير 
وخبرتهما الطويلة في قطاع 
تصنيع وتصميم الس����اعات 

بإنش����اء هذه الماركة العريقة 
والفريدة من نوعها. يستوحي 
هذان المصممان ساعاتهما من 
حيوي����ة نمط حي����اة مدينة 
ميامي، التي ترافق تصاميمهما 
وتضيف لمسة مترفة وساحرة 
إلى قطعهما العالية الجودة. 
تتميز الساعات كلها برمز التاج 
الذي يدل على كياسة وجودة 

Glam Rock الملوكية.
Isabelle Mau�  جمع����ت 
jean المقيمة ف����ي دبي ما بين 
الحرفية الأوروبية والإحساس 
بروعة موض����ة الهيب هوب، 
فتوصلت إل����ى ابتكار علامة 
Glam Rock للساعات. وسرعان 
ما أصبح المشاهير المفضلون 
الباباراتزي،  لدى مص����وري 
أمثال جايم����ي فوكس وكيم 
كارديش����يان، م����ن عش����اق 
العلامة الجديدة من الساعات 
التي أبص����رت النور في عام 
2006، ويج����ري العمل على 
النفيس  السوارات من الجلد 
لساعات Glam Rock، بما فيها 
التمس����اح والحية، يدويا في 

فرنسا، فيما حركات الساعات 
تنف����ذ حصرا في سويس����را، 
 Isabelle Maujean وقد حازت
براءة اختراع لوظيفة يتغير 
بواسطتها مظهر الساعة، بنقرة 
واحدة بحسب مزاجك أو طلتك 

خلال هذا اليوم. 
 Glam Rock وتتميز ساعات
بالفخامة التي تلائم مختلف 
المناس����بات، إذ يمكن للسيدة 
أن تزين بها معصمها، سواء 
كانت تسعى للتمتع بإطلالة 
عصري����ة تج����اري صيحات 
الموضة، أو أرادت أن تحافظ 
على مظهرها الكلاسيكي الأنيق، 
فهذه الس����اعات تتميز بأناقة 
خاصة به����ا وحدها، تتقاطع 
مع الأسلوب الإيطالي في أبهى 

مظاهره.
وبالنسبة لأحجام الساعات 
فهنالك توجه نحو التصاميم 
 GLAM الصغيرة، وقد أطلقت
ROCK بالفعل مجموعة ساعات 
بحجم أصغر من المعتاد، ومع 
هذا، فإن الحجم الكبير مازال 
الأكثر رواجا. ولا بد من القول 
إن الأناقة لا علاقة لها بالحجم، 
بل هي تبقى ره����ن الطريقة 
التي تزين بها المرأة معصمها 
بالساعة. ومن المواد المصنعة 
 GLAM ROCK منها س����اعات
الجلد الذي تستورده من أفضل 
المدابغ في إيطاليا وفرنس����ا، 
كذلك تستعمل الماس في بعض 
القطع، كذلك تميل إلى استعمال 
بعض المواد المبتكرة مثل المينا 
والمطرزات. متوافرة لدى روائع 
جنيڤ للساعات خاصة فرع 

كويت ماجيك.

»التجاري«.. وحضور مميز في دعم الأنشطة الشبابية

»التجاري« يشارك في معرض »جي أكس«
 الشبابي لألعاب الڤيديو

في سياق رعايته المتواصلة 
للشباب والمشاريع الشبابية 
التي يقومون على تنفيذها، 
الكويتي  التجاري  البنك  قام 
برعاية المعرض الشبابي جي 

اكس »لألعاب الڤيديو«.
وتأت���ي رعاية البنك لهذا 
الح���دث في إط���ار برنامجه 
اله���ادف إلى دع���م الكفاءات 
الكويتية الشابة والإسهام في 
إعداد جيل جديد من الشباب 

المبدع في مختلف المجالات.
وبه���ذه المناس���بة، قالت 
مساعدة المدير العام - لإدارة 
العامة،  الإعلان والعلاق���ات 
أماني ال���ورع: »نحرص في 
البنك التجاري على تشجيع 
الش���باب والمنافس���ة بينهم 
التي  الترفيهية  في المجالات 
تستقطب اهتمامهم وتساعدهم 
على شغل أوقات فراغهم في 
أمور مفيدة وتشجع مواهبهم 
وقدراته���م  وطموحاته���م 

الإبداعية«.

وعل���ى هام���ش المعرض 
الذي استمر على مدى 3 أيام 
متتالية اتخذ البنك جناحا له 
لتعريف رواد المعرض بأحدث 
المنتجات والخدمات المصرفية 
التي يقدمها لعملائه إضافة إلى 
الحسابات المختلفة وخاصة 
حس���اب @Tijari المصم���م 

خصيصا لتلبية احتياجات 
البنك  الش���باب. ويواص���ل 
التجاري الكويتي تأكيد مفهوم 
المسؤولية المجتمعية الشاملة 
من خلال دعم ورعاية الأنشطة 
والفعاليات المختلفة التي تهم 
قطاعات عريضة من المجتمع 

ومنهم فئة الشباب.

48 % من المشاركين 
ليس بإمكانهم إيجاد 

الوقت الكافي مع 
العائلة

تقديم أشهى أنواع 
الآيس كريم مجاناً 

من باسكن روبنز


