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صفقة تمويل الديون التي أبرمها شركاء »الاتحاد للطيران« تفوز بجائزة مرموقة
فازت صفقة التمويل الهائلة التي أبرمها »شركاء 
الاتحاد للطيران« وبلغت قيمتها 700 مليون دولار 
أميركي لتمويل التوسع، بجائزة عالمية مرموقة من 
مجلة إنترناشونال فايننسنج ريفيو المتخصصة 

في معلومات الأسواق. 
وفازت الصفقة، الممتدة على مدار خمس سنوات، 
بجائزة »السندات الناشئة للعام على مستوى أوروبا 
والشرق الأوسط وافريقيا«، وسيتم تسليم الجائزة 
خلال حفل عشاء س����يقام في لندن يوم 27 يناير. 
وخلال شهر سبتمبر الماضي، بدأت الاتحاد للطيران 

في ورش عمل دولية بمشاركة مؤسسة جولدمان 
ساكس كمستشار رئيسي لجمع تمويلات من الأسواق 
لصالح الشركة وشركة الاتحاد لخدمات المطار التابعة 
لها وخمسة من شركائها الاستراتيجيين الأعضاء في 
»شركاء الاتحاد للطيران« وهم طيران برلين والخطوط 
الجوية الصربية وطيران سيشل وأليطاليا وجيت 
آيروايز. ومن خلال أداة التمويل »ش����ركاء الاتحاد 
للطيران بي في«، نجحت المجموعة في جمع 500 
مليون دولار أميركي، ثم جمعت خلال يومين آخرين 
200 مليون دولار أميركي في أعقاب تزايد الاهتمام 

من جانب مجتمع التموي����ل الدولي. وتعتبر هذه 
الصفقة صفقة التمويل المشترك الأولى من نوعها 
في قطاع الطيران، وهي المرة الثانية التي يتم تكريم 
هذه المبادرة الكبرى خلال أسابيع معدودة، حيث 
فاز »شركاء الاتحاد للطيران« بجائزة صفقة العام 
لتمويل الديون في الش����رق الأوسط» في لندن من 
مطبوعة جلوبال ترانسبورت فايننس التي تتخذ من 
المملكة المتحدة مقرا لها. وقال جيمس هوجن، الرئيس 
والرئيس التنفيذي للاتحاد للطيران: »يأتي الابتكار 
في صميم كل ما نقوم به على مس����توى عملياتنا 

التشغيلية في الاتحاد للطيران وشركائها. وتظهر 
هذه الجائزة ثقة المؤسسات المالية في نموذج أعمالنا 
الفريد والناجح والذي يقوم على إيجاد التضافر بين 
كافة الشركات التي استثمرنا بها«. وأضاف هوجن: 
في بيئة الأعمال عالية التنافس����ية التي نعمل بها، 
يتعلق الأمر بتعزي����ز الإنتاجية والكفاءة من أجل 
تعزيز النمو. فعلى المستوى الفردي، يقوم كل شريك 
ببن����اء أعمال أكثر قوة، ولكن تتضاعف هذه القوة 
بالعمل معا. وتؤكد هذه الصفقة الناجحة على تلك 
القوة. ومن جهته، أفاد مارتن ويبر، المدير الإداري 

في جولدمان س����اكس: كان من دواعي سرورنا أن 
نعمل مع شركاء الاتحاد للطيران في إصدار السندات 
الافتتاحي الخاص بها، ونود أن نهنئ الفريق المشارك 
على الفوز بهذه الجائزة. كما نشيد بإدارة الاتحاد 
للطي����ران على الوقت الذي أمضته في الحديث مع 
المستثمرين في جميع أنحاء العالم، الأمر الذي أسهم 
في تنفيذ هذه الصفقة الناجحة. كما يشير أيضا إلى 
نموذج الأعمال الفريد الذي ستدعمه هذه الاتفاقية 
والتي أدهشت الأسواق بالرغم من ظروف الأسواق 

المتقلبة في ذلك الحين.

الشيخ فواز خالد الصباح وجسار الجسار لحظة قص شريط الافتتاح

الفرع التاسع في محافظة الأحمدي

»وربة« يفتتح فرعه الجديد في العقيلة

لسياس����ته  تحقيق����ا 
التوس����عية الهادف����ة إل����ى 
استقطاب أكبر شريحة من 
العملاء، افتت����ح بنك وربة 
فرعه التاسع على مستوى 
الكويت في منطقة العقيلة 
بمجم����ع العربية التجاري، 
إلى سلسلة  والذي يضاف 
فروع »وربة« والمنتش����رة 
في كاف����ة المناطق الحيوية 
في الكويت، ومن خلال حفل 
افتتاح أقيم بهذه المناسبة، 
شهد رعاية وحضور سعادة 
محاف����ظ الأحمدي الش����يخ 
فواز خال����د الحمد الصباح 
ونائب رئيس مجلس الإدارة 
التنفيذي للبنك  والرئيس 
جسار دخيل الجسار وكبار 
شخصيات المنطقة، بالإضافة 

إلى عدد من قيادات البنك.
وق����ال الجس����ار: يأتي 
هذا التوس����ع م����ن منطلق 
حرص البن����ك على تعزيز 
تواجده الجغرافي والنوعي 
كمؤسسة مصرفية إسلامية 
عل����ى الخارط����ة المحلية، 
بالاستناد إلى أعلى معايير 
الكفاءة في تحقيق متطلبات 
القطاع المصرفي ضمن رؤية 
عصرية تتفق في مضامينها 
مع مبادئ الشريعة الإسلامية 
ووفق إستراتيجية بنك وربة 
التي تهدف إلى ضمان تلبية 
متطلبات العملاء في جميع 
المواقع الرئيسية في الكويت، 
وبشكل خاص المناطق التي 
تش����هد نموا ف����ي الخدمات 
العامة وإقبالا واس����عا على 
الخدمات المصرفية، وتتوافق 
هذه الخطوة مع استراتيجية 
البن����ك وجه����وده لتطوير 
أعماله خلال السنوات المقبلة 
في إطار خطته للتوسع في 

مختلف المناطق.
وأضاف: إن افتتاح فرع 
بنك وربة الجديد في العقيلة 
بمحافظة الأحمدي التي تشكل 
مركزا حيويا يضم شريحة 
الكويت،  واسعة من سكان 

ونحن على أتم الاس����تعداد 
لتق����ديم كاف����ة خدماتن����ا 
ومنتجاتن����ا المصرفية لهم، 
من خلال قربنا من العملاء 
الذين يطمحون إلى تطوير 
أعمالهم عبر تلبية متطلباتهم 
المالية من خلال باقة الخدمات 
المتنوع����ة والمبتك����رة التي 
نقدمها، بالإضافة إلى تقديم 
المناسبة  الحلول المصرفية 
لهم لاس����يما على مستوى 

التمويل.
وأشار الجس���ار: لدينا 
ف���ي بن���ك ورب���ة خططا 
طموحة لتوس���يع ش���بكة 
البنك لتغطي جميع  فروع 
المناطق الحيوية في البلاد، 
والمساهمة في خطة التنمية 
العامة، الأمر الذي يتيح لنا 
التواصل مع مجموعة جديدة 
تماما من العملاء وتوسيع 
نطاق خدماتنا والإطلاع على 
حاجات ومتطلبات المواطنين 
ما يعزز قدرتنا على ابتكار 
منتج���ات مصرفية جديدة 
وعصري���ة ووفق���ا لأحدث 
النظ���م التقنية والمصرفية 
تؤم���ن متطلباتهم دون أن 
تكبدهم أي جه���د أو أعباء 

إضافية.
ون���وه إل���ى أن »الفرع 
الجديد هو الفرع التاس���ع 
في سلسلة أفرع بنك وربة، 
يعتبر من المحطات المهمة في 
تاريخ بنك وربة ويشهد على 
نجاح إستراتيجية »وربة« 
التوسعية الهادفة إلى فتح 
شبكة فروع ستغطي جميع 
الكويت، ويمكن  محافظات 
للعملاء الحصول على أفضل 
الخدمات المصرفية عبر فرع 
التي تش���مل فتح  العقيلة 
الحسابات بأنواعها المختلفة، 
وكذل���ك الودائع المصرفية، 
إضافة إلى منتج البطاقات 
المصرفية بأنواعه المختلفة 
والمقبول���ة عالمي���ا كبطاقة 
الس���حب الآل���ي وبطاقات 
الائتمان والبطاقات مسبقة 

الدف���ع، إضافة إلى الحلول 
التمويلي���ة التي تناس���ب 
العملاء، والتي  احتياجات 
يصل فيها س���قف التمويل 
الش���خصي لغاية 70 ألف 
دينار فيما يخص التمويل 
الإنشائي أو السكني، وإلى 
أل���ف دين���ار للتمويل   15
الاس���تهلاكي، فض�ل�ا عن 
تقديم حل���ولا متوافقة مع 
أحكام الشريعة الإسلامية 
لاسيما بما يخص التمويل 
التجاري وخدمات الأعمال 
الصغيرة والمتوس���طة إلى 
جانب الخدمات والمنتجات 
المصرفية الأخرى، وسيساهم 
بالتال���ي في رف���ع الحصة 
الس���وقية للبنك وتعزيز 
تواجده ومكانته ورفع قدرته 
التنافس���ية على مستوى 
الكويت وتمكينه من قيادة 
سوق الصيرفة الإسلامية 

محليا.
وأضاف الجسار: إن بنك 
وربة دائم العمل على تثبيت 
تواجده في سوق المصارف 
الإس�ل�امية المحلية س���واء 
من الناحي���ة الجغرافية أو 
الخدماتي���ة، حيث يحرص 
بنك ورب���ة عل���ى تطوير 
خدماته ومنتجاته المصرفية 
واستقطاب أكبر شريحة من 
العملاء وتعزيز دور مركز 
الاتصال وزيادة فعاليته من 
خلال تطوير أنظمته وتدريب 
موظفيه عل���ى التعامل مع 
العملاء بمهنية لتقديم خدمة 
مميزة لهم واقتناص الفرص 
الجديدة للنمو في قطاعي 
الش���ركات والأفراد  تمويل 
بما يحقق المنفعة للاقتصاد 
المحلي ويضم���ن للعملاء 
أكبر ق���در من الاس���تقرار 
المادي م���ع مواكب���ة كافة 
تطلعاته���م المصرفية نحو 
حي���اة اقتصادية متوازنة، 
تتوافق في قواعدها وسبل 
تحقيقها م���ع مبادئ ديننا 

الحنيف.

فريق كيربي في المعرض 

شركتان من شركات صناعات الغانم

»كيربي الكويت« و»كيمكو« تشاركان
 في »الخمسة الكبار« في دبي

شاركت اثنتان من شركات 
الغانم، في معرض  صناعات 
»الخمسة الكبار«، أكبر معرض 
يضم شركات متخصصة في 
البناء والتش����ييد في  قطاع 
المنطقة منذ ع����ام 1979. وقد 
أقيم المع����رض في مركز دبي 
الشهر  الدولي للمعارض في 
الماضي. وكان لكل من شركة 
كيرب����ي الكويت المتخصصة 
المباني  في تصميم وتصنيع 
والهياكل الحديدية، وشركة 
التي تق����دم منتجات  كيمكو 
العوازل للش����رق الأوس����ط 
وأفريقيا والش����رق الأقصى 
وآس����يا، وجودا واضحا في 

المعرض.
وعملت كيربي الكويت على 
تشييد المباني الحديدية وعلى 
توفير مواد الإنشاء في منطقة 
الشرق الأوسط وشمال أفريقيا 
لأكثر من 40 عاما. وفيما يواصل 
البناء والتشييد نموه  قطاع 
في منطقة الش����رق الأوسط، 
يمنح معرض »الخمسة الكبار« 
فرصة لكيربي الكويت لتعزيز 
دورها كواحدة من ش����ركات 

الإنشاء الرائدة في المنطقة.
وقد تواصل فريق كيربي 
الكويت خ��ل�ال المعرض مع 
مستشارين وبنائين ومقاولين 
ومديري مشاريع ومهندسين 
إل����ى موظف��ي�ن  بالإضاف����ة 
حكوميين، وتمكن الفريق من 
عرض قدرات كيربي الكويت 
على تصميم وتنفيذ الهياكل 
والمباني الحديدية، بالإضافة 
إلى عرض العديد من منتجاتهم 
الأخرى. وجذب جناح كيربي 
الكويت٬ والذي كان في صالة 
رقم 8 من المعرض، أكثر من 250 
زائرا، حيث استخدمت الشركة 
مساحة 6 × 6 أمتار المخصصة 
لها في وضع جناحها المميز، 
الذي عك����س تصميم وتنفيذ 

عالي الجودة.
العديد  وعرضت الشركة 
العوارض  من منتجاتها مثل 
العمودية، وروافد الشبكات 
المفتوحة، والأنابيب المعدنية 
في جناحها في المعرض. كما 
تضمن الجناح حائطا كبيرا 
يع����رض علي����ه ڤيديو يبين 
مختلف مشاريع كيربي حول 
العالم. كم����ا تضمن الجناح 
نموذجا معماريا لمبنى يتكون 
من جميع منتجات كيربي. وأثار 
هذا النم����وذج فضول العديد 
من ال����زوار المهتمين بمعرفة 
المزي����د عن منتج����ات كيربي 

واستخداماتها المتعددة.
وكان ال����دور الأعل����ى من 
الجناح، الذي امتد على دورين، 
يبين تميز كيربي الهندس����ي 

المبيعات،  وعل����ى مس����توى 
ويب��ي�ن ش����بكات التوزي����ع، 
إلى توفير مساحة  بالإضافة 
مخصص����ة للاجتماعات مع 

العملاء المستقبليين.
وقال مدير ع����ام أول في 
الكوي����ت جيم����س  كيرب����ي 
ميناتو: »كان معرض الخمسة 
الكبار« ناجحا جدا وكالعادة 
منح كيرب����ي فرصة لعرض 
قدراتها العالمية والتواصل مع 
عملائه����ا. وإلى جانب عرض 
منتجاتها التقليدية، ركز جناح 
كيربي هذا العام على تسويق 
قدراته����ا التجارية، من خلال 
الجن����اح المكون م����ن دورين 
والمبني من المعدن مع تغطية 
زجاجية حوله، وذلك كجزء 
من استراتيجيتنا للتعمق في 

القطاع التجاري«.
وق����د كان المعرض فرصة 
مناسبة جدا لكيمكو لتعرض 
منتجين جديدين وهما »كيمكو 
كليمافار« و»كيمكو إيكوبلد«. 
كليمافار ه����ي مجاري الهواء 
خفيفة ال����وزن، ذات العوازل 
المركبة مس����بقا، والتي تمنح 
التقيد  القدرة على  المصممين 
بالمتطلبات الصارمة في سوق 
HVAC للتدفئ����ة، والتهوية، 

والمكيف.
التنفيذي  المدي����ر  وق����ال 
للتس����ويق في كيمكو، مارك 
ويستيرماير: »بحسب تقرير 
نش����ر مؤخرا، يتسرب %20 
من الهواء من مجاري الهواء 
المعدنية بسبب المفاصل غير 
المركبة بشكل جيد. كليمافار 

يحل هذه المشكلة، حيث يوفر 
الطاقة من أجل الحفاظ على 
انخفاض التكاليف التشغيلية، 
ويساعد في مواجهة عدد من 
أثناء  التي تب����رز  التحديات 
تصميم وتنفيذ المشاريع، بما 
أن تصنيعه وتركيبه يتم في 

موقع المشروع نفسه«.
وقدم ويستيرماير عرضا 
إلى جانب  المنت����ج،  لمميزات 
عرض ح����ي قدمه مش����رف 
التس����ويق في كيمكو بينجو 
توماس، حيث تم استعراض 
ع����دة جوان����ب مهم����ة لمنتج 
كليمافار منها مقاومته للنار 

وعزله الحراري والصوتي.
وعند إطلاق منتج إيكوبلد، 
شهد جناح كيمكو في المعرض 
اهتماما كبيرا من قبل الزوار، 
الذين التقطوا صورا تذكاريا مع 
الصقر الذي كان موجودا كرمز 
لإيكوبلد. وقال ويستيرماير: 
»إيكوبلد منتج طبيعي %100، 
عال���ي الأداء، ويق���دم قيمة 
وجودة عالية. ومع الحرص 
على تطبيق���ات البناء، يقدم 
إيكوبلد عزل ممتاز للحرارة 
والص���وت والنار، بالإضافة 
إلى أنه يحسن جودة البيئة 
الت���ي نعيش ونعم���ل فيها. 
ويتقيد إيكوبل���د بالمعايير 
الأوروبية الصارمة، س���واء 
كانت مفروضة قانونا أو لم 
تكن، فيم���ا يخص انبعاثات 
الفورمالديهاي���د والمركبات 
العضوية المتطايرة في الهواء 
في الأماكن المغلقة، بالإضافة 
إلى تقليل اس���تهلاك الطاقة، 
وبالتالي تقليل انبعاثات ثاني 

أكسيد الكربون«.
كما عق���د المدير الأول في 
قس���م التقنيات ف���ي كيمكو 
مانهال جاويش، ندوة عنوانها 
»الصوف المعدني العازل، عامل 
يضيف الراحة إلى قطاع البناء 
التوعية  والإنش���اء«، بهدف 
القطاع،  ف���ي  العوازل  بدور 
وذلك في مس���رح الاستدامة 
»Sustainability Theater« في 
25 نوفمبر 2015. خلال الندوة، 
شرح مانهال معايير اختيار 
الع���وازل للمباني،  أفض���ل 
والعوازل في المباني الصديقة 
للبيئة، وجودة الهواء داخل 
المباني المغلقة، وتسرب الهواء 
من أنظمة التدفئة، والتهوية، 

والمكيف.
ومن���ح المع���رض كيمكو 
الفرصة للقاء العملاء الحاليين 
والمتوقعين، وتعزيز التزامها 
نحو توفي���ر أفضل الحلول 
والمنتج���ات في دول مجلس 
التعاون الخليجي والمنطقة 

بشكل عام.

أحمد الصفار

 »دار الكوثر« تطرح تسهيلات 
لتملك شقق في »اي جي تاور« في دبي

أعلنت شركة »دار الكوثر 
العقاري����ة« إحدى ش����ركات 
المجموعة الخليجية للتنمية 
والاس����تثمار ع����ن طرحه����ا 
مجموعة تس����هيلات لراغبي 
تمل����ك ش����قق التملي����ك في 
مش����روعها الجديد »اي جي 
تاور« في دبي البالغة كلفته 
120 مليون دولار، والذي يقع 
البزنس »الخليج  في منطقة 

التجاري«.
وقال نائب رئيس مجلس 
الإدارة في الشركة أحمد الصفار 
في بيان صحافي إن الشركة 
طرحت هذا المشروع مصحوبا 
بحزمة تسهيلات ميسرة على 
العميل، أبرزها التقسيط على 
دفعات، لافتا إلى أن المشروع 
يعد الأبرز والمميز خلال الفترة 
الحالية نظرا للإقبال المتميز 
من قبل الكويتيين على شراء 

العقارات في دبي.
وكشف الصفار أن المشروع 
عبارة عن برج مكون من 26 
طابقا يحتوي على استديوهات 
وشقق بتش����طيبات فاخرة 

بمس����احة 42 مترا للش����قة 
الواحدة وبأس����عار تبدأ من 

69 ألف دينار.
ولفت الصفار إلى أن الشركة 
تقدم خلال طرح هذا المشروع 
خدمة الأقس����اط الميسرة لمن 
يرغب في شراء شقة تصل إلى 
6 سنوات ومن دون فوائد على 
ان تقسط عن طريق الشركة 
مباشرة، وذلك بدفع 12.5% نقدا 
والباقي على عدد الس����نوات 

المذكورة سلفا.
وتابع: المشروع يحتوي 
على ممي����زات عدي����دة، من 
أبرزها وجود مول داخلي في 
المش����روع وحمامات سباحة 
وكذل����ك اطلالته على بحيرة 
الخليج التج����اري »البزنس 
بي«، فضلا ع����ن تخصيص 

مواقف للسيارات لكل شقة.
وأكد الصفار أن سوق دبي 
يعتبر من الأسواق المطلوبة 
في الكوي����ت، حيث ان أغلب 
المشاريع العقارية التي تسوق 
داخل الكوي����ت تلقى نجاحا 

كبيرا.

وتابع: هناك أسباب كثيرة 
إقبال المستثمرين  لاستمرار 
على الش����راء ف����ي دبي، وقد 
تك����ون على الأرج����ح هو أن 
دبي ملاذ آمن يحمي المستثمر 
من الضرائ����ب المرتفعة التي 
تفرضه����ا دول أخ����رى على 

العقارات.
ودعا الصفار المستثمرين 
اقتناء فرصة  ف����ي  الراغبين 
عقارية ممي����زة التعرف عن 
قرب من خلال مقر الش����ركة 
على مميزات المشروع والفرص 
المتاحة حاليا، مع التسهيلات 
المقدمة في الدفع التي تنفرد 
وتتميز بها الشركة في السوق 

الكويتي. 
واختتم تصريحه قائلا: دبي 
آمنا يلجأ  حاليا تعتبر ملاذا 
إليه المستثمرون الإقليميون 
هربا من الأحداث الساخنة التي 
تتوالى على المنطقة، مشيرا 
إلى أن كثيرا من المستثمرين 
يشعرون بأن دبي هي المكان 
الأكثر أمانا في المنطقة من حيث 
الاستثمار الواعد والمضمون.

»بيتك«: 5 فائزين في السحب الأخير لحملة البطاقات المصرفية
ف����از 5 من عم��ل�اء بيت 
التموي����ل الكويت����ي )بيتك( 
في الس����حب الاخير للحملة 
التسويقية التي أطلقها تحت 
 MacBook »شعار »اربح يوميا
Air للتشجيع على استخدام 
بطاقات »بيت����ك« الائتمانية 
الدف����ع وبطاقات  ومس����بقة 
الس����حب الآلي، بهدف زيادة 
القيم����ة المضاف����ة للبطاق����ة 
وتطوير وتنوي����ع الاعتماد 
عليها، حيث أتاحت الحملة على 
مدى 100 يوم، الفرصة لمائة 
 MacBook عميل لربح جهاز
Air عند اس����تخدام بطاقاتهم 
لسداد قيمة المشتريات، وتمثل 
كل 10 دناني����ر كان ينفقه����ا 
العميل باس����تخدام بطاقات 
»بيتك« الائتمانية أو مسبقة 
الدفع داخل وخارج الكويت، 
وبطاقات السحب الآلي خارج 
الكويت فقط، فرصة لدخول 

السحب خلال الحملة.
والفائزون ه����م: صالحة 
عب����دالله نمى، محم����د حمد 
العريف����ان، عبدالله حس��ي�ن 
الوطيب، عبير جعفر القديحي، 

بدر يوسف المطيرى.

وأكدت الحملة التي انتهت 
في 25 ديسمبر الجاري حرص 
»بيتك« على الاس����تمرار في 
تقديم العروض المميزة لعملائه 
من حملة البطاقات المتنوعة 
مكافأة لهم، ولخلق طابع فريد 
ومميز لجميع بطاقات »بيتك« 
التي تقدم دائما قيمة مضافة 
لحامليها، بما يساهم في رضا 
العميل وزيادة فرص استفادته 

عند الاس����تخدام، فضلا عن 
تعزيز تواجد »بيتك« وحصته 

السوقية في هذا القطاع.
وس����اهمت الحمل����ة في 
ترس����يخ مب����ادئ وأه����داف 
إلى تنشيط  الرامية  »بيتك« 
حرك����ة المبيع����ات، وتحقيق 
الفائدة للعملاء مس����تخدمي 
البطاقة وللتجار، والس����عي 
لتعزي����ز مفهوم اس����تخدام 
البطاقات المصرفية بديلا عن 
التي  النقود تفاديا للمخاطر 
يتعرض لها العملاء وتماشيا 
التوجه����ات المصرفية  م����ع 
العالمية. ويستمر »بيتك« في 
إطلاق حملاته التسويقية التي 
تهدف إلى تحقيق منظومة من 
الأهداف تخدم العملاء والسوق 
المحلي و»بيت����ك«، فقد أطلق 
»بيتك« خلال الفترة الماضية 
مجموعة من البرامج والحملات 
التسويقية التي لاقت نجاحا 
العملاء،  كبيرا بين أوس����اط 
الأمر الذي يعكس الثقة التي 
يتمتع به����ا »بيتك« ونجاحه 
في تقديم المنتجات والخدمات 
العملاء  التي تلبي متطلبات 

واحتياجاتهم.

الجسار: لدينا خطط 
طموحة لتوسيع 

شبكة فروع البنك 
لتغطي جميع 

 المناطق الحيوية 
في البلاد

 يأتي هذا التوسع 
من منطلق حرص 
البنك على تعزيز 
تواجده الجغرافي 

والنوعي كمؤسسة 
مصرفية إسلامية

المعرض منح 
»كيبربي« فرصة 
لعرض قدراتها 

العالمية والتواصل 
مع العملاء

»كيمكو« عززت 
التزامها نحو توفير 
أفضل حلول العزل 

وأنظمة التدفئة 
والتهوية في المنطقة

جناح كيمكو في المعرض 

أقساط ميسرة 
 تصل إلى 

6 سنوات ومن 
دون فوائد


