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القطان: 10 
نقاط لكل دينار 
مشتريات وقيمة 

الاسترجاع 30 
ديناراً لكل 10 

آلاف نقطة

خدمات إعلانية

ستة عقود من النجاح

مؤسسة المنيس.. طموح كويتي برؤية عالمية

المنتجات  على صعيد تن����وع 
وحضورها في السوق المحلية 

كما في الأسواق الخارجية.

هل يلقى الش��اي إقب��الا لجيل 
الشباب مقارنة بكبار السن؟

٭ لطالما واجه الشاي منافسة 
كبيرة من قبل المشروبات التي 
الكافيين مثل  تحتوي عل���ى 
الغازية،  القهوة والمشروبات 
الشباب  والتي تستهدف فئة 
بشكل رئيس���ي. مع ذلك، إذا 
قمت بدراسة السوق فستلاحظ 
أن ش���ركات الشاي ترفع من 
اس���تثماراتها لإيصال صوت 
علاماتها التجارية إلى الأجيال 
الش���ابة. أنا أعتقد أن السبب 
في ذل���ك يعود إل���ى ارتفاع 
الناس  ل���دى  الوعي  نس���بة 
بفوائد الشاي مقارنة بالقهوة 
والمش���روبات الغازية. كذلك، 
حقيقة أن الشاي مشروب مرن 
يسهل على أصحاب العلامات 
التجارية عملية ابتكار منتجات 
جديدة تجذب الشباب الذين هم 
تواقون دائما لتجربة منتجات 
جديدة. إنني أثق بأن الشباب 
يتمتعون بذوق رائع، كما أثق 
بقدرتهم على اختيار الشاي 

المناسب.

ف��ي أي قطاعات تجارية أخرى 
تنافس مؤسسة المنيس للتجارة 

العامة أيضا؟
٭ نحن نفخ���ر بتمثيل عدد 
كبير م���ن العلامات التجارية 
الممتازة من بل���دان مختلفة. 
أحد أبرز منتجاتنا هو الأرز، 
الذي يسوق تحت اسم العلامة 
التجارية )الذهبي(. وهو أرز 
هن���دي من نوع XL بس���متي 
الطويلة ويمتاز  ذي الحب���ة 
بجودت���ه العالية. ومنتجات 
أخرى تحم���ل علامة المنيس 
القهوة والهيل  التجارية مثل 

من الهند وغواتيمالا.
بالإضافة إل���ى ذلك، نحن 
الموزع للعدي���د من منتجات 
الحلوى لشركة ميجي سيكا 
المصنع���ة  الس���نغافورية، 
لمنتجات هلو باندا ويان يان. 
ويتمتع هذان المنتجان بشعبية 
قوية وواسعة، منتوس، فيلي 
فولي، فروتيلا، ميجا بيج بابل 
تشكيلة منتجات ألبنليبه من 
بيرفيت���ي فان ميل – هولندا، 
إلى جانب منتج آخر هو بوب 
س���ويت كورن من س���نترال 

فيستا ـ ماليزيا.

يعتم����د نجاحنا عل����ى تناقل 
المعرفة، شبكة العلاقات والمبادئ 
الأخلاقية للتجارة من جيل إلى 
جيل. وعلى م����دى عقود قمنا 
بتطوير علاقات عمل قوية مع 
موردين����ا، موظفينا وعملائنا 
قائم����ة على الش����فافية، الثقة 
والمصلح����ة المش����تركة. كم����ا 
أننا نؤم����ن بأن النجاح يحلق 
بجناحين، الأول أن يحب المرء 
ما يعمل، والآخر هو الثبات فيما 
يخص الجودة، السعر والالتزام 

بالوعود.
إضافة إلى ذلك، نكن احتراما 
كبي����را لعملائن����ا ومجتمعنا، 
نحترم أذواقهم ونسعى دائما 
لفهم احتياجاتهم وتلبيتها من 
خلال منتجات ذات جودة عالية. 
كم����ا أننا نعتز بصدق العلاقة 
التي تجمعنا مع طيف كبير من 
العملاء من مختلف الجنسيات 
والأعمار ونعمل بشكل متواصل 
للحفاظ على ولائهم ودعمهم 

في المستقبل.

على مدى 60 عاما اعتبر ش��اي 
المني��س من الخي��ارات المفضلة 
في السوق المحلي، كيف تطورت 
تجارة الشاي طوال هذه الفترة؟
٭ بقدر ما يبدو الشاي بسيطا 
الناس، فهو منتج  للعديد من 
في غاية الدقة والتعقيد نتيجة 
لعدة عوامل، احدها الجودة. إن 
التمييز بين الشاي ذي الجودة 
العالية من غيره هو علم بحد 
ذاته يتطلب التدريب والخبرة 
المناس����بة. نحن في مؤسسة 
المنيس، اكتسبنا هذه المعرفة 
والخبرة على مدى س����نوات 
طويلة لضمان تقديم شاي ممتاز 

على جميع المستويات.
خلال الس����نوات الس����تين 
الماضية، نجحنا في بناء علاقة 
مس����تدامة مع أفضل منتجي 
الش����اي في س����ريلانكا، نحن 
نعرف مصدر الشاي خاصتنا، 
تاريخ إنتاجه، تعبئته وشحنه 
الس����تة،  العقود  طوال ه����ذه 
نجحنا في كسب أذواق السوق 
المحلي والتوسع نحو البلدان 

المجاورة.
حقق����ت نوعي����ة الش����اي 
الممتازة في السوق  وجودتها 
نتائج جي����دة متمثلة في ولاء 
العلامة  العم��ل�اء واكتس����اب 
التجاري����ة حض����ور قوي بين 
علامات الشاي الأخرى. نعمل 
الآن على الاستفادة من جودة 
وطاقة شاي المنيس للتوسع 

استطاعت مؤسسة المنيس 
للتجارة العامة تحقيق نمو ثابت 
على مدار 60 عاما الى ان اصبح 
لديها قاعدة من العملاء الاوفياء 

من الكويت وخارجها.
وفيم����ا يلي ن����ص المقابلة 
مع مؤس����س ش����ركة المنيس 

عبداللطيف المنيس:

للتجارة  المنيس  نشأت مؤسسة 
العام��ة ف��ي الع��ام 1947، قب��ل 
15عاما م��ن اس��تقلال الكويت. 
كي��ف تط��ورت ش��ركة المنيس 

خلال هذه السنوات؟
٭ أنشأ المؤسسة عبداللطيف 
العبدالك����ريم المني����س، وذلك 
بالعمل على نطاق صغير الحجم 
من خلال بيع شاي المنيس ضمن 
حزم تعبئة مختلفة مستوردة 
من جمهورية سريلانكا، حيث 
تم تسجيلها تجاريا في الكويت 
عام 1954. بعد حصولها على 
استحس����ان وإقبال شديد من 
العم��ل�اء الذين أحب����وا المذاق 
الطبيعي الأصيل والغني لشاي 
المنيس، ومنذ ذلك الحين تمكنت 
المؤسسة من النمو بثبات على 
مدى 60 عاما. واليوم لا يملك 
شاي المنيس قاعدة من العملاء 
الأوفياء في الكويت فحس����ب، 
ب����ل ويتم تصدي����ره إلى دول 
إيران، الإمارات  مجاورة، مثل 
العربية المتحدة والمملكة العربية 

السعودية.
إلى جانب ذلك، وبناء على 
معرفت����ه وفهم����ه للإمكانات 
الكامنة في الس����وق الكويتي 
لمنتجات الحلوى، عمل المنيس 
على تأس����يس شركة )بريدة( 
للمواد الغذائية في العام 1985. 
المعنية بتوزيع مجموعة واسعة 
ومتنوعة من المنتجات العالمية 
ف����ي الكويت، ه����ذا بالإضافة 
لتسويقنا لمنتجات أخرى تحمل 

علامتنا التجارية الخاصة.

ما القوة الدافعة للنجاح المتواصل 
لمؤسسة المنيس للتجارة العامة؟

٭ باعتبارنا مؤسسة عائلية، 

عبداللطيف المنيس يتوسط ولده صلاح وحفيده عبداللطيف

»الدولي«: استرجع 3% نقداً من قيمة مشترياتك
البي����ع داخل وخارج  نقاط 
الكويت وم����ن خلال بوابات 
الدفع والمتاجر الإلكترونية 
عبر الإنترنت، مؤكدا أن هذا 
البرنامج لا يش����مل عمليات 
الس����حب النقدي من أجهزة 

الصراف الآلي.
وأوضح القطان: »أن الهدف 
من هذا البرنامج هو تعزيز 
ولاء العملاء للبنك بش����كل 
خاص حيث تت����م مكافأتهم 
على ذلك. ونحن من طرفنا 
سنسعى لتطوير هذا البرنامج 
بشكل مس����تمر ومن خلال 
إضافة قنوات جديدة ومبتكرة 
للاس����ترجاع، بما يتناسب 
مع تطلعات عملائنا وجعل 
الدول����ي الائتمانية  بطاقات 
الخيار الأول لتسديد جميع 
القطان  المش����تريات«. وأكد 
في خت����ام تصريحه حرص 
المزيد  ابت����كار  البنك عل����ى 
م����ن الخدم����ات والمنتجات 
لتلبية تطلعات واحتياجات 
عملائه بمختلف ش����رائحها 
ومستوياتها، ومواكبة الجديد 
في قطاع الخدمات المصرفية 

الإسلامية.

24 شهرا من تاريخ اكتسابها، 
في حال عدم استبدال النقاط 
خلال تلك الفترة، تلغى النقاط 

من رصيد العميل تلقائيا.
 كم����ا يس����تطيع العميل 
الاستفس����ار ع����ن رصي����د 
نقاطه بواسطة خدمة مركز 
الاتصال أو بزي����ارة أي من 

فروع البنك. 
أما عن نسبة الاسترجاع، 
ف����إن البنك من خ��ل�ال هذا 
البرنام����ج يق����دم بنس����بة 
اس����ترجاع غير مس����بوقة، 
العميل اس����تبدال  فبإمكان 
النقاط بقيمة نقدية بما يعادل 
3% من قيمة المشتريات. مثلا، 
عند تجمي����ع 10 آلاف نقطة 
بواسطة مش����تريات بقيمة 
ألف دينار يسترجع العميل 
30 دينارا، على شكل بطاقة 
مس����بقة الدفع بقيمة المبلغ 
أدنى  المس����ترجع )علما أن 
عدد نقاط للاس����ترجاع هي 
5 آلاف نقطة وتس����ترجع بـ 
15 دينارا(. وأفاد القطان بأن 
العمليات المقبولة لكس����ب 
العمليات  النقاط هي جميع 
التي تتم م����ن خلال أجهزة 

أعلن مساعد المدير العام 
ل��ل�إدارة المصرفي����ة للأفراد 
ـ قس����م الخدمات المصرفية 
الإلكترونية والقنوات البديلة 
في بنك الكويت الدولي وليد 
جعفر القطان عن تدشين البنك 
لبرنامج خاص لتعزيز ولاء 
عم��ل�اء الدولي م����ن حاملي 
البطاق����ات الائتماني����ة، عن 
طريق احتس����اب نقاط عند 
الاستخدام واس����تبدال تلك 

النقاط بمبالغ نقدية.
وأك����د القط����ان أن ه����ذا 
البرنامج يشمل جميع حاملي 
بطاق����ات الدولي الائتمانية، 
من العملاء الحاليين والجدد، 
فكون العميل حاملا لبطاقة 
النظام  الدولي يقوم  ائتمان 
بعملي����ة احتس����اب وحفظ 
النقاط بشكل تلقائي، مضيفا 
البرنامج تتلخص  أن فكرة 
في منح العميل 10 نقاط لكل 
دينار مش����تريات تسدد من 
خلال أي من بطاقات الدولي 
الائتمانية سواء داخل الكويت 

أو خارجها.
والجدير بالذكر أن النقاط 
المكتسبة تكون صالحة لمدة 

وليد القطان 

»التجاري« يعلن فائزي »النجمة« و»سوق دوت كوم«
فت����رة أس����بوع وس����حوبات 
المناسبات بعد فترة شهرين، 
علما أن حساب النجمة يمنح 
عم��ل�اءه أكبر عدد من الفرص 
للرب����ح، حيث يحصل العميل 
على فرص����ة للربح مقابل كل 
25 دينارا تبقى في الحس����اب 

بدلا من 50 دينارا. 
و»التج����اري« ينتهز هذه 
الفرصة ليهنئ جميع الفائزين 
في س����حب النجمة، علما أنه 
سيتم قيد الجوائز النقدية إلى 

حسابهم في البنك. 
البنك بالشكر  كما يتوجه 
لوزارة التجارة والصناعة على 
تعاونهم الدائم وإشرافهم الفعال 
على عمليات السحب التي تمت 

بسلاسة ونظام.

البطاقات  مباشرة في حساب 
الخاصة بالفائزين.

ويتميز حساب »النجمة« 
الجديد بتأهيل عملائه للفوز 
بجائ����زة يومية قدرها 7 آلاف 
دينار، لينفرد البنك التجاري 
بتقديم أكبر جائزة سحب يومي، 
بالإضافة إلى أربعة سحوبات 
كبرى تجرى خلال العام تبلغ 
قيمة كل جائزة منها 100 ألف 
الوطني  العيد  دينار تقام في 
الفطر، وعيد  والتحرير، عيد 
الأضحى المبارك بالإضافة إلى 
ذكرى تأس����يس البنك في 19 

يونيو.
كما يفتح حس����اب النجمة 
بمبل����غ 500 دين����ار والتأهل 
لدخول الس����حب اليومي بعد 

التجاري  البن����ك  أج����رى 
الكويتي السحب على »حساب 
النجمة« اليومي وحملة »سوق 
دوت كوم«، وذلك يوم الأحد 26 
يوليو 2015 في المركز الرئيسي 
للبنك، بحضور وزارة التجارة 
والصناعة ممثلة في عبدالعزيز 
اشكناني، حيث فاز بـ 7 آلاف 
دينار للسحب اليومي لحساب 
»النجمة« كلا من: أنعام محمد 
جبار، عادل أحمد محمد، حسين 

بوهرة.
أما الفائزون في حملة »سوق 
دوت كوم« فكانت من نصيب كل 
من: عماد الدين عارف الأسمر، 
رشا محيي الدين البورصلي، 

حسين أكبر سردار. 
وسيقوم البنك بإيداع المبالغ 

شاهين الغانم

موقعها الحيوي، ونوعية 
التجهي���زات والبناء فيها، 
ومن المتوقع أن توفر تدفقات 
نقدية مس���تقرة على المدى 

الطويل«.
 The« ويعتب���ر مبن���ى
صفق���ة  أول   »Nathaniel
يجريها الصندوق، وقد تم 
العام  اس���تكمال بنائه في 
2014، وه���و مبنى مصنف 
ضم���ن الفئ���ة A+ ومؤلف 
من تس���عة طواب���ق تضم 
85 وحدة سكنية، ومرافق 
فاخرة، ومساحات تجارية 
نوعية تمتد على مساحة 18 
ألف قدم مربعة. ويقع المبنى 
في منطقة راقية في »ايست 
فيليج« بمدينة منهاتن بولاية 
نيويورك، وجميع مرافقه 

مشغولة بالكامل.

وصناديق تقاعد ألمانية.
الش���أن قال  وفي ه���ذا 
ش���اهين حمد الغانم، نائب 
الرئيس التنفيذي للاستثمار 
ف���ي بنك وربة:  والخزينة 
»نحن سعداء بمشاركتنا في 
النوعية  عملية الاستحواذ 
هذه، وماضون قدما في العمل 
على التأسيس لمحفظة أصول 
رفيعة المستوى على المدى 
الطويل، تتي���ح لنا تزويد 
عملائنا بباقة من الخدمات 
والمنتجات عالية الجودة«.

وأضاف: »نعتقد أن عملية 
الاستحواذ هذه سوف تكون 
ضمن العديد من العمليات 
المماثلة المتميزة التي نقدمها 
إلى السوق خلال هذا العام. 
وتتميز المنشأة بالعديد من 
المزاي���ا المهمة بم���ا في ذلك 

أعلن بنك وربة أن أحد 
الصنادي���ق الت���ي يعتبر 
مستثمرا رئيسيا فيها قد 
 The« استحوذ على مبنى
Nathaniel« التج���اري في 
مدينة نيوي���ورك. وتأتي 
هذه الخط���وة انطلاقا من 
استراتيجية البنك الرامية 
إلى الاستفادة من الفرص 
الاس���تثمارية المتميزة في 
المنطقة والعالم. ويعد بنك 
وربة من أوائل المستثمرين 
ضمن الاستراتيجية القائمة 
القطاع  التركيز على  على 
الولايات  العق���اري ف���ي 
الت���ي تديرها  المتح���دة، 
»مجموعة وفرة الاستشارية 
الاس���تثمارية«. ويش���مل 
شركاء الاستثمار إلى جانب 
بنك وربة ش���ركات تأمين 

»وربة« يستثمر في عقار سكني بنيويورك

نظام صلب وكفء

الخطط المستقبلية

يتم استيراد منتجاتكم بكميات كبيرة من جميع أنحاء 
العالم. كيف تحافظون على جودتها وبقائها طازجة؟

٭ عبر السنين، قمنا بتطوير نظام عمل يمتاز بالصلابة 
والكفاءة. نطلب عينات، نجري عليها فحوصنا الخاصة 
بمعايير الجودة العالمية ونختار المنتجات المناس���بة. 
ولضمان أعلى مس���تويات الج���ودة والتأكد من بقائها 
طازجة فإننا نختار ش���ركاءنا بدقة، كما أننا نستخدم 
أكثر وسائل الشحن اعتمادية ونلجأ لاستخدام حاويات 

مبردة للمنتجات القابلة للفساد.

ما الخطط المستقبلية لمؤسسة المنيس للتجارة العامة؟
٭ نحن شركة طموحة ومع ذلك فإننا نختار خطواتنا 
بحكمة، بالتوازي مع استمرارنا في ترسيخ اسم مؤسسة 
المنيس تجاريا، نخطط لتجديد بعض المنتجات التي 
تحمل علامتنا التجارية وإضافة المزيد من التنوع عليها. 
وعلى المدى البعيد، سنس���تمر في استكشاف أسواق 
جديدة لمزيد من الانتش���ار وتوسيع شبكة موردينا 

وبالتالي توسيع محفظتنا من العلامات التجارية.

مجموعة من منتجات 
مؤسسة المنيس

التمييز بين الشاي 
ذي الجودة العالية 
من غيره هو علم 
بحد ذاته يتطلب 
التدريب والخبرة 

المناسبة

نفخر بتمثيل عدد 
كبير من العلامات 
التجارية الممتازة 
من بلدان مختلفة


