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ماضي الخميس ومهند يوسف ووليد الخشتي وخالد الروضان وعبدالوهاب العثمان وعبدالوهاب العيسى وعمر العثمان وعدد من الحضور                                                                                                                                                                                                                      )قاسم باشا(

خلال إحدى جلسات اليوم الثاني من ملتقى الإعلام العربي

متخصصون: بصمة كويتية واضحة في الاستثمار بالتطبيقات الجديدة 
لوسائل التواصل الاجتماعي بعد أن أصبحت تسابق »الإعلام« التقليدي

آلاء خليفة
 

اجم���ع المتحدث���ون خلال 
التواصل  ندوة »دور شركات 
الاجتماعي ومدى تأثيرها في 
المجتمع« والتي أقيمت ضمن 
العربي،  الملتق���ى الإعلام���ي 
اجمعوا على أهمية وس���ائل 
التواصل الاجتماعي، لاسيما 
في الس���نوات الأخيرة، وذكر 
الن���دوة أن  المش���اركون في 
هذه الوس���ائل وجدت رواجا 
جديداً خلال السنوات الأخيرة 
وأصبحت هناك بصمة كويتية 
واضحة في الاس���تثمار بهذه 
الندوة  المواقع وتحدث خلال 
 O Media كل من مدير ش���ركة
عبدالوهاب العيس���ى ونائب 
مدير شركة »غالية« عبدالوهاب 
العثمان ونائب رئيس مجلس 
إدارة والعضو المنتدب بشركة 
سينار خالد الروضان الذي أدار 
الندوة، وتمت إذاعتها مباشرة 
على برنامج القايلة، من تقديم 
الإعلامي مهند يوسف »مايك 
مبلتع« والمذيع عمر العثمان.

 O Media واوضح مدير شركة
عبدالوهاب العيسى انه دخل 
الى عالم التواصل الاجتماعي 
من خلال عمله كاعلامي بجريدة 
وتلفزيون الوطن وبالتالي كان 
من السهل عليه قراءة مستقبل 
الإعلام الذي توجه الى التواصل 

الاجتماعي. 
واضاف ان القوة الإعلامية 
تحولت من تأثير مؤسسي إلى 
تأثير ف����ردي، مؤكدا ان عمله 
بالوطن كان البوابة الرئيسية 
للدخول إلى الاستثمار في هذا 

المجال وتأسيس شركة خاصة 
بالإعلام الاجتماعي، مش����يرا 
الى ان الش����ركة تحرص على 
الاستثمار في تطبيقات جديدة 
حتى تكون لنا بصمة كويتية في 
الاستثمار بتلك المواقع، موضحا 
ان الشركة تعتبر وسيطا بين 
المؤثر والعميل الذي يريد عرض 
المنتج وبالتالي نقوم بعرض 

المنتج المشهور أو المؤثر.
واكد العيسى ان المبالغ التي 
صرفت على وسائل التواصل 
الاجتماعي تضاعفت بشكل كبير 
في السنوات الأخيرة واليوم 
التواصل  أصبحت ش���ركات 

الاجتماعي مطلوبة. 
بدوره ذكر نائب مدير شركة 
غالية عبدالوهاب العثمان ان 
الش���ركة تأسس���ت عام 2011 
وكان عالم التواصل الاجتماعي 
حينها عالم���ا جديدا ومختلفا 
ويقتصر على البلوجات ولم 
يكن عالم تويتر والانستغرام 
بالق���وة الموجود به���ا حاليا 
وبدأت الش���ركة بخدمة ادارة 
الحسابات للشركات لايصال 
ص���ورة صحيح���ة لأف���راد 
المجتمع.  وأوض���ح ان عالم 
التواصل الاجتماعي بالكويت 
لقي رواج���ا كبيرا خاصة في 
الس���نوات الأخيرة، وعندما 
أسسنا الشركة فكرنا في تقديم 
شيء جديد، وفي آخر 4 سنوات 
كبرت الشركة واصبح لدينا 
الكويت والمملكة  3 فروع في 
العربية السعودية وقطر ولدينا 
120 موظفا، حيث نقدم خدمات 
مختلفة ومتنوعة ونركز فقط 
عل���ى التواص���ل الاجتماعي، 

موضحا انهم اصبحوا شركاء 
مع غوغل الأميركية.	

من جهته اكد نائب رئيس 
مجلس إدارة والعضو المنتدب 
لشركة سينار خالد الروضان 
التواص���ل  أهمي���ة وس���ائل 
الاجتماع���ي ودور الإع�ل�ام 
الاجتماعي ومدى تأثيره حاليا 
في المجتمع، مؤكدا ان الإعلام 
بالرأي  الجديد اصبح يتحكم 
العام من شدة تأثيره وقوته. 
واشار الروضان ان شركة 
س���ينار تنظ���ر ال���ى الاعلام 
الاجتماعي بنظ���رة مختلفة 
عن الاعلام التقليدي، موضحا 
التقليدي اصبح  ان الإع�ل�ام 
اليوم يسعى للحاق بالاعلام 
الاجتماع���ي الجديد، موضحا 
ان هن���اك ميزاني���ات ضخمة 
التواصل  تضعه���ا ش���ركات 
الاجتماعي اليوم وتربح بشكل 
كبير وأصبحت توازي الاعلام 
التقليدي، كما انه لا توجد شركة 
اليوم تعرض منتجا بدون ان 
يكون لها خ���ط من التواصل 
الاجتماع���ي. ولفت الروضان 
ان احد البنوك قام بعمل إعلان 
خلال العيد الوطني وعرض في 
الاعلام الاجتماعي قبل عرضه 
في الاعلام التقليدي من خلال 
التواصل  اليوتيوب ووسائل 
الاجتماعي وانتشر بشكل كبير. 
وتحدث الروضان عن محاولات 
البعض لتشويه صورة الاعلام 
الاجتماعي من خلال ما تقوم به 
اليوم لشراء  بعض الشركات 
اكاونتات  متابع�ي�ن وخل���ق 
وهمية، مبينا ان هناك تلاعبا 

باعداد »الفولورز«.

خالد الروضان وعمر العثمان ومهند يوسف وعبدالوهاب العيسى وعبدالوهاب العثمان خلال الندوة

الزميل طارق بورسلي وعدد من الحضور 

العيسى: القوة 
الإعلامية تحولت 

من تأثير مؤسسي 
إلى تأثير فردي 

العثمان: عالم 
التواصل الاجتماعي 
بالكويت لقي رواجاً 

كبيراً خاصة
في السنوات 

الأخيرة

الروضان: هناك 
محاولات من 

البعض لتشويه 
صورة الإعلام 

الاجتماعي

أكد أن الشركة لديها قاعدة كبيرة وفريق كبير يختص بالمسؤولية الاجتماعية

الخشتي: الإعلام الاجتماعي له دور مهم..
و»زين« حريصة على دعم الشباب

وليد الخشتي والإعلامي مهند يوسف خلال الجلسة الحوارية

جانب من الحضور 

 جناح »الأنباء«

آلاء خليفة

التنفي���ذي  المدي���ر  أك���د 
للعلاقات والاتصالات بشركة 
»زين« وليد الخشتي ان شركة 
زين حريص���ة على التواجد 
في المجتمع س���واء من خلال 
الإع�ل�ام التقليدي او الإعلام 
الاجتماعي، موضحا انه خلال 
السنوات الأخيرة حدثت طفرة 
كبيرة للإع�ل�ام الاجتماعي، 
واصبح كثير من الأشخاص 
يعتمدون عل���ى الإعلان في 

الإعلام الاجتماعي.
جاء ذلك خلال الجلس���ة 
الحوارية التي أدارها الإعلامي 
مهند يوس���ف خلال برنامج 
»القايلة« الذي أذيع مباشرة من 
داخل فعاليات الملتقى الإعلامي 
العربي، حيث تحدث الخشتي 
عن دور ش���ركات الاتصالات 
ومس���اهمتها المجتمعية في 
الإعلام الاجتماعي ليس فقط 

على مستوى الإعلانات.
وأوضح الخشتي ان شركة 
زين متواجدة على الس���احة 
س���واء من خ�ل�ال الإعلانات 
المرئية او الإعلانات في وسائل 
التي لا  التواصل الاجتماعي 
يخفى على احد مدى انتشارها 
وتأثيرها في الآونة الأخيرة، 
ومن ضم���ن إس���تراتيجية 
ش���ركة زين اليوم ان تكون 
متواجدة في المجتمع خاصة 
من ناحية الفعاليات والأحداث 
التي تحدث في الكويت، فنحن 
شركة لا تهدف فقط الى الربح 
بل لدينا جانب اجتماعي نقوم 
الدور  بتغطيته، مؤكدا على 
المه���م للإعلام الاجتماعي في 
التي  الفعاليات والأنش���طة 

تحدث في الكويت.
ولفت الى ان ش���ركة زين 
تتواصل دائما مع ش���ركات 
التواصل الاجتماعي، موضحا 
ان الش���ركة لديه���ا قاع���دة 
كبيرة وفريق كبير يختص 
بالمسؤولية الاجتماعية، ومن 
واجبنا التفاعل مع العملاء في 
الإعلام الاجتماعي والرد على 
عملائنا في كل الاستفسارات، 
مشددا على أهمية الاستماع 
لمقترح���ات الأش���خاص بما 
يخدم الش���ركة ف���ي تحقيق 
رسالتها لتقديم خدمات افضل 

للعملاء.
وعلى صعيد متصل، كشف 
الخشتي ان الشركة تحرص 
الش���باب من باب  على دعم 
المسؤولية الاجتماعية ودورها 
الاجتماع���ي، مؤك���دا حرص 
الشركة على دعم الشباب وأنها 
ستكون دائما داعمة وموجودة 
ومتفاعلة في كل الأنشطة التي 

تدعم الشباب.


