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بنسبة نمو 11% في مبيعات سيارات »هيونداي« وبحصة 8% من السوق المحلي

»شمال الخليج« في المرتبة الثالثة بين وكلاء السيارات
بثبات وإصرار، تواصل ش���ركة شمال الخليج التجارية، 
الوكيل الحصري لسيارات ومركبات هيونداي في الكويت، 
تحطيم الأرقام القياس���ية، محققة نجاحا قياسيا في العام 
2014، مضيفة بذلك عاما جديدا حافلا بالإنجازات إلى الأعوام 
السابقة التي ش���هدت نجاحات وإنجازات متعددة وتمكنت 
خلالها »شمال الخليج« من تثبيت مكانتها كإحدى الشركات 
الأكثر نموا في الس���وق الكويتي، وواحدة من الوكلاء الأبرز 

لهيونداي في منطقة الشرق الأوسط. 
هذا، وسجلت شمال الخليج نسبة نمو قياسية في المبيعات 
وصلت الى 11% مقارنة بالعام المنصرم، كما حققت الش���ركة 

ارتفاعا ملحوظا في حصتها السوقية لتصبح %8، 
محتلة بذلك المركز الثالث من حيث المبيعات 

في السوق الكويتي حسب تقرير رابطة 
وكالات سيارات الشرق الأوسط 

 .»MEAC«
كما تع���د هيونداي 

العلامة الأس���رع نموا في العالم منذ 2005 وتستمر في هذا 
النجاح بعد اعتماد الشركة لتوجه »الفخامة العصرية«.

وتعليقا على هذا النجاح الجديد، قال الرئيس التنفيذي 
لشركة شمال الخليج التجارية رائد ترجمان: نحن فخورون 
جدا بهذا الإنجاز الذي وضعنا في المرتبة الثالثة في الكويت 
ونعتبره دليلا جديدا على نجاح اس���تراتيجيتنا الش���املة 

وتأكيدا على سياساتنا التسويقية الناجحة. 
وأضاف: لقد رفعنا شعار إن لم نكن الوكيل الأول في الكويت 
الآن فلنكن الوكيل الأفضل وس����نواصل التقدم بخطى حثيثة 

ووطيدة واضعين نصب أعينن����ا الحلول في المركز الثاني في 
العام 2015، وسنستمر في العمل بجهد لتصبح هيونداي الكويت 
في المس����تقبل الوكيل الأول والأفضل في الكويت كما هو حال 

هيونداي في سوق الشرق الأوسط ومعظم دول المنطقة.
وأش����ار ترجمان الى أن السياسية التسويقية التي اتبعتها 
شمال الخليج، والتي تقوم على وضع العملاء وحاجاتهم على 
رأس أولوياتها سواء قبل البيع وبعده، أثبتت نجاحها، وبرهنت 
على أن بناء الثقة مع العملاء من خلال منحهم أفضل الخدمات 
والعروض والمزايا سيشكل القاعدة الأساسية للنجاح وسيحقق 

بالتالي مصالح الطرفين.
والجدير بالذكر أن »ش���مال 
الخلي���ج« ق���د حصدت 
العديد من الجوائز 
في العام 2014، 
منها جائزة 
م  لعا ا

للس���يارات الفاخرة تقديرا لإنجازاتها الواس���عة والمبيعات 
المتفوقة التي حققتها سيارتا »سينتينيال« و»جينيسيس«، 
اللتان تحملان لواء العلامة الكورية في فئة السيارات الفاخرة 
بفضل مميزاتها رفيعة المستوى وتجهيزاتهما غير المسبوقة 
على مستوى الأداء وعوامل الراحة والأمان. كذلك، حازت جائزة 
»موبيس 2014« عن مبيعات قطع الغيار، إضافة إلى ترشيحها 

لجوائز استفتاء »سرفيس هيرو« لرضا العملاء 2014.
ومع هذه النجاحات والجوائز التي استحقتها هيونداي 
بجدارة نتيجة جهودها وسياساتها التطويرية، تطرح شمال 
الخليج بشكل دوري باقة متجددة من العروض التجارية بهدف 
إرضاء العملاء ومنحهم فرصة لامتلاك هيونداي بأسعار مميزة 
وس���هلة، وأيضا بهدف المساهمة في تعزيز صورة وسمعة 
»هيونداي« كسيارة ناجحة وكعلامة تجارية استطاعت في 
وقت قصير منافسة أقدم شركات السيارات وأكثرها عراقة، 
ووفاء لفلسفة »هيونداي« التي تضع حاجات العملاء على 

رأس قائمة أولوياتها سواء قبل البيع أو بعده.

سينتينيال الفاخرة

نيسان »باترول« مستمر في تحقيق مبيعات قياسية
مع استمرار نيسان باترول في تحقيق مبيعات 
قياسية في مختلف أسواق المنطقة، لايزال »بطل 
كل الدروب في الحياة« يحقق المزيد من النجاح 
المتمثل بحصوله على 24 جائزة تقديرية، ليصبح 
بذلك السيارة الرياضية المتعددة الاستعمال التي 

تنال أكبر عدد من الجوائز في المنطقة.
وكان باترول قد سجل خلال الفترة الممتدة 
من أبريل الى نوفمبر الماض���ي ارتفاعا كبيرا 
في مبيعاته بلغ 90% مقارنة بنفس الفترة من 

العام الأسبق.
ومنذ شهر سبتمبر الماضي، سجلت سيارة 
نيسان باترول ما يعادل 49% من الحصة السوقية 
في دولة الامارات العربية المتحدة )سبتمبر الى 
ديسمبر 2014(، حيث تجاوزت مبيعات باترول 
منافسيها خلال الاشهر الاربعة لتحافظ بذلك على 
الريادة في المبيعات بقطاع السيارات الرياضية 

المتعددة الاستعمال الكبيرة والمترفة.
وكانت سيارة نيس���ان الأشهر في منطقة 
الشرق الأوسط قد فازت بجوائز تقديرية من 
 BBC أفضل وسائل الاعلام الاقليمية شأن مجلة
توب جير الشرق الأوسط، مجلة سبور أوتو، 
مجلة سعودي أوتو، برنامج موتور شو، جوائز 
بي آر أرابيا، موقع س���عودي موتورز، مجلة 
Entrepreneur الشرق الأوسط، مجلة أوتوموبيل، 
برنامج أوتوموبيل، أسواق السيارة العربية، 

ايفو الشرق  مجلة كار اكسبرس، 
الأوس���ط، مجلة 

ميدل ايست كار، 
غل���ف أوتوز، 

أوت���و ميدل 
ايست، عالم 

السيارات، أسواق الس���يارات، كار اكسبرس، 
كار أون ويب، كارز أند سبيد وكتاب غينيس 

للأرقام القياسية العالمية.
وفي هذا الاطار، قال المدير التنفيذي لنيسان 
الشرق الأوسط سمير شرفان: لقد فاق نيسان 
بات���رول كل توقعاتنا وس���جل مبيعات زادت 
عما خططنا له. نحن نش���عر بالفخر الشديد 
لفوز باترول ب���ـ 24 جائزة وهذا دليل حقيقي 
على جودته وقدراته المتفوقة التي تجعله من 
السيارات الرئيسية في عالم صناعة السيارات 

في منطقة الشرق الأوسط.
ويتمتع باترول في المنطقة بعدد هائل من 
المحبين المخلصين له وينعكس هذا بعدد سيارات 
بات���رول الكبير الذي يخرج يوميا من صالات 
عرض نيسان. ويعود هذا الاخلاص الى عدة عقود 
حيث لم يخيب باترول خلالها آمال أي من محبيه، 
وهو اليوم ومع جيله الجديد لايزال مس���تمرا 
في مسيرة النجاح التي مكنته من أن يكون من 

أفضل السيارات في مختلف الأسواق.
ويعتمد باترول في بنائه على مستويات عالية 
جدا من الأمان والأداء والجودة التي طالما كانت 
من أسس سيارات نيسان وتبعا لآخر الدراسات، 
تصل حصة باترول الى 28% من قطاع السيارات 
الرياضية المتعددة الاستعمال الكبيرة والمترفة 
في المنطقة، خصوصا أن تطويره تم ليتناسب 
مع ظروف منطقة الش���رق الأوسط المناخية 
الش���ديدة 

القساوة ودروبها الفائقة الوعورة وذلك بعد أن 
أمضى مهندسو نيسان أكثر من 13.000 ساعة في 

اختباره على الدروب والمسالك الصحراوية.
وأضاف شرفان: يتمتع باترول بسمعة ممتازة 
كونه الس���يارة الرياضية المتعددة الاستعمال 
الأكثر قدرة واعتمادية في أسواق منطقة الشرق 
الأوسط، ونحن س���عيداء جدا بالجوائز التي 
حصل عليها من مختلف وس���ائل الاعلام. أما 
الكبرى، فتتمثل باس���تمرار باترول  جائزتنا 

بتوفير الاكتفاء والرضا لعملائنا.
ويتميز باترول بكونه السيارة التي انطلقت 
معها أعداد كبيرة من التقنيات المعاصرة التي 
باتت اليوم من أهم التقنيات في عالم صناعة 
الس���يارات ومنها نظ���ام HBMC الهيدروليكي 
للتحك���م بميلان الهيكل والذي يعمل بش���كل 
مستمر على ابقاء هيكل السيارة في وضع أفقي، 
وبالتالي منع السيارة من التعرض للتمايلات 
خلال الانعطافات وتبديل خطوط السير، الأمر 
الذي ينعكس على شكل سيارة متماسكة على 
الطريق في مختلف ظروف القيادة وبالأخص 
على الطرقات الفائقة الوعورة وتلك الرملية.

ويتمت���ع باترول أيضا بنظ���ام دفع رباعي 
يعمل بأربعة برامج الكترونية متطورة يمكن 
معها للسائق أن يختار بين برنامج القيادة على 
الرمال والقيادة على الطرقات المعبدة والقيادة 
على الدروب المكس���وة بالثلوج والقيادة على 
المسالك الصخرية، وذلك من خلال مفتاح واحد، 
بالاضافة الى المفتاح المخصص لمنع 
تحرك الس���يارة عند الانطلاق بها 
على طري���ق تتج���ه صعودا، 
والمفتاح الذي يقوم بتفعيل 
التحكم بنزول  جهاز 

المنحدرات.

»كيا« تصدّر أكثر من 320 ألف مركبة 
إلى الشرق الأوسط وأفريقيا 

خلال 2014

حققت ش���ركة كيا موتورز رقما قياسيا 
عام 2014 في تصدير مركباتها إلى الش���رق 
الأوسط وأفريقيا والتي بلغ عددها 323.807 
مركبات، بارتفاع بنسبة 10% مقارنة بالسنة 
السابقة. وشهدت أس���واق المملكة العربية 
السعودية نموا لافتا ببيع 70.421 مركبة ما 

يمثل زيادة سنوية بنسبة %70.
وكانت كيا سيراتو السيارة الأكثر شعبية 
في منطقة الشرق الأوسط وأفريقيا عام 2014 
حيث تم تسليم 54.487 مركبة من هذا الطراز، 
وجاء بعدها في الترتيب بيكانتو وسبورتاج 

بـ 53.187 و47.613 مركبة على التوالي.
وارتفع عدد سيارات كيا من فئة السيدان 
- أوبتيما وكادينزا – المصدرة إلى المنطقة، 
والتي تم تزويدها بمواصفات خاصة لتلبية 
الطل���ب الاقليمي لاعطاء ش���عور بالفخامة 
وتوفير مزايا موس���عة، لتسجل الصادرات 
زيادة بنسبة 67% )29.070 مركبة( بالنسبة 

لأوبتيما و83٪ )5.413 مركبة( لكادينزا. 

وفي ع���ام 2014، حققت كي���ا زيادة في 
الصادرات السنوية للسعودية )+ %70 - 
70.421 مركبة(، ومص���ر)+ ٪40 - 17.213 
مركبة(، والبحرين )+ 36٪ - 4.629 مركبة(، 

والإمارات )+ 11٪ - 16.466 مركبة(.
وقال رئي���س المكتب الإقليم���ي لمنطقة 
الشرق الأوسط وافريقيا بشركة كيا موتورز 
كوربوريشن أليكس تشونغ: يمثل نجاحنا 
في تعزيز مكانة العلامة التجارية لش���ركة 
كيا في الشرق الأوسط وأفريقيا أهمية لافتة، 
ليس للمنطقة فحس���ب بل على المس���توى 

العالمي أيضا.
وأضاف تش���ونغ: نتائجنا تتحدث عن 
نفس���ها وتبرز تقدم كيا في الوفاء بوعدها 
بإده���اش العملاء، وقد أسس���ت نتائج عام 
2014 منصة متينة للحفاظ على هذا النمو 
في عام 2015 ونأمل في مواصلة هذا النجاح 
مع تدش�ي�ن طرازات جدي���دة ومثيرة خلال 

العام الحالي.

ترجمان: 
سنواصل التقدم بخطى واثقة 
لنصبح الوكيل الأول
 والأفضل في الكويت


