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حمدان العازمي

فهد الصقر قيس الغانم

دعا إلى تنويع مصادر الدخل واستغلال فعاليات »هلا فبراير«

العازمي: لم نستغل مقوماتنا السياحية ونحتاج لقرار جريء

اقتصاديان: »هلا فبراير مهرجان التسوق الأول بالكويت«

أكد النائب حمدان العازمي 
ان الكويت تستطيع ان تعود 
كما كانت لؤل���ؤة الخليج اذا 
استطاعت اتخاذ القرار الجريء 
حول تفعيل وتنفيذ مشاريعها 
التنموية المعطلة منذ عشرات 
الس���نوات، لافتا الى ان هناك 
العشرات من المشاريع التنموية 
المعطلة والموضوعة في أدراج 
الحكومة تنتظر القرار المناسب، 
مبينا ان الس���لطة التنفيذية 
تخشى المضي بأي خطوة تعود 

عليها بالأثر السلبي.
وقال العازمي في تصريح 
للجنة الإعلامية لمهرجان هلا 
فبراير 2015 اننا لم نحس���ن 
السياحية  المقومات  استغلال 
التي تملكها من أجواء المناخية 
المناسبة، فدائما يقارنون بين 
الكويت ودب���ي، ونحن على 
العكس نرى ان الكويت اليوم 

م���ن  العدي���د  أش���اد 
الش���خصيات الاقتصادي���ة 
البارزة في الكويت بمهرجان 
ه�ل�ا فبراي���ر 2015 لدوره 
الكبير في تنش���يط العجلة 
الاقتصادية وانعاش الأسواق 
المحلي���ة خصوصا س���وق 
التجزئة والمجمعات التجارية 
والصناعات الصغيرة لاسيما 
بعد الأزمات المالية في العالم 
والتي تؤثر بدورها على جميع 

مناحي الاقتصاد الوطني.
وأعربت تلك الشخصيات 
عن إعجابها الشديد بالتنظيم 
المتميز والحضاري للمهرجان 
خلال نسخه السابقة والذي 
أبرز مكانة الكويت في العالم 
العرب���ي، مؤكدين ان نجاح 
التنظيم  المهرجان يعك���س 
المثال���ي للفعالي���ات وكذلك 
الجهد المضني للجهات المنظمة 

للحدث.
في البداي���ة قال الخبير 
الغانم  الاقتص���ادي قي���س 
ان فعالي���ات مهرج���ان هلا 
فبراي���ر 2015 تتزام���ن مع 
مناس���بات وطني���ة كبيرة 
كعيدي الاستقلال والتحرير، 
وهو ما يجعل جميع سكان 
الكوي���ت بانتظ���ار ه���ذه 
الفعاليات والمهرجانات التي 
تضفي أجواء من التفاؤل في 

المجتمع.

أفضل م���ن دبي م���ن ناحية 
القرار  الأجواء، لكن ينقصنا 

لتفعيل السياحة.
وبين العازمي ان الس���واد 
الأعظم من الشعب الكويتي مع 
العائلية والسياحة  السياحة 
المحافظة القائمة على التمسك 
بالعادات والتقاليد، مشيرا الى 
ان الجزر الموجودة تصنع من 
الكويت ما هو أفضل لو كانت 
الأفكار قابلة للتطبيق، موضحا 
ان الأراض���ي موجودة لإقامة 
المنتجعات، وكذلك الش���ريط 
الساحلي طويل وكبير. وأكد 
العازمي ان الس���ياحة تعتبر 
رديفا أساس���يا للحكومة في 
تنويع مص���ادر دخلها، وان 
البلدان  الس���ياحة في بعض 
تعتبر مقوما أساسيا للاقتصاد، 
موضحا ان مشكلتنا اننا نقول 
ما لا نفعل، فنحن نملك جزرا 

وأضاف الغانم ان المهرجان 
يعد فرص���ة جيدة من أجل 
انعاش الأس���واق والمحلات 
التجزئة  التجارية وتجارة 
خاصة في ظل حالة الركود 
التي تعاني منها الأس���واق 
نتيجة الأوضاع الاقتصادية 
على مس���توى العالم والتي 
تؤثر بدورها على مبيعات 
الشركات، مضيفا ان جميع 
شرائح المجتمع تستفيد بشكل 
واضح من مهرجان هلا فبراير 
2015 لما يقدمه المهرجان من 
عروض تسويقية وخصومات 
كبيرة على المنتجات، موضحا  
ان الجميع يتفاعل بصورة 
كبيرة مع مهرجان هلا فبراير 
2015، مشيرا الى ان المهرجان 
يعد فرصة جيدة ومثالية من 
أجل الترويج للكويت كوجهة 

مث���ل فيلكا، وجمي���ع الجزر 
الكويتية جزر من أحس���ن ما 
يك���ون، والجو يس���اعد على 
ذلك، وطبيعة البلد محافظة، 
مستغربا من ذهاب المواطنين 
الى بعض المناطق في السعودية 
أو البحرين والى الإمارات، رغم 
ان الكويت بلد جميل وكل شيء 
موجود فيها، لكن المشكلة عندنا 

في القرار.
العازمي ان اختيار  ورأى 
»قائد العمل الإنساني« شعارا 
للمهرجان لهذا العام هو خطوة 
موفقة تتناسب مع الاحتفالات 
الوطنية، مؤك���دا ان صاحب 
الس���مو جزاه الله خيرا، يعد 
مكسبا للكويت، فكل دول العالم 
وجدت ان صاحب السمو يعتبر 
انه أول  قائدا إنسانيا، اعتقد 
حاكم يحصل على هذا المنصب، 

وهذا مفخرة للكويت.

س���ياحية مقبلة خصوصا 
بعد اهتمام الدولة بتنشيط 

السياحة الداخلية.
ب���دوره، ق���ال المحل���ل 
المالي فه���د الصقر ان الدعم 
الحكومي ضروري لمهرجان 
هلا فبراي���ر 2015 وذلك عن 
طريق تسهيل وزارة الداخلية 
حصول الزائرين للكويت على 
الزيارة، وكذلك  تأش���يرات 
قيام وزارة الإعلام بتغطية 
الفعاليات والاحتفالات لتنقل 
نج���اح المهرجان وحس���ن 
تنظيمه، لافتا الى ان الحكومة 
لابد ان تدعم القطاع الخاص 
في مثل هذه الفعاليات التي 
لها انعكاسات ايجابية على 

الاقتصاد الوطني.
وأب���دى الصق���ر إعجابه 
الش���ديد بالتنظي���م المتميز 
والحضاري للمهرجان على 
مدار دورته الس���ابقة، وهو 
الأمر الذي أبرز مكانة الكويت 
في العالم العربي، مؤكدا ان 
نجاح المهرجان يعكس التنظيم 
المثالي للفعاليات وكذلك الجهد 
المضن���ي للجه���ات المنظمة 
للحدث، موضحا ان المهرجان 
ينش���ط حركة المبيعات في 
مراكز التس���وق والمجمعات 
التجارية مما يعطي السائح 
المزيد من الخيارات  والزائر 

وتجارب تسوق فريدة.

»سبايسي تشيكن ماك ناجت« ذو المذاق المميز

عروض شائقة للأطفال أنشطة الرسم مطلق الحريجي وأعضاء مجلس الإدارة خلال افتتاح فرع البنشر

»ماكدونالدز« تدعو  الجميع لتجربة
 »سبايسي تشيكن ماك ناجت« الجديدة

الحريجي: الانتهاء من تجديد فرع بنشر الصليبخات

أعلنت »ماكدونالدز الكويت 
عن إطلاق »سبايسي تشيكن 
ماك ناجت« الجديد، ويعتبر 
المذاق الح���ار الجديد إضافة 
مميزة لمجموعة »تشيكن ماك 
ناجت« ذات الرواج الكبير بين 
الزبائن، وإضافة مثالية أيضا 
المقامة  لسلس���لة الاحتفالات 
احتفاء بـ »تشيكن ماك ناجت« 
كأحد المنتجات المفضلة لدى 
قائمة »ماكدونالدز«، وستتوافر 
النكهة الحارة الجديدة ابتداء 

من 3 يناير 2015.
المذاق  وسيتمكن عش���اق 
الحار من التمتع بـ »سبايسي 
تش���يكن ماك ناجت« لفترة 
إل���ى جانب  مح���دودة فقط، 
الصلصات الش���هية، ما يزيد 
من متعة المشاركة قطع »ماك 
ناج���ت« الش���هية وصعوبة 

مشاركتها.
وتعليقا على هذه الإضافة 
الجديدة م���ن »ماكدونالدز« 
التسويق في  إدارة  قال مدير 
الكويت ش���ريف  ماكدونالدز 
قط���ري: »نس���عى دائما في 
»ماكدونال���دز« الكوي���ت إلى 
أذواق زبائنا،  تلبي���ة كاف���ة 
ونؤكد التزامن���ا الدائم تجاه 
تقديم الأفض���ل والجديد. لن 
تكتمل احتفالاتنا بـ »تشيكن 

محمد راتب

أك���د رئي���س جمعي���ة 
والدوح���ة  الصليبخ���ات 
التعاونية مطلق الحريجي 
أنه واس���تمرارا لسياس���ة 
مجلس الإدارة في دعم المنطقة 
بالخدمات فقد تم تجديد فرع 
بنشر الصليبخات بأحدث 
المع���دات وأدوات فح���ص 
السيارات وتقديم خدمة راقية 
الفنيين  ومستوى مميز من 

أصحاب المهارات.
وأضاف ان هذا الفرع يأتي 
خدمة للمساهمين ويتضمن 

تش���كيلة واسعة ومتنوعة 
من أصناف الزيوت والفلاتر 
التي يحتاجها  والبطاريات 
المس���اهمون وتوفير أفضل 

الخدمات لهم.
وأش���ار الحريجي عقب 
افتتاحه فرع بنشر الصليبخات 
بحلته الجديدة إلى ان الفرع 
روعي فيه التنظيم الدقيق 
وتوفير أماكن لاس���تراحة 
العملاء حتى يت���م الانتهاء 
من خدمتهم وعمل الصيانة 
المطلوبة لسياراتهم في وقت 
قياسي وبأس���عار تعاونية 

ترضي الجميع.

ماك ناجت« دون طرح المذاق 
الحار الجديد »سبايسي تشيكن 
الذي يجمع بين  ماك ناجت«، 
اللذيذ والطبقة  الطعم الحار 
الذهبية المقرمشة المشهورة لدى 
»تشيكن ماك ناجت«، ونتمنى 
لزبائننا التمتع بهذا المذاق الحار 
الشهي ومشاركة بهذه الوجبة 
الاجتماعية«.  والجدير بالذكر 
أن حملة »تويتر« تلقى إقبالا 
كبيرا م���ن الزبائن، وقد أبدى 
المشتركون تفاعلهم عبر الصور 
والفيديوه���ات والتعليق���ات 
والقصص القصيرة على »هاش 
تاج« )#شارك ـ ماك ـ ناجت(، 
تعليق���ا عل���ى الموضوعات 
التي يتم طرحها  والتحديات 

يوميا حول قطع »تشيكن ماك 
ناجت«، وقد حصل المشاركون 
على قسائم مجانية للحصول 
على قطعة »ماك ناجت« إضافية 
عند ش���راء أي »تشيكن ماك 
ناجت«. كما أنه سيتم عرض 
المشاركة اليومية الأفضل على 
موقع »ماكدونالدز العربية«.

ومواصل���ة للاحتف���الات، 
الكويت  تطرح »ماكدونالدز« 
المزيد من العروض لعش���اق 
»تش���يكن ماك ناجت«، مثل 
التوفير المميزة عند  عروض 
شراء أي من وجبات التوفير 
القيم���ة ابتداء م���ن 17 يناير 
2015. وتلت���زم »ماكدونالدز« 
دوما بتقديم الأفضل، ولا تساوم 
مطلقا على الجودة الغذائية. 
ونود إعلام عش���اق علامتنا 
التجاري���ة أن كل المنتج���ات 
المقدمة في مطاعمنا بالشرق 
الأوسط هي حلال 100%، وجرى 
فحصها والمصادقة عليها من 
الهيئات المحلية وخبراء  قبل 
المنتجات الحلال في  تصديق 
الدول المصدرة. وتستورد كافة 
اللحوم المستخدمة في مطاعم 
»ماكدونال���دز« م���ن موردين 
موثوقين يشاطرون الشركة 
التزامها الجاد بأعلى معايير 

الجودة.

جانب من عروض مهرجان الشتاء المميزة في »كيدزانيا« 

كرنڤال الألعاب

الشخصيات الكرتونية حاضرة خلال المهرجان 

احدى فقرات المهرجان 

يضم 3 برامج شائقة تمتد على مدى 6 أسابيع

مهرجان الشتاء يعود أكبر وأحلى في »كيدزانيا«
أطلقت كيدزانيا الكويت، 
النموذجية  مدينة الأطف���ال 
المصغرة للتعليم الترفيهي، 
مهرجان الشتاء المفضل لدى 
الأطفال بحل���ة جديدة أكبر 
وأحلى من ذي قبل، ويضم 
العام والذي  المهرجان ه���ذا 
11 ديس���مبر  انطلق بتاريخ 
الماضي، ويس���تمر حتى 24 
يناير الجاري، 3 برامج شائقة 
تمتد على مدى 6 أس���ابيع، 
لتمنح الأطفال الفرصة للتعلم 
والاستكشاف عن بيئة الشتاء 
القطبية بطريقة ممتعة تحاكي 

العالم الواقعي.
ويمكن للأطفال الاستمتاع 
بأنشطة مهرجان الشتاء من 
تعلم فنون التمثيل الصامت 
»البانتومايم«، ولعبة قذف 
الكرات في فم البطريق، إلى 
استعراض مهاراتهم في الفنون 
عبر تصميم رسومات وأشكال 
يدوي���ة مميزة على ش���كل 

حيوانات البيئة القطبية.
وتشمل البرامج الـ 3 التي 
أعدت لمهرجان هذا العام، كلا 
التمثيل  من اس���تعراضات 
الصامت من 11 - 24 ديسمبر 
الماضي، وكرنڤال الشتاء من 
25 ديسمبر ـ 7 يناير 2015، 
وبرنام���ج الش���تاء للفنون 
والحرف اليدوية من 8 ـ 24 

يناير الجاري.
ويتيح المهرجان للأطفال 
أيض���ا القي���ام بالعديد من 
الأنشطة الخاصة بالموسم في 
منش���آت كيدزانيا المختلفة، 
مث���ل خبز قط���ع الكب كيك 
الثلوج  وتزيينها بأش���كال 
المتس���اقطة، وتأدية أغاني 
موسم الشتاء المرحة، والتقاط 
التذكارية مرتدين  الص���ور 
أحد الأزي���اء المرح���ة على 
شكل بطريق أو دب قطبي، 
ويمكن للأطفال المشاركة في 
المسيرات اليومية، ومشاهدة 
العرض الخاص والحصري 
بالمهرج���ان، والذي يأخذهم 
في رحلة ش���يقة إلى القطب 
العديد  الشمالي المتجمد مع 

من المفاجآت الرائعة.
ومهرج���ان الش���تاء هو 
برنامج س���نوي يق���ام في 
كيدزانيا خلال موسم الشتاء 
من كل ع���ام، ويه���دف إلى 
تعريف الأطفال بطبيعة البيئة 
الثلجي���ة، والحيوانات التي 
تعيش فيها بصورة واقعية، 
كما ان المهرجان مس���توحى 
من حق المشاركة، وهو أحد 
الحقوق الأساسية الخمسة 

للأطفال في كيدزانيا.
وتفوق تجربة كيدزانيا 
كونها متحفا للأطفال أو مركزا 
العائلي، فهي تنقل  للترفيه 
الترفيه التفاعلي والتعليم إلى 
مستويات مختلفة وجديدة من 
خلال دمج أداء أدوار الكبار في 

مهام الحياة الواقعية.
تق���دم كيدزاني���ا تجربة 
فريدة لمدينة يديرها الأطفال 
لتعلي���م وتثقي���ف الصغار 
حتى عمر 14 عاما عبر مواقف 
حياتية متنوعة كالوصول إلى 
المطار أو زيارة وسط المدينة 

واستكشاف شوارعها.
نقدم للأطفال نسخة من 
العالم الواقعي في بيئة آمنة 
ومدين���ة تتمت���ع بالاكتفاء 
الذات���ي تمتد على مس���احة 

7000 متر مرب���ع. وكما في 
الحي���اة الواقعي���ة، يمك���ن 
للأطف���ال الاختي���ار من بين 
أكثر من 78 نش���اطا مختلفا 
تعكس جميعها المهن والأعمال 
الحقيقية كالشرطي والطبيب 
التاج���ر،  أو  والصحاف���ي 
ليتمكنوا من كس���ب الأموال 
بعملة »كيدزو« التي بوسعهم 

ادخارها أو إنفاقها.
تعم���ل كيدزاني���ا تماما 
كمدين���ة حقيقية فيها مبان 
وشوارع مرصوفة ومركبات 
واقتص���اد ووجهات محددة 
على ش���كل مؤسسات تقوم 
برعايتها مجموعة من كبرى 
العالمية  التجارية  العلامات 

والمحلية.
تم تصميم المرافق بهدف 
التعليم التجريبي، مما يعزز 
تنمية المهارات الحياتية من 

منظور طفولي مرح.
ويقع مقر شركة كيدزانيا 

في المكس���يك وهي ش���ركة 
خاصة تق���دم مفهوما مميزا 
حائزا الجوائز العالمية تقديرا 
للمزي���ج الفريد من التعليم 

والترفيه للأطفال.
افتتحت أول مدن كيدزانيا 
في مكسيكو سيتي عام 1999 
وتتواجد حاليا في ستة عشر 
موقعا هي مونتيري بالمكسيك 
وطوكيو وجاكرتا وكوشين 
ولش���بونة ودبي وس���ول 
وكوالالمب���ور وكويكولك���و 
بالمكسيك وس���انتياغو في 
تشيلي وبانكوك ومومباي 

والقاهرة وإسطنبول.
وقد زار المدينة حتى الآن 
أكثر من 20 مليون ش���خص 
من الأطفال وعائلاتهم حول 
العالم، فيما تتضمن خطط 
الش���ركة افتتاح مدن أخرى 
في كل من جدة وساو باولو 
وموسكو ولندن والولايات 

المتحدة الأميركية.


