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ورصي����د البطاق����ة الائتمانية 
وأسعار صرف العملات بالتالي 
يكون العميل ملما بكل معاملاته 
المصرفية في كل الأوقات وبكل 

سهولة أولا بأول. 
وقال لوكي: »ما يزال العرض 
مس����تمرا حتى 31 ديس����مبر 

الجاري، «.
وأضاف للحصول على فرصة 
الفوز بجهاز آيفون 6 بلس كل ما 
عليك فعله هو الاشتراك بخدمة 

والاس����تغلال الأمثل للطاقات 
الوطنية الش����بابية الكويتية 
وحثها على التميز والتقدم في 

مجال الصناعة.
وعن آفاق الشركة المستقبلية، 
أكد الأمير أن الش����ركات تهدف 
إلى توسيع حصتها السوقية 
بتنفيذ مشاريع في الدول العربية 
الشقيقة المجاورة بوقت قياسي 
كما تميزت الشركة خلال الأعوام 
الأخيرة بأرقام قياس����ية غير 
مسبوقة بعدد عملائها والانتشار 

في الأسواق الدولية.
ولم تقتصر إدارة الش����ركة 
على الوط����ن العربي فقط، بل 
وصلت لإبرام اتفاقيات تجارية 
دولية مع شركات أوروبية كبيرة، 
حيث إن رؤية ش����ركات لاجين 
منذ التأسيس النهوض بالمنتج 
الوطني الكويتي وجعله منتجا 
عالميا عالي الج����ودة وطرحه 
في الأسواق العربية والعالمية 
ليناف����س المنتج����ات العربية 
والعالمية وليحتل اعلى مراتب 
التميز والإبداع في الأس����واق 
العربية والعالمية وتوافره في 
أيدي عملاء الشركة باختلاف 

مواقعهم واستخداماتهم. 
وفي مع����رض تعليقه على 
هذه المش����اركة، أفاد يوس����ف 
الأمير بأن مشاركة الشركة في 
معرض متخصص بالصناعات 
الوطنية بهذا الحجم، إنما يتؤكد 
حرص الشركة على التواجد في 
الفعاليات والمعارض المهمة على 

الصعيدين المحلي والدولي.
وأضاف أن ذلك يأتي ضمن 
إستراتيجية الشركة الرامية إلى 
دعم مثل تلك المعارض والمؤتمرات 

»الأهلي «: مريم غازي تفوز 
بالسحب الأول لخدمة الرسائل النصية

»شركات لاجين« تشارك في معرض التكاتف 
الكويتي للشركات والصناعات الوطنية

الرس����ائل النصية خلال فترة 
العرض، موجها تهنئته للفائز 
في السحب الأول للمشتركين في 

خدمة الرسائل النصية.

التي تجمع تحت س����قف واحد 
نخبة من المتخصصين في مجال 
الصناعات الوطنية والحرفية، 
وذلك في ظل التوجهات لإبراز 
تاريخ الكويت الصناعي العريق 
والمتنوع. ان مشاركة شركات 
لاجين ف����ي مع����رض التكاتف 
الكويتي مس����اندة ودعم لهذا 
المشروع الوطني الذي من شأنه 
دعم المنتج الوطني وحث الشباب 
الكويتي للنه����وض في مجال 
الصناعة الوطنية لما هو أفضل 
دائما. ويعتبر معرض التكاتف 
الكويتي للشركات والصناعات 
الكويتية هو الأول من نوعه في 
الكويت، حيث ان له أهدافا وطنية 
واجتماعي����ة تعمل على تأمين 
وترسيخ الصورة التي تعكس 
أهمية الصناعة ف����ي الكويت 
وأهمي����ة دور المواطن والمنتج 
المحلي، وكذل����ك تعزيز مفهوم 
التكاتف الكويتي الصناعي وما 
له من دور بالغ الأهمية في إنقاذ 
التنمية المس����تدامة والمستقبل 
الزاهر، بالإضافة إلى دعم الدور 
الصناعي محليا ودوليا وإظهار 
أهميته في رفع الاقتصاد المحلي 
وتشجيع القطاع الصناعي متمثلا 
في الشركات المحلية باستقطاب 
العمالة الوطنية وترغيبها في 
السعي نحو الصناعة والقضاء 

على البطالة.

أجرى البنك الأهلي الكويتي 
السحب الأسبوعي الأول على 
عرض خدمة الرسائل النصية 
في المبنى الرئيس����ي بحضور 
وإشراف مندوب وزارة التجارة 
البنك  والصناعة، حيث يقدم 
أجهزة آيفون 6 بلس للفائزين 
اسبوعيا من مشتركي عرض 
خدمة الرسائل النصية والذي 
أطلقه البنك مؤخرا ويمتد خلال 
الفترة من 1 ديس����مبر حتى 31 

ديسمبر 2014.
وكانت الجائزة من نصيب 

مريم حسين غازي.
وبهذه المناس����بة أكد مدير 
ع����ام إدارة الخدمات المصرفية 
للأف����راد س����تيوارت لوكي أن 
الكويتي« يس����عى  »الأهل����ي 
لتشجيع عملائه على الاشتراك 
في الخدم����ات المصرفية عبر 
القصيرة لما  النصية  الرسائل 
توفره من أمان من خلال متابعة 
حساباتهم المصرفية، مشيرا الى 
أن الخدمة تسمح لعملاء البنك 
الإطلاع على رصيد الحس����اب 

أعلنت شركات لاجين والتي 
تض����م كلا من ش����ركة لاجين 
المتخصصة للتج����ارة العامة 
والمق����اولات، مصن����ع لاج��ي�ن 
للمعادن، لاجين انترناشونال 
لأعمال النجارة والديكور، لاجين 
انتري����ال ديزاين، مش����اركتها 
في مع����رض التكاتف الكويتي 
للشركات والصناعات الوطنية 
والذي سيقام بمعرض الكويت 
الدولي الكائن بمنطقة مشرف 
قاع����ة )8( م����ن 9 – 14 فبراير 
2015 تح����ت رعاية محمد فهاد 
العجمي مدير عام الهيئة العامة 
للصناعة. وقد صرح مدير عام 
ش����ركات لاجين يوسف الأمير 
بأن شركات لاجين قد تأسست 
سنة 1995 واستطاعت في وقت 
قياسي أن تحتل مكانة مرموقة 
بين أكبر الشركات التي ساهمت 
في تطوير وبناء وتنمية الكويت 
في المجال الصناعي الوطني، وأكد 
حرص الشركة على تبني سياسة 
الجودة في الأداء عن طريق تقديم 
خدمات مميزة للعملاء، وذلك 
بحصولها المتجدد على شهادات 

الجودة العالمية.
وأفاد بأن شركات لاجين قامت 
بتوفير أكبر تشكيلة من المنتجات 
والموديلات الحديثة التي تضم 
مجموعة واس����عة من مختلف 
الأش����كال والألوان والموديلات 
من مداخل الأبواب الرئيس����ية 
والأسوار الخارجية والدرابزينات 
والحمايات المعدنية والديكورات 
والأبواب الخش����بية بالإضافة 
إل����ى توفير جمي����ع الخدمات 
الخاصة بمجال المعادن للڤلل 
الخاصة والقصور والمجمعات 
السكنية والتجارية والجهات 
الحكومية بما يناس����ب جميع 
الأذواق والمستويات وبأسعار 
تنافسية وبأيد كويتية وطنية، 
مع محافظتها بشتى إداراتها على 
أسس التطوير والتجدد وفتح 
أسواق جديدة بشكل دوري، لذا 
جعلت إدارة الشركات من عامل 
التطور أساسا في رؤية الشركة 
وج����زءا لا يتجزأ من رس����الة 
الش����ركات العاملة في هيكلها 
التنظيمي والإداري للنهوض 
بالمنت����ج الوطن����ي والتطوير 

مريم غازي تتسلم الجائزة 

 يوسف الأمير خلال توقيع العقد

سوف يتمكن عملاء الشركة من 
اختيار ما يناسب متطلباتهم 
ويلبي احتياجاتهم من المنتجات 
والخدمات والعروض المتميزة، 
ووضعها في سلة التسوق ومن 
ثم الخروج والانتقال إلى بوابة 
الدفع الآمنة المتوافقة مع معايير 
وسياسة الدفع الآمنة. وتتوافر 
خدمة المتجر الالكتروني على 
مدار 24 س����اعة ف����ي اليوم كل 
أيام الأسبوع، ما تتيح لعملاء 
VIVA سهولة التصفح ومشاهدة 
المنتجات والخدمات والباقات 
والعروض الترويجية، فضلا 
عن عرض الصور والڤيديوهات 
المتعلقة بالخدمات والمنتجات 
الخاصة. بالإضاف����ة إلى ذلك، 
يتيح المتجر الالكتروني لعملاء 
VIVA  تسلم منتجاتهم المفضلة 
وتحديد موعد ملائم لتوصيل 
مشترياتهم إلى المكان أو الزمان 
الذي يناس����بهم. ويأتي إطلاق 
هذه الخدمة تأكيدا على التزام 
VIVA بمنح عملائها كل ما هو 
جديد وفريد في عالم الاتصالات 

»VIVA« تطلق المتجر الإلكتروني للتسوق 
عبر موقعها تعزيزاً لراحة عملائها

حرص����ا عل����ى ني����ل رضاهم 
وتخطي توقعاتهم. وستسعى 
VIVA إلى توفير أحدث خدمات 
القيمة المضافة، في ظل شغفها 
وحرصها الش����ديد على تقديم 
خدمات مميزة لعملائها الكرام 
ما يجعلها أقرب لهم وأسرع في 

تلبية متطلباتهم.

أعلنت ش����ركة الاتصالات 
الكويتية VIVA عن إطلاق متجرها 
الإلكتروني )E-Store(لتعزيز 
راحة عملاء VIVA بالاستمتاع 
والاستفادة من تجربة التسوق 
عبر الإنترنت. وس����وف تكون 
الخدمة الجديدة متاحة لكل عملاء 
VIVA اعتبارا من 16 ديس����مبر 
الج����اري وذلك من خلال موقع 
www.viva. الشركة الإلكتروني
com.kw. وتس����عى VIVA دوما 
وراء مفاهي����م مبتكرة جديدة 
لتعزيز قن����وات التواصل مع 
عملائنا حيثما تواجدوا. ومع 
اطلاق هذه الخدم����ة الجديدة، 
تكون VIVA أكثر قربا من عملائها 
وتقديم حلول الدفع أكثر سهولة 
م����ن ذي قبل. ويه����دف المتجر 
الالكتروني إلى تبسيط تحديات 
التجارة الإلكترونية من خلال 
اثراء تجربة فريدة وديناميكية 
وتوفير منصة تفاعلية لكل عملاء 
VIVA للاستمتاع بهذه الخدمة 
المتميزة.  ومن خلال خدمة المتجر 
 ،VIVA الالكتروني عب����ر موقع

في منتدى ماستر كارد للإبداع

»بوبيان« يستعرض تجربته في سوق بطاقات الائتمان
الائتمانية.

كم����ا تناول����ت محاضرة 
التويج����ري أيضا توضيحا 
لمختلف الأنواع التي يتكون 
منها السوق في الدول العربية 
والاسلامية ومراكز الصرف 
والقطاعات الاكثر انفاقا مثل 
الأغذية والمشروبات والسفر 
والملابس والموضة والأدوية 
التجمي����ل  ومس����تحضرات 
والإعلام والترفيه والخدمات 

اللوجستية.
 وتط����رق الحديث كذلك 
إلى حجم سوق نمط الحياة 
الإسلامي الذي تصل قيمته إلى 
1.6 تريليون دولار أميركي حيث 
اجاب التويجري عن الكثير من 
الاسئلة والاستفسارات حول 
التمويل الإس��ل�امي، وكيفية 
البنوك لس����وق  اس����تغلال 
أس����لوب الحياة الإس��ل�امي، 
والخطوات الأخرى التي يمكن 

اتخاذها لزيادة الاستفادة من 
هذه الفرصة على الصعيدين 

المحلي والعالمي.
يذكر أن منت����دى الإبداع 
لماس����تركارد يعتبر من اكبر 
المنتدي����ات والمؤتمرات التي 
تتن����اول التطورات في عالم 
بطاقات الائتمان، حيث يشارك 
فيه دوما خبراء من الشركات 

الرائدة في هذا القطاع. 
المنت����دى الأخير  وخلال 
وتح����ت ش����عار »الابتكار« 
تناولت جلسات المنتدى آخر 
الاتجاهات ف����ي جوانب مثل 
الرقم����ي والهواتف  التقارب 
النقالة والسفر والتمكين المالي 
الكبي����رة والأمن  والبيانات 
حيث كان من ابرز المشاركين 
القيادات المصرفية التنفيذية 
من أكب����ر البنوك في منطقة 
الش����رق الأوس����ط وأفريقيا 

وجنوب آسيا.

ناجحا لتميز العملاء وخدمتهم 
بشكل عملي متطور. 

كما استعرض التويجري 
آخر الاتجاهات في المصرفية 
الإس��ل�امية والتطورات التي 
ش����هدها س����وق المعام��ل�ات 
المصرفي����ة الاس��ل�امية في 
الس����نوات الاخيرة وعلاقة 
ذل����ك باس����تخدام البطاقات 

في إطار مشاركاته الدولية 
شارك بنك بوبيان في منتدى 
الإبداع الخاص ببطاقات الدفع 
العالمية الذي نظمته مؤخرا في 
سنغافورة شركة ماستركارد 
بمش����اركة اكثر من 350 من 
الشركات المصدرة والمستحوذة 
على البطاقات بالإضافة إلى 
شركاء ماستركارد لتبادل آخر 
الابتكارات في قطاع بطاقات 

الدفع.
ومثّ����ل بن����ك بوبيان في 
المنتدى نائب الرئيس التنفيذي 
التويجري  النجران  عبدالله 
الذي قام باس����تعراض ابرز 
الانجازات الت����ي حققها بنك 
بوبيان في هذا المجال لاسيما 
حملته المميزة »استرجع حتى 
5% نقدا عند استخدام بطاقتك 
الائتمانية« والتى تعتبر من 
انجح الحملات على مستوى 
الكوي����ت والمنطقة ونموذجا 

عبدالله التويجري خلال المنتدى 

تعيد افتتاح فرعها في مصر قريباً

»غلوبال فرانشايز« تجدد عقود التدريب مع وزارة النفط
ان الش���ركة تق���دم خدمات 
التدريب  اضافية في مجال 
والمختب���رات  والتطوي���ر 
والخدمات الطبية والاقتصاد 
والتموي���ل  والاس���تثمار 
والمش���تريات  والمخ���ازن 
وإدارة الموانئ واللوجستيات 
والمكات���ب والس���كرتارية 
البشرية وشؤون  والموارد 
الموظفين بالإضافة إلى الأمن 
والسلامة والبيئة والتأمين 
والتأمين التكافلي والعلاقات 
العامة والإع�ل�ام والقطاع 
النفطي والغ���از والمبيعات 
والتس���ويق وتقنية ونظم 

المعلوم���ات.  وحول خطط 
الشركة المس���تقبلية قالت 
المنصور أن الشركة بصدد 
إعادة فتح فرعها في جمهورية 
العربية، لاسيما بعد  مصر 
اس���تقرار الأوضاع الأمنية 
إلى نصابها،  وعودة الأمور 
مشيرة الى أن السوق المصري 
سوق واعد وجذاب، خاصة 
فيما يتعلق بمجال التدريب 
والاستشارات، لافتة الى أن 
الشركة تحتفظ بسجل حافل 
من العملاء، الذين قدمت لهم 
خدمات مهنية تكللت نتائجها 
بالعديد من قصص النجاح.

الشركة المهنية تقدمها وفق 
أفضل المعايير والممارسات 
العالمية وتشمل إعداد دراسات 
الج���دوى الاقتصادي���ة في 
الكويت س���واء فيما يتعلق 
ذلك بتأسيس شركة جديدة أو 
إضافة نشاط جديد أو توسعة 
نشاط لشركة قائمة، كما نقدم 
إلى استخدام  برامج تهدف 
التكنولوجيا الحديثة لإعداد 
المتدربين لمواجهة التغيرات 
في السوق والتكنولوجيا، 
علاوة على ذل���ك نقوم في 
البرامج منح الطلاب  نهاية 
شهادات المهنية، مشيرة الى 

التنفيذي  الرئيس  قالت 
مجموع���ة  ش���ركة  ف���ي 
غلوبال فرانشايز للتدريب 
والاستشارات الإدارية سارة 
المنصور أن الشركة استطاعت 
تجديد عقودها السنوية مع 
وزارة النفط لمواصلة تقديم 
التدريب  خدماتها في مجال 
والاستشارات، مشيرة إلى 
ان جلوبال فرانشايز تعتمد 
المهنية في آلية عملها وتهدف 
إلى تحقيق النمو المس���تدام 

لأعمال عملائها. 
وأضاف���ت المنصور في 
بيان صحافي أمس ان خدمات 

سارة المنصور 

استمرت 3 سنوات لدعم المنتج الوطني

هيئة الصناعة تختتم حملة »منا وفينا«

التصديرية م.زينب حس��ي�ن 
الترويجي����ة  ان الحم��ل�ات 
ساهمت في زيادة الطلب على 
الوطني، موضحة ان  المنتج 
الدراسات التي قمنا بها  عقب 
الحملتين الأولى والثانية أكدت 
ان هناك زي����ادة على الطلب 
على المنت����ج الوطني، لافتة 
الى ان الاشكالية هي اعتياد 
المس����تهلك على منتج بعينه 
لا يق����وم بتغييره بالإضافة 
الى سيطرة التعاونيات على 
تسويق المنتجات الاستهلاكية 
والغذائية، وهذه الجمعيات 
غير متعاونة معنا وقد حاولنا 
اكثر من مرة تخصيص ارفف 

لتروي����ج المنت����ج الوطن����ي 
وبالفعل اس����تجابت بعض 
الجمعي����ات ولم تس����تجب 

تعاونيات اخرى.
ان  حس�ي�ن  وأضاف���ت 
الوعي ارتفع بأهمية المنتج 
الوطن���ي وتأثيره الايجابي 
على الاقتصاد لذلك سعينا 
من خلال الحملات الترويجية 
الى توجيه المستهلك الى شراء 
المنتج الوطني وان هذا المنتج 
حاصل على كل الش���هادات 
التي يمر  الرقابي���ة  والأطر 
عليها قب���ل ان يباع لتؤكد 
انه اعلى جودة وخضع لكل 
الاختب���ارات قبل طرحه في 

الاسواق.
من جهت���ه، أثنى رئيس 
اتح���اد الصناعات الكويتية 
حسين الخرافي على اهتمام 
هيئة الصناعة بدعم المنتج 
الوطني وثمن جهودهم في 
هذا المجال، مشددا على انه لا 
بد ان تتواصل حملات الدعم 
بشكل مستمر ويكون هناك 
تركيز على المدارس بش���كل 
مس���تمر حتى يتم تعريف 
الطلب���ة والطالبات بأهمية 
الوطن���ي وضرورة  المنتج 
دعمه منذ الصغر، بالإضافة 
ال���ى توضيح أهمية القطاع 
الصناعي للكوي���ت، وانهم 

سيكونون جزءا منه.

للتعاون بين الشركات لرفع 
التنافسية ولتحقيق  قدرتها 
المنتج  هدف تنمية وترويج 
الوطني في مواجهة المنتجات 
المستوردة، والذي قد يكون 
تمهي����دا لتع����اون أكب����ر في 
المستقبل، ما سيؤدي الى ايجاد 
التكامل بين المنشآت الصناعية، 
موضحا ان الحملة ستشمل كل 
المنتجات الصناعية الكويتية 
سواء كانت سلعا استهلاكية 
أومعمرة، شريطة ان يكون 
المنتج من منشأة صناعية أو 

حرفة صناعية كويتية.
من جانبه����ا، أكدت مدير 
التروي����ج والف����رص  ادارة 

أك����د نائب المدي����ر العام 
للتنمية والتراخيص الصناعية 
بالهيئ����ة العام����ة للصناعة 
م.خالد الفهد، ان الهيئة تولي 
الحملة الوطنية لدعم وترويج 
الوطني »منا وفينا«  المنتج 
أهمية كبيرة لما لها من تأثير 
مباشر في تشجيع الصناعات 
الكويتية ومنتجاتها الوطنية 
التي تشكل أحد الروافد المهمة 
للدخل الوطني، آملا ان ترتفع 
نسبة مساهمتها بشكل متزايد 
م����ع زي����ادة رقع����ة القطاع 
الصناعي وتنميته وتطويره 
باعتب����ار ذلك م����ن الأهداف 

الاستراتيجية للهيئة.
وق����ال الفهد ف����ي الكلمة 
التي ألقاه����ا نيابة عن مدير 
العامة للصناعة  الهيئة  عام 
بالتكليف محمد فهاد العجمي 
في الحف����ل الختامي للحملة 
الاعلامية لدعم وترويج المنتج 
الوطني: ان الحملة استمرت 
3 أعوام قدمت خلالها جهودا 
صادقة ومميزة خلال مراحلها 
المختلفة لتأخذ الهيئة مكانتها 
المتقدم����ة لخدم����ة وتطوير 
البلاد،  القطاع الصناعي في 
لافتا إلى انه تم تمديد الحملة 

الى 15 فبراير المقبل.
وأش����ار الفه����د ال����ى ان 
الحملة الإعلامية لدعم المنتج 
الوطني تطمح الى إيجاد نواة 

خالد الفهد وحسين الخرافي خلال تكريم مجموع من المشاركات في الحملة                                 )قاسم باشا(

15 سنة فترة ائتمان و12 شهراً لاستحقاق القسط الأول

»بيتك« يطلق حملة جديدة لتمويل أعمال التشطيبات
مشيرا الى ان الحملة تلبي 
احتياجات اصحاب القسائم 
بالمناطق الجديدة وأصحاب 
قسائم السكن الاستثماري 
والخاص والقسائم الصناعية 
والراغبين في البناء والترميم 
والصيان����ة، وذلك في ظل 
النهض����ة العمراني����ة التي 
الكويت وزيادة  تش����هدها 
الطل����ب على م����واد البناء 
والاعمال الانشائية وازدياد 
عدد القسائم الجديدة والتمدد 

العمراني.
ولفت الخالد الى ان سوق 
المواد والأعمال الانش����ائية 
في الكويت يشهد انتعاشا 
بفضل ارتفاع عدد القسائم 
الجديدة المطروحة وانشاء 
المدن السكنية، مؤكدا اهمية 
دور »بيت����ك« في الس����وق 
كداعم مهم لمختلف مجالات 
سوق التجزئة على المستوى 
المحلي حيث يقوم »بيتك« 
بدع����م وتنش����يط حرك����ة 
التج����ارة وذل����ك من خلال 
التمويلية  تنوع الأنشطة 
التي يقدمه����ا »بيتك« من 

تموي����ل المركب����ات والمواد 
والأعمال الانشائية والأثاث 
والأجه����زة الالكتروني����ة 
والقوارب والمعدات البحرية 
بالإضافة إلى تمويل التعليم 
والعلاج وغيرها بما يحقق 
تطلعات واحتياجات عملائه، 
الذي انطلق  وهو الغرض 
منه »بيتك« في أنش����طته 
التمويلية المختلفة، وسعيه 
الى تحقيق الريادة في جميع 
المجالات التي تحقق منفعة 
التاجر والمستهلك على حد 

سواء.
وأوضح ان »بيتك« ماض 
في نهجه في توطيد العلاقة 
مع الموردين من التجار في 
س����وق التجزئة وذلك من 
خلال التواصل المستمر معهم 
ومتابعة متغيرات الأسواق 
العملاء  ودراسة متطلبات 
وتنظيم اللقاءات والحملات 
الترويجي����ة ط����وال العام 
مما يرس����خ مكانة وأهمية 
»بيتك« على مستوى السوق 
المحلي على الرغم من ظهور 

منافسين.

الهادفة الى ابراز دور »بيتك« 
في خدم����ة العميل بجميع 
المتاحة، والمحافظة  السبل 
على قاعدة العملاء الواسعة 
لدى »بيتك« وكذلك استقطاب 
عملاء جدد، هذا فضلا عن 
البيعية  تحقيق الاه����داف 
للتمويل المقس����ط، وزيادة 
الس����وقية  حصة »بيتك« 
وابراز دوره كمحرك للسوق 
ومس����اهم في دف����ع عجلة 
الاقتصاد من خلال مكانته 

وشراكاته مع الموردين.
وأضاف الخالد ان حملة 
»بنياني.. من الهيكل الأسود 
إلى التس����ليم« تمتد حتى 
20 يناي����ر 2015، وتلب����ي 
جمي����ع احتياجات العملاء 
في التمويل المقس����ط على 
جميع انواع التش����طيبات 
دون استثناء من التكييف 
والمصاع����د  والالمني����وم 
والرخام والكسوة الخارجية 
وخشب المنجور وغيرها من 
المس����تلزمات بالتعاون مع 
كبرى شركات المواد والاعمال 
الكويت،  ف����ي  الانش����ائية 

التمويل  أطل����ق بي����ت 
الكويت����ي )بيت����ك( حملة 
ترويجي����ة جديدة بعنوان 
»بنيان����ي.. م����ن الهي����كل 
الأسود إلى التسليم«، يقوم 
»بيتك« من خلالها بتقديم 
التموي����ل للعم��ل�اء للقيام 
التشطيبات  بجميع اعمال 
والصيانة والترميم بمميزات 
تحق����ق طموحاتهم وتلبي 
التمويل  ف����ي  احتياجاتهم 
المقسط، وكذلك تساهم في 
تنمية الحركة العمرانية في 
البلاد ودعم السوق المحلي 

وتنشيط اعمال الموردين.
العام  المدير  وقال نائب 
التجاري����ة في  للخدم����ات 
»بيتك« احمد محمد الخالد 
في تصري����ح صحافي، ان 
الحمل����ة تتمت����ع بمميزات 
فري����دة تصل فيها نس����بة 
التمويل الى 70 الف دينار، 
وفترة ائتمان تصل الى 15 
سنة، و12 شهرا لاستحقاق 
القسط الاول وهامش ربح 
تنافسي، مش����يرا الى انها 
اط����ار الخطوات  تأتي في 

أحمد الخالد


