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)اسامة ابوعطية(  						     لقطة تذكارية لبعض الحضور مع فريق »ماكدونالدز«

»هابي« سفير ماكدونالدز الجديد لنمط حياة صحيإطلالة جديدة لروائع جنيڤ للساعات في مجمع بيروت
تأسست ش����ركة روائع 
جنيڤ للس����اعات عام 1967 
وانطلقت مسيرتها المتواضعة 
قب����ل 47 عاما من الآن، ومن 
المؤكد أنها كانت رحلة صعبة 
وشاقة ولكن للنجاح ثمنا، 
وروائع جنيڤ كانت ومازالت 
ابتداء بأول  للتميز عنوانا، 
فرع بالس����المية، ومرورا بـ 
19 فرعا آخر في شتى أنحاء 
الكويت وأفرع أخرى تحت 
الإنشاء، مازالت حتى اللحظة 
التطوير المستمر  دائبة في 
والتجدي����د المتواص����ل من 
حيث المنتجات وتبني أرقى 
المتواجدة  الساعات  ماركات 
العالمية، وكذلك  في السوق 
من حيث تجديد الديكورات 
الرائعة لجميع  والتصاميم 
أفرعها لتواكب أحدث صيحات 
الموضة والذوق العام بأناقة 

ورزانة.
وكش����فت روائع جنيڤ 
افتتاح  إعادة  للساعات عن 
فرعه����ا في مجم����ع بيروت 
»جنيڤ جالي����ري« كتحفة 
أعي����دت حياكته����ا،  فني����ة 
بإب����داع المصمم الرائع كريم 
الذي عرف عن  ش����ويكاني 
نفسه بتصاميم جريئة تفوق 
التوقعات فذ منفرد بأفكاره 
يحلق مغردا خارج السرب، 
يأل����ف كل محروف، لينفرد 
بمفهومه الخاص عن التصميم 
الداخلي، باعتبار شويكاني أن 

كل مشروع يبدأه هو قطعة 
قماش قابلة للتشكيل، بالغة 
المرونة، مما يمكنه من دمج 
الدقيقة بلمسات  التفاصيل 
مرهفة، لحياكة التحفة المثلى 

بأجود المواد. 
ويتألق فرع روائع جنيڤ 

للساعات »جنيڤ جاليري« 
الكائن ف����ي مجمع بيروت، 
بحلة جديدة تخطف الأنظار 
بإش����راقة الذه����ب، تصميم 
داخلي مذه����ل يتجلى بدقة 
التصميم،  التفاصيل، ورقة 
حيث أضاف لمسة من الفخامة 
ألواح معدنية  باس����تخدام 
مشغولة ومذهبة، ليتناسب 
الديكور الأنيق مع رقي أذواق 
الزبائن، وكما يتميز التصميم 
العالية والألوان  بالشفافية 
الفاتحة لإبراز المعروضات 
بوض����وح. إذ وزع����ت على 
الجوانب منصات عرض وأطر 
كبيرة مضيئة تعرض أحدث 
ما طرحته الدور العالمية من 
ساعات فاخرة، وفي الوسط 
أيض����ا صنادي����ق زجاجية 
رائعة وأنيقة تحتوي على 
مجموع����ات أخرى غاية في 

الفخامة.
التي  الم���اركات  أبرز  ومن 
تجدونها في » جنيڤ جاليري 
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وغيرها الكثير. وتدعوكم روائع 
جنيڤ للتميز لاكتشاف المزيد 
وانتقاء أندر التصاميم المذهلة 
من الماركات العالمية، حصريا 
بفرعه���ا »جنيڤ جاليري« - 

مجمع بيروت.

دبي: جمعت القمة الأخيرة 
التي نظمتها »مايندش���ير« 
 Planning for« تحت عنوان
Agility« ألم���ع العق���ول في 
القطاع من أجل بحث سبل 
التوفيق بين قنوات التسويق 
المملوكة والمدفوعة والمكتسبة 
به���دف تعظيم الانتش���ار 
التجارية  والوعي بالعلامة 
التس���ويقية،  والفاعلي���ة 
وتعتبر »مايندشير« إحدى 
التابعة لمجموعة  الشركات 
»دبليو بي بي«، وكالة إعلامية 
عالمية رائدة تساعد الشركات 
على اتخاذ قرارات تعاونية 
قابلة للتكي���ف عبر جميع 
القنوات التسويقية المملوكة 

والمدفوعة والمكتسبة. 
القمة حضور   وشهدت 
متحدثين ذائع���ي الصيت 
في مجالات التقنيات وعلم 
التفكير الإبداعي والرياضة 
داني���ال  وأدار  وغيره���ا. 
س���يبيرج مؤل���ف كت���اب 
الرقمي���ة ورئيس  الحمية 
قسم التواصل الإعلامي في 
شركة »جوجل«، الجلسات 
التي بدأت مع نجم كرة القدم 
الهولندي رود خوليت الذي 
استعرض تجربته العملية 
الشخصية بعيدا عن الملاعب 
في جلسة زاخرة بالأنشطة 
تحت عن���وان »التخطيط 
المس���بق لتحقي���ق أهداف 
الهاكر  مس���تقبلية«. وقدم 
الأخلاق���ي المعتمد والخبير 
التقن���ي جوش كلاين رؤاه 
حول »البقاء والازدهار في 
العصر الرقمي«، كما شاركت 
كابريس بوريه نجمة عروض 

الأزياء والرئيسة التنفيذية 
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قصة نجاحها والدروس التي 
تعلمتها خلال جلسة »ما هو 
المثير؟ أن تكون رشيقا في 
سوق الوقت الراهن«، وشرح 
أوليفر أوليي���ر خبير علم 
التفكير الإبداعي للحضور 
»الاختراقات العصبية« خلال 
الذهنية:  جلسة: »الرشاقة 
صقل مواهب العقل العاطفي 
المنطقي«. كما شارك 3 من 
خبراء الفريق العالمي لشركة 
»مايندشير« منهم ليام ماك 
مانوس في جلسة »المخاطرة 
بكل شيء في الوقت الفعلي« 
والتي سلطت الضوء على 
نجاح المدير العالمي للتخطيط 
في حملة شركة »نايكي« التي 
حملت عنوان »المخاطرة بكل 
شيء«، إلى جانب مشاركة 
العالمي  الرئيس  إلتون  تيم 
للاس���تراتيجية وش���ون 
جيفرسون الشريك الإداري 
للإبداع في جلسة »الخطة 
الإعلامية للمستقبل: كيف 
يمكن لأي علامة تجارية أن 

تكون رشيقة«.
 وش���هدت القم���ة قيام 
مجموعة متميزة من الخبراء 
في القطاع من جميع أنحاء 
العالم بتق���ديم محاضرات 
محفزة للأفكار أسهمت في 
توجيه الحضور نحو كيفية 
الاستفادة من سرعة التغيير 
في التواصل مع المستهلك. 
التي  القم���ة  واس���تقطبت 
نظم���ت في قاع���ة معرض 
ميدان بفن���دق ميدان دبي، 
المهنيين  أعدادا كبي���رة من 
بالقطاع ممن يس���عون إلى 
اكتساب المزيد من الخبرات 
في مجال خلق قنوات اتصال 
ذات صلة وتشاركية وقوية 

لعملائهم.
وقال سمير أيوب الرئيس 
التنفيذي لشركة »مايندشير« 
في الشرق الأوسط: »سواء 
كنا نتحدث ع���ن العلامات 
أو  الكبي���رة  التجاري���ة 
الصغيرة، فإن تحقيق الفائدة 
القص���وى م���ن الإمكانات 
المتاحة في السوق اليوم هو 
أمر يتطلب تخطيطا مرنا. 
لقد شارك كل من المتحدثين 
الي���وم الخبرات  المرموقين 
القيم���ة الت���ي يتمتع���ون 
بها ف���ي مج���الات مختلفة 
الس���لوك  تتراوح بين علم 
والفهم الأفضل للمستهلك، 
إلى اس���تراتيجية  وصولا 
القدم لفهم منافسينا.  كرة 
ونحن مسرورون لتنظيمنا 
قمة أخ���رى ناجحة مليئة 
بالأنشطة المفيدة والزاخرة 
التي اطلع  الفريدة  بالرؤى 

عليها الحضور«.

قمة »Planning for Agility« تحدث صخباً في دبي

هابي ميل.. وابتسامة للجميع

مرح وترفيه

مشاركة من الأطفال في حفل اطلاق سفير هابي ميل الجديد »هابي« من »ماكدونالدز«

ترحيب بضيوف »ماكدونالدز«

كريم طارق

أطلقت سلسلة مطاعم 
الش���هيرة  ماكدونال���دز 
س���فير هابي ميل الجديد 
»هابي«، كأحد الشخصيات 
الجديدة المنضمة الى عائلة 
ماكدونالدز، ليأخذ مكانه 
الش���خصية  ال���ى جانب 
الشهيرة رونالد ماكدونالد 
في دعم الخيارات الصحية 
لدى الاطفال، وذلك خلال 
الحف���ل الذي اقيم في فرع 
ماكدونالدز ف���ي ضاحية 
صباح السالم، وشهد الحفل 
امس���ية حافل���ة بالالعاب 
والفقرات الترفيهية المسلية 
المقدمة من قبل شخصيات 
»ماكدونالدز«، والتي رسمت 
البهجة والمرح على وجوه 
كل افراد الاس���رة وخاصة 
الى  الاطف���ال، بالاضاف���ة 
الهداي���ا والجوائز  توزيع 
عل���ى المش���اركين في تلك 

الفقرات.
وبدوره قال مدير ادارة 
التس���ويق بمكدونال���دز 
ان  الكويت شريف قطري 
اله���دف من اط�ل�اق الفرد 
الجديد في العائلة والمعروف 
باس���م »هابي« هو تقديم 
شخصية تثقيفية محببة 
وطريفة يستطيع الاطفال 
التواصل معها والتعلم منها، 
مشيرا الى ان »هابي« ينضم 
الى عائل���ة »ماكدونالدز« 
كسفير للترويج الى نمط 
حياة صحي ونشيط لدى 
الاطفال، فهو يساعد الأسرة 
في التعرف على الخيارات 
الصحي���ة التي تتوافر في 

الهابي ميل.
القطري مدى  أك���د  كما 
»ماكدونال���دز«  اهتم���ام 
بالاسرة، معربا عن سعادته 
البالغة بانضمام الشخصية 
عائل���ة  ال���ى  الجدي���دة 

الكويت،  ف���ي  ماكدونالدز 
متمنيا ان يك���ون »هابي« 
رمزا للاختي���ارات النافعة 
والصحي���ة التي تروج لها 
سلسلة »ماكدونالدز« من 

اجل اطفالنا الصغار.


