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»زين« تنظم ورشة تنويرية 
لمشتركي »التحدي العربي 

لتطبيقات الجوال«

»فولكس واجن« الشرق الأوسط 
تدعو السائقين إلى طرح الأسئلة 

#AskVW عبر

أعلنت ش����ركة زين الكويت عن انطلاق أول أنشطة 
»التحدي العربي لتطبيق����ات الجوال« AMAC، البرنامج 
الأكبر من نوعه في مجال برمجة تطبيقات الأجهزة النقالة 
على مستوى المنطقة العربية، والذي يأتي بشراكة »زين« 
الاستراتيجية، وذلك بعد تنظيمها للورشة التنويرية الأولى 

لمشتركي التحدي في مقرها الرئيسي في الشويخ. 
وأفادت الش����ركة في بيان صحافي بأنها قامت بلقاء 
الشباب المشارك في النسخة الثانية من »التحدي العربي 
لتطبيق����ات الجوال« في مقرها الرئيس����ي، وذلك لبحث 
ومناقشة أولى الخطوات اللازمة للبدء في البرنامج، إلى 
جانب تزويدهم بالمعلومات الأساسية التي يحتاجونها 
خلال المراحل الحيوية المقبلة من التحدي، حيث مازال باب 

التسجيل مفتوحا حتى 15 من أكتوبر الجاري. 
وأوضحت زين أن ش����راكتها لفعاليات التحدي الذي 
يعتبر الأكبر من نوعه في المنطقة تتماش����ى مع خططها 
الاستراتيجية للمسؤولية الاجتماعية، والتي تهدف من 
خلالها إلى تشجيع الشباب على تطوير مهاراتهم وتزويدهم 
بالبيئة المناس����بة ليطلقوا العنان لإبداعاتهم في ش����تى 
المجالات، وخصوصا مجال البرمجة وتكنولوجيا المعلومات 

الذي بات من القطاعات الحيوية. 
وأضافت الشركة أن ورش����ة العمل التنويرية هدفت 
إلى توجيه المشاركين والإجابة عن جميع استفساراتهم 
المتعلقة بالتحدي، حيث تواجد فريق مكون من موجهين 
وخبراء من اللجنة المنظمة للتحدي في مقر الشركة وقاموا 
بتقديم جميع التفاصيل الخاصة بمراحل التحدي القادمة، 
ه����ذا بالإضافة لتعيين موجه خاص لكل فريق لمتابعتهم 

وتوجيههم أثناء مراحل التحدي المختلفة.
وأشارت زين الى أن »التحدي العربي لتطبيقات الجوال« 
سيقدم منصة إبداعية للشباب الراغبين في تطوير قدراتهم 
وتوفي����ر الأدوات والفرص اللازم����ة لهم لتقديم أفكارهم 
وتحسين تطبيقاتهم بالشكل الذي يطور من هذه الصناعة 
في منطقة الشرق الأوس����ط، مبينة أن »التحدي« يركز 
على تزويد المش����اركين بالمعلومات الت����ي تطلعهم على 
كيفية اقتناص الفرص المناسبة في بيئة العمل، بالإضافة 
لوس����ائل إطلاق المنتجات من خلال التطبيقات الجوالة 
وكيفية إجراء الدراس����ات والأبحاث المناسبة قبل إطلاق 

منتجاتهم وخدماتهم في السوق الافتراضي.
وبينت الشركة أن المتسابقين سيقومون بخوض تجربة 
مفعمة بالحماس على مدار ش����هر أكتوبر الجاري، وذلك 
خ��ل�ال مرحلة التدريب الأولي، وس����يكونون على موعد 
مع مجموعة من الجلس����ات التدريبية التي س����تقام في 
الكويت أبرزها ورش����ة العمل التنويرية التي أقيمت في 
مقر زين الرئيسي.  وعن بقية المحطات التي سيمر عليها 
المشاركون في البرنامج كشفت زين أن مرحلة التدريب 
س����تتبعها محطتان محوريتان وفي غاية الأهمية، حيث 
تتمثل المرحلة الأولى في فعاليات حفل عمان في المملكة 
الأردنية الهاشمية، والذي سيشهد حضور المتأهلين من 
جميع الدول المش����اركة في التحدي إلى المرحلة المتقدمة 
لصقل مهاراتهم بش����كل نهائي من خلال ورشات العمل 
وجلس����ة التحكيم لاختيار الفائزين، حيث ستقوم زين 
بتحمل تكاليف الرحلة لعضوين من أفضل فريقين يتأهلان 
من الكويت. وأضافت زين أن المرحلة الأخيرة من التحدي 
س����تقام على مستوى عالمي، حيث س����يتمكن الفائزون 
من تحقيق أحلامهم لحضور فعالي����ات المنتدى العالمي 
للاتصالات الذي سيقام في برشلونة مطلع العام القادم، 
للمشاركة في التحدي العالمي لتطبيقات الجوال، والذي 
يعتبر أكبر التحديات الخاصة في مجال برمجة التطبيقات 

على مستوى العالم.

تقدم فولكس واجن الشرق الأوسط لمحبي سياراتها 
فرصة طرح أي س����ؤال متعلق بالسيارات على خبرائها 
والحصول على استجابة ش����خصية عبر خدمة جديدة 

تطرح على وسائل الإعلام الاجتماعية.
فسواء طلبت معلومات عن أحدث الطرازات أو مواقع 
أقرب صالات العرض، على محبي فولكس واجن ببساطة 
طرح الس����ؤال على صفحاتهم الشخصية على فيسبوك 
أو تويتر )مع التأكد من أنها ليست سرية( أو عن طريق 
صفحات فولكس واجن الش����رق الأوسط على فيسبوك 
أو تويتر، وإضافة هاش����تاغ AskVW# للتمتع بإمكانية 
الوصول المباشر إلى فنيين معتمدين من فولكس واجن 

وذلك حتى نهاية شهر أكتوبر الجاري.
وبعد ذلك يتم إعداد أجوبة شخصية ـ متاحة باللغتين 
الإنجليزية والعربية ـ ومشاركتها عبر صفحة فيسبوك 

فولكس واجن الشرق الأوسط وربطها بالسائلين.
وسيقوم فريق من خبراء فولكس واجن أيضا بإنتاج 
 ،#AskVW ڤيديوهات تتضمن أكثر الأس����ئلة تكرارا عبر
والتي ستكون متاحة على قناة يوتيوب AskVW# لفولكس 

واجن الشرق الأوسط.
إلى ذلك قال توماس ميلز، المدير العام لفولكس واجن 
الشرق الأوسط: »مع استمرار وسائل الإعلام الاجتماعية 
في اختراق المشهد الاجتماعي والتجاري للأعمال، يتوجه 
المزيد من الناس إلى شبكة الإنترنت للحصول على أحدث 
المعلومات. ولتلبية احتياجات عملائنا اليوم، عززنا خدمة 
الإنترنت مع إطلاق AskVW# لتوجيه خبراتنا إلى الجيل 

الرقمي من عشاق السيارات في الشرق الأوسط«.
وشجع قائلا: »لمعرفة المزيد عن فولكس واجن، نحن 

.»#AskVW نحث الجميع على تجريب
يأتي إطلاق AskVW# كجزء من جهود العلامة التجارية 
لتوسيع تواجدها الإقليمي والالتزام بالتميز في الخدمة مع 
إطلاق عدد متزايد من نقاط التواصل الجديدة والمحسنة 

مع العملاء في كل أنحاء الشرق الأوسط.

جانب من الورشة

بالاشتراك مع »سامسونغ«

»عيسى حسين اليوسفي وأولاده«
LED تطرح أحدث تقنيات الإضاءة

وق���ال: »بصفتها حلا فعالا 
لكي تخفض الش���ركات من 
فواتير الكهرباء تعتبر لمبات 
سامسونغ LED فعالة جدا في 
خلق رحابة أفضل وتوفير 
إضاءة طبيعية وغير ضارة 
عند الرغبة ف���ي ذلك. فبها 
يتمثل احدث حل في الاختيار 
الذكي للشركات في الكويت 
التي تبحث عن حلول ذكية 

واقتصادية«.
ومن الجدي���ر بالذكر ان 
شركة عيسى حسين اليوسفي 
وأولاده تعتبر من الشركات 
السباقة والرائدة في الكويت 
التي تقدم أح���دث ما يلزم 
الكويتي  عملاءها والسوق 
في جميع المجالات سعيا وراء 
تقديم أفضل الخدمات دائما 

لحياة افضل.

الربط بين نمط حياة عملائنا 
وشركة سامسونغ في وضع 
ممتاز ومناسب لتقديم حلول 
LED للبيوت الذكية والمباني 

الذكية في المستقبل.
وبين ان منتجات اضاءة 
سامسونغ LED تصمم لكل 
من قطاعات السوق المتعلقة 
العملاء  إل���ى  بالش���ركات 

والشركات«.
كما تح���دث نائب المدير 
الذكية  العام لقسم الحلول 
وأنظمة الإضاءة في شركة 
عيسي حسين اليوسفي باسل 
حجازي عن أنشطة الشركة 
وأهمية أنظمة إضاءة LED في 
سوق الكويت، كما تحدث عن 
المشاريع الحالية والمستقبلية 
للتعاون من شركة سامسونغ 
الخلي���ج للإلكتروني���ات. 

التقليدية والتي يصل عمرها 
الافتراضي إلى 50.000 ساعة 
تدوم 5 مرات أطول من لمبات 
التقليدية وتحقق  الإضاءة 
توفيرا كبيرا في اس���تهلاك 
الكهرباء بدون أي انخفاض 

في الأداء.
كما صرح مدير مجموعة 
التجاري���ة ف���ي  الأعم���ال 
شركة سامس���ونغ الخليج 
للإلكتروني���ات خالد كامل 
قائلا: »استنادا إلى تجربتنا 
وخبرتنا الواسعة في مجال 
 LED تكنولوجي���ا إض���اءة
والموصلات الكهربائية وكذلك 
معرفتنا بصناعة الأجهزة 
الكهربائي���ة نتمتع بوضع 
فريد لتقديم الحلول الذكية 
 .LED الرائعة لصناعة إضاءة
ان هدفنا الرئيسي يتمثل في 

إدارة ش���ركة سامس���ونغ 
المحترم�ي�ن وكل ضي���وف 
ومدعوي ش���ركة اليوسفي 
بالإضافة إلى رجال الصحافة 
ووسائل الإعلام الذين غطوا 
ه���ذه الاحتفالي���ة، متمنيا 
لهم تجرب���ة رائعة في هذه 

الأمسية.
وقال ان احدث منتجات 
إضاءة LED من سامسونغ 
تسمح للشركات بتحديث 
إضاءتها بسهولة وبتكاليف 
معقولة من الإضاءة التقليدية 
إلى لمبات LED باس���تخدام 
نفس التركيبات مع تحقيق 
توفير كبير في اس���تهلاك 
الكهرباء والتكاليف. لمبات 
الإض���اءة LED الت���ي تدوم 
لفترات طويلة تعطي إضاءة 
أكثر س���طوعا من اللمبات 

أعلنت ش���ركة عيس���ى 
اليوس���في وأولاده  حسين 
وبالاش���تراك م���ع ش���ركة 
سامس���ونغ للإلكترونيات 
المحدودة ع���ن طرح أحدث 
منتج���ات الإضاءة LED في 
الكويت. فقد تم طرح أحدث 
مجموعة من منتجات لمبات 
الس���وق  الإضاءة LED في 
خلال احتفالية كبيرة أقيمت 
في فندق الجميرة ش���اطئ 
المس���يلة حضرها ضيوف 
الش���ركة الذين بلغ عددهم 
تقريبا 200 موزع وشركة 
إدارة  إلى مديري  بالإضافة 
شركة عيسى حسين اليوسفي 

وسامسونغ.
ففي البداية، رحب المدير 
العام لشركة عيسى حسين 
اليوسفي وائل ديب بفريق 

وائل ديب مدير عام ادارة المبيعات

لقطة جماعية لمديري شركة اليوسفي وشركة سامسونغ

عارف اليوسفي نائب رئيس مجلس الادارة

قيمة العلامة التجارية لـ »كيا« موتورز تقفز 480% منذ 2007
البرازيل وبطولة اس���تراليا 
المفتوح���ة لك���رة المضرب، 
وحملة تس���ويقية مستمرة 
تشمل تدشين اثني عشر طرازا 
القادم أو  من طرازات الجيل 
الطرازات المطورة على نحو 
ملحوظ في عام 2013 و2014، 
وارتفاع بنسبة 4% في متوسط 
سعر بيع السيارات المصدرة 
خلال النصف الأول من 2014 
مقارنة بالفترة نفسها من العام 

الماضي.

دراسة العام الحالي ان الارتفاع 
في قيمة العلامة التجارية يمثل 
أكثر من ضعف متوسط نمو 
قيمة العلامة التجارية لأكبر 

100 شركة والبالغ %7.
الكبير  ويعود الارتف���اع 
في قيمة علامة كيا التجارية 
خلال العام الماضي إلى عوامل 
عديدة تشمل استمرار تنفيذ 
الفعاليات التسويقية اللافتة 
بما في ذلك رعاية كأس العالم 
)الفيف���ا( لكرة الق���دم 2014 

التي بلغت 4.1 مليارات دولار، 
إلى  وارتفعت بأربعة مراكز 
المركز 83 في دراسة عام 2013 
بزيادة بنسبة 15% في قيمة 
التجارية بلغت 4.7  العلامة 
مليارات دولار. وخلال العام 
الماضي، ارتفعت قيمة علامة 
كيا التجارية بنسبة 15% أخرى 
لتبلغ 5.4 مليارات دولار، ما 
مكن الشركة الكورية لصناعة 
السيارات من الصعود بتسعة 
مراكز إلى المرتبة 74. وتقول 

2014« والتي تم الإعلان عنها 
اليوم. ويف���وق هذا الارتفاع 
في قيمة العلام���ة التجارية 
بهامش كبير معدل النمو خلال 
نفس الفترة لجميع صانعي 
السيارات الأحد عشر الآخرين 

على قائمة العام الحالي.
كما أدرجت كيا للمرة الأولى 
في قائم���ة انتربراند لأفضل 
100 علامة تجارية عالمية عام 
2012، وجاءت في المرتبة 87 من 
ناحية قيمة العلامة التجارية 

إدارة  إع�ل�ان  دبي: من���ذ 
التصميم في شركة كيا موتورز 
»الداف���ع الجوه���ري« لنمو 
الشركة المس���تقبلي وتعيين 
بيتر شراير بمنصب الرئيس 
التنفيذي للتصميم عام 2007، 
قفزت قيمة العلامة التجارية 
للشركة بنسبة 480% من 929 
مليون دولار إلى 5.4 مليارات 
دولار، حسب قائمة انتربراند 
الحصرية التي تشمل »أفضل 
100 علامة تجارية عالمية لسنة 

»إنفينيتي« تشعل قطاع السيارات الفاخرة في العالم بانطلاقة جديدة 
2015 للمرة الأولى في أوروبا 
خلال المعرض، وشاهد الزوار 
روعة التصميم الجديد لسيارة 
الأداء. زودت السيارة بمحرك 
ديزل تيربو بأربع أسطوانات 
سعة 2.2 ليتر يولد قوة 170 
حصانا وعزم دوران 400 نيوتن 
متر مع المحافظة على نس���بة 
منخفضة م���ن انبعاثات غاز 

ثاني أكسيد الكربون.
الجدير بالذكر أن السيارة 
التجريبية Q80 انسبيريشين 
والسيارة السيدان Q70 الجديدة 
تجس���دان توس���ع مجموعة 
الفخمة  إنفينت���ي  س���يارات 
وتؤكدان سير إنفينيتي على 
الطري���ق الصحي���ح لزيادة 
مجموعة س���ياراتها بنس���بة 
60% خلال السنوات الخمس 
المقبلة، ورفع عدد محركاتها 
وآليات نقل الحركة بأكثر من 

الضعف.

ملامحها التي تنحني بروعة.
كما تفتح الأبواب بأسلوب 
البوابة لتطل عليك المقصورة 
الداخلية ذات اللمسات الفنية 
الرائعة والتي تحاكي الحواس. 
وتمنح أربع���ة مقاعد جلدية 
فردية أهمية متساوية للسائق 
والركاب، بينما يعطي السقف 
الزجاجي بيئة مفعمة بالنور 

ومهواة بشكل جيد.
وتعرض Q80 انسبيريشين 
ابت���كارات بارع���ة، ومنه���ا 
تكنولوجيا القيادة ذاتية التحكم 
لتعزيز تجربة القيادة. كما تقدم 
لمحة عالية عن المحرك الهجين 
الكهربائي والفعال وعالي الأداء 
الذي من المتوقع أن يولد قوة 
550 حصانا ويس���تهلك 5.5 
ليترات من الوق���ود لكل 100 

كم.
إلى ذلك، ظهرت  بالإضافة 
إنفينيتي Q70 الجديدة طراز 

إنفينيتي عن  دبي: عبرت 
نيته���ا الواضح���ة لاقتحامها 
أعلى مستويات فئة سيارات 
الفاخرة من خلال  الس���يدان 
 Q80 السيارة التجريبية المذهلة
انسبيريشين التي كشف عنها 
في معرض باريس للسيارات 
2014 فرانس���وا غوبي���ل دي 
بويليه، نائب رئيس ش���ركة 
إنفينيت���ي، أوروبا، الش���رق 
الأوسط وأفريقيا وألفونسو 
ألبايس���ا، مدي���ر التصمي���م 

التنفيذي في إنفينيتي.
وتحدث سيارة »فاست باك« 
ذات الأربعة تطورا هائلا في 
هذه الفئ���ة بهيكلها الخارجي 
العصري ونس���بها الجريئة 
التي تتحدى المألوف. وبحجمها 
المتكامل وبفضل طولها البالغ 
خمسة أمتار وعرض مترين، 
 53.1 تبلغ أعلى نقط���ة فيها 
بوص���ة )1350 مم( م���ا يعزز 


