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بدر الدبوس

الدائم  انطلاقا من حرصها 
ودوره����ا الاجتماعي الريادي، 
أطلقت الشركة الأولى للتسويق 
المحلي للوقود حملتها التوعوية 
لترشيد استهلاك الكهرباء والماء 
بالتعاون م����ع وزارة الكهرباء 
والماء تح����ت عنوان »لنحافظ 
عليها كي تدوم«، وقد ش����ملت 
الحملة محطاتها المنتشرة عبر 
كافة أرجاء الكويت. وتأتي هذه 
المبادرة إيمانا وتأكيدا على أهمية 
إس����هامات القطاع الخاص في 
نشر الوعي، حيث قامت بتوزيع 
نش����رات توعوي����ة لعملائها 
بالمحطات تبين أهمية ترشيد 

ليقدم لعملائه فرصا أكثر للفوز 
بما يكرس ريادته في الس����وق 
المصرفية المحلية، حيث زاد من 
فرص عملائه للف����وز بـ 5.000 
دينار أسبوعيا و125.000 دينار 
ش����هريا و250.000 دينار ربع 
سنويا، وذلك انطلاقا من سعيه 
الدائم إلى مكافأتهم وتقديم الأفضل 
لهم. ويؤهل حس����اب الجوهرة 
جميع عملائه تلقائيا للدخول في 
السحوبات الأسبوعية والشهرية 
وربع السنوية مقابل كل 50 دينارا 
فقط. وكلما ازداد رصيد العميل، 

ازدادت فرصه بالفوز.

شابة وصاحبة مشروع مخبز 
ابتدأته من منزلها واش����تهرت 
التواصل  ب����ه عل����ى ش����بكة 
الاجتماعي Instagram وكان ما 
طلبته من Ooredoo أن تساعدها 
المزيد من  على الحصول على 
المعدات اللازمة لمطبخها لتتمكن 
من التوسع في الإنتاج بشكل 
أفضل وقامت بتسجيل رغبتها 

.Ooredoo على موقع
كما قامت Ooredoo بإعطاء 
أحد موظفيها فرصة العمل في 
قطاع التسويق في مبنى الشركة 
الرئيسي تلبية لطلبه، إضافة 
إلى مساعدة أسرة صغيرة من 
إعادة  الجالية المصري����ة على 
تأثيث شقتها الصغيرة استقبالا 
لمولودته����م الجدي����دة تلبية 
لطلبهم ورغبة من الشركة في 
إضافة ش����يء لتغيير حياتهم 

للأفضل.
وقال���ت رئيس���ة قط���اع 
الاتصال والعلامة التجارية في 

»الأولى للوقود« تطلق حملة توعوية
لترشيد استهلاك الكهرباء والماء

Ooredoo تلبي رغبات عملائها وتساعدهم 
في تحقيق تطلعاتهم وطموحاتهم

الكهرباء والماء بالإضافة لوضع 
نش����رتها بموقعها الالكتروني 
ومواقع التواصل الاجتماعي. 

وتعليقا على هذه المبادرة، 
صرح مسؤول العلامة التجارية 
العامة في الشركة  والعلاقات 
جاس����م المحميد قائلا: »تأتي 
مس����اهمة الش����ركة )الأول����ى 
التوعية  للوقود( في حمل����ة 
لترش����يد اس����تهلاك الكهرباء 
والماء إيمانا منها بأهمية نشر 
الوع����ي ومس����ؤوليتها تجاه 
المجتمع الكويت����ي بما يتلاءم 
مع بنود برنامجها للمسؤولية 

الاجتماعية.

الشركة ريهام العيار: »يهمنا 
بشكل أساسي أن نكون أقرب 
إلى أفراد المجتمع الذي نقدم 
فيه خدماتنا، ونؤمن أننا إذا 
اس���تمعنا لهم بشكل أفضل 
سنستطيع أن نحقق لهم ما 
يريدونه، لذلك فتحنا مجال 
التطلعات على الموقع  كتابة 
ونحن نتابع طلبات عملائنا 
بش���كل يومي«. وأوضحت 
العي���ار أن الش���ركة تعتزم 
تلبية المزيد من الطلبات في 
الفترة القادمة لمختلف شرائح 

المجتمع.
وتعتبر Ooredoo ش����ركة 
اتصالات عالمية توفر خدمات 
الاتصالات الجوالة واتصالات 
الثاب����ت والبرودباند  الخ����ط 
المدارة  للإنترنت والخدم����ات 
للش����ركات المصمم����ة لتلبية 
العملاء من الأفراد  احتياجات 
والشركات في مختلف الأسواق 
الت����ي تعمل فيها في الش����رق 
الأوسط وشمال أفريقيا وجنوب 

شرق آسيا.
القاع����دة الموحدة  بلغ����ت 
لعملائها ف����ي العالم أكثر من 
إيراداتها  95 مليونا وبلغ����ت 
9.3 ملي����ارات دولار أميرك����ي 

عام 2013.

فاز غازي عبيد السمار بمبلغ 
125.000 دينار في سحب حساب 
الجوهرة لش����هر مايو من بنك 
الكويت الوطني، وجرى السحب 
تح����ت إش����راف وزارة التجارة 
والصناع����ة. وقد وج����ه الفائز 
ش����كره الى البنك الوطني على 
التي يحرص  القيم����ة  الجوائز 
من خلالها على مكافأة عملائه، 
ونوه بالخدم����ات الفريدة التي 
يوفره����ا والتي تتمت����ع بمزايا 
حصرية وغير مس����بوقة. وقام 
الوطني بتطوير حساب  البنك 
الجوهرة وتعزيز قيمة الجوائز 

تستمر Ooredoo في الكويت 
بمساعدة عملائها على تحقيق 
تطلعاتهم ورغباتهم والوصول 
إلى طموحاتهم التي سجلوها 
على موقع الشركة الإلكتروني، 
الش����ركة  وذل����ك إيمان����ا من 
بدعم الأف����راد وتحقيق آمالهم 

المختلفة.
واخت����ارت الش����ركة عددا 
من الأش����خاص الذين سجلوا 
ف����ي الموقع وقام����ت بتحقيق 
التي يريدونها، وهم  رغباتهم 
من مختلف الفئات التي تدعمها 
Ooredoo كفئة الشباب وأصحاب 
المشاريع الصغيرة من الكويتيين 

والوافدين على حد سواء.
ومن هؤلاء الأشخاص الذين 
اختارتهم الشركة، كانت سيدة 

»الوطني« يعلن الفائز بـ 125 ألف دينار

صرح المدير العام بشركة إسكان جلوبل 
لتنظيم المع����ارض بدر أنور الدبوس بأن 
صناع����ة مقومات المؤتم����رات والمعارض 
في الكويت بدأت الآن في النمو المتسارع 
وأصبح����ت إح����دى أهم أوجه النش����اط 
الاقتص����ادي في البلاد، مم����ا جعل هناك 
حراكا ماليا وتجاريا في السوق أدى إلى 
تنشيط اقتصادي كبير ساهم في دوران 
العجلة الاقتصادية بالبلاد، مبينا أن مقومات 
صناعة المؤتمرات والمعارض نمت بنسبة 
70% في الس����وق الكويتي في ظل وجود 
الأزمة المالية وهذا راجع إلى أن هذه الصناعة 
التي لعبت دورا مهما في التسويق والبيع 
والشراء للشركات والمؤسسات في الفترة 
السابقة والحالية لذلك أصبحت المعارض 
إحدى أهم وسائل التسويق المباشر حاليا 
وتعتمد عليها شرائح كثيرة في المجتمع 
لما لها من مميزات متنوعة غير موجودة 
في الوسائل الأخرى. وأوضح الدبوس أن 
الكويت الآن أصبحت تستحوذ على %65 
من إجمالي المؤتمرات والمعارض العقارية 
التي تقام على مستوى المنطقة من حيث 
النوعية والحجم، فالمعارض العقارية كانت 
كثيرة ومتنوعة ف����ي الفترة الأخيرة في 
البلاد، حيث قامت إسكان خلال السنوات 
الماضية بإقامة أكب����ر المعارض العقارية 
وهو معرض النخب����ة العقاري ومعرض 
هلا فبراير العقاري، مشيرا إلى أنه ستتم 
إقامة معرض إقليمي كبير عن عن العقار 
في السنة الحالية. وأكد أن شركة إسكان 
جلوبل تس����ير بخطوات ثابتة في تعزيز 
وتطوير مفه����وم مجال تنظيم المؤتمرات 
والمعارض في البلاد للارتقاء بهذه الصناعة 
الوليدة التي أصبحت تنمو بشكل سريع 
في البلاد، حيث إن هناك دولا كثيرة تعتبر 
س����ياحة المؤتمرات والمعارض إحدى أهم 
المداخيل القومية لبلادها وتحتل المراتب 

الأولى فيها أيضا.

»إسكان« ترصد نمو صناعة 
المؤتمرات والمعارض

بـ 55% في الكويت


