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أعدت برنامجاً حافلاً بمناسبة الإعلان عن العلامة التجارية الجديدة

Ooredoo تلتقي بعملائها في المجمعات التجارية
تطور من خدم���ات الاتصال 
التي تقدمها Ooredoo لعملائها. 
كعلامة تجارية ذات مسؤولية 
 Ooredoo اجتماعية، تس���عى
لتطوير حياة الأفراد من خلال 
تقديم خدمات تثري حياتهم 
وتس���اعدهم على تحقيق ما 
يس���عون لأجله، كما تعتزم 
Ooredoo في الكويت إقامة عدد 
من الأنشطة في الفترة المقبلة 
تستهدف شرائح مختلفها من 

عملائها.
 Ooredoo وكانت مجموعة
قد أعلنت رسميا عن تغيير 
علامتها التجارية في 25 فبراير 
2013، خ�ل�ال المؤتمر العالمي 
للج���وال الذي عق���د بمدينة 
برشلونة الإسبانية. وبدأت منذ 
ذلك شركات Ooredoo بتبني 
العلامة التجارية الجديدة، وقد 
حظيت هذه الشركات بتقدير 
واسع ونالت جوائز عالمية منها 
جائزة »أفضل مشغل اتصالات 
لع���ام 2013« في جوائز عالم 

الاتصالات.

لمس���اعدة أف���راد المجتمعات 
على بل���وغ تطلعاتهم.  وقد 
رسخت الشركة ثلاث ركائز 
 Ooredoo أساسية مع إطلاقها
كلها تصب في تعزيز التواصل 
مع الجمه���ور وهي: الاهتمام 
التواص���ل معه،  بالعمي���ل، 
وتحفيزه. ويك���ون هذا هو 
الأسلوب الجديد في تجربة 
العميل مع Ooredoo، ولعلاقة 
أكثر توطيدا وعمقا، تستخدم 
فيها أساليب اتصالية متنوعة 
أحدها يعتمد على استخدام 
الاجتماعي���ة.  الصفح���ات 
وبالاعتماد على الركائز هذه 
قامت Ooredoo بوضع خطة 
متكاملة لمواجهة الجمهور والرد 
على تساؤلاتهم وكان الهدف 
هو تعريف الناس أكثر بهوية 

Ooredoo وشخصيتها. 
وكان���ت ردود الأفعال في 
المجمعات التجارية أكثر من 
رائعة وإن دلت على شيء فإنها 
تدل على ازدياد تطلعات وآمال 
العملاء والتي من ش���أنها أن 

خدمات الهاتف النقال والثابت 
والإنترنت )برودباند( إضافة 
إلى خدمات مخصصة للشركات 
ف���ي مختلف الأس���واق التي 
تعمل فيها في الشرق الأوسط 
وشمال أفريقيا وجنوب شرق 
آسيا. وتتواجد Ooredoo في 
العديد من الأس���واق والتي 
منها قطر والكويت وسلطنة 
عم���ان والجزائ���ر وتونس 
والعراق وفلسطين والمالديف 
وماينمار وإندونيسيا. وهي 
ليست مجرد شركة اتصالات 
عالمية فهي تولي أهمية كبيرة 
للمجتمعات تتمثل رؤيتها في 
إثراء حياة الأف���راد، وتؤمن 
الش���ركة أن بإمكانها تحفيز 
التنمية البش���رية من خلال 
الاس���تفادة م���ن الاتصالات 

التي  التجارية  العلامة  بأننا 
تهتم بتطلعاتهم وتساعدهم 
على تحقيقها والوصول إلى 
طموحاته���م، وق���د حصلنا 
حتى الآن عل���ى أكثر من 10 
آلاف طلب من خ�ل�ال حملة 
The Project O، وس���نعمل 
على اختي���ار بعض من هذه 
الرغبات لنحققها لطالبيها«. 
وأضافت العيار أن هناك فريقا 
مختصا ف���ي Ooredoo يقوم 
بالعمل على تحقيق بعض من 
الفردية لمنح  التطلعات  هذه 
هؤلاء العملاء تجربة إيجابية 
يستحقونها، وذلك عملا برؤية 
المجموعة في إثراء حياة الأفراد 
بالمجتمعات التي تعمل بها. 

وOoredoo ه���ي مجموعة 
اتص���الات عالمية رائدة تقدم 

قامت Ooredoo في الكويت، 
والتي تكون جزءا من مجموعة 
Ooredoo العالمية، بالإعلان عن 
التجاري���ة الجديدة  علامتها 
بطريق���ة مبتك���رة وذلك من 
خلال حملة ترويجية سبقت 
الاعلان عن الاس���م الجديد. 
 The وكان���ت الحملة باس���م
Project O وأطلقت في الكويت، 
على الإنترنت وفي الأڤنيوز 
الكوت  ومول 360 ومجم���ع 
قبل اس���بوع من الاعلان عن 
الاس���م الجديد. واس���تقبلت 
Ooredoo الجميع في المجمعات 
وقام���ت بطلب مش���اركتهم 
بكتابة تطلعاتهم وأمنياتهم 
على الموقع الإلكتروني. هذا 
إضافة إلى أنش���طة ترفيهية 
ومس���ابقات حصل الفائزون 
فيها على هواتف ذكية جديدة 

وهدايا أخرى. 
وقالت ريهام العيار، رئيس 
قط���اع الاتص���ال والعلامة 
التجارية في Ooredoo: »نود 
أن يتع���رف علين���ا العملاء 

ريهام العيار

»برقان« يطلق 
ماستركارد الجديدة

أعلن كل من بنك برقان والخطوط 
الجوية القطرية وماستر كارد عن إطلاق 

بطاقة ماستركارد الائتمانية الجديدة 
ذات العلامة التجارية المشتركة بين بنك 

برقان والخطوط الجوية القطرية، والتي 
صممت خصيصا لتوفر تجربة سفر 
مشوقة للمسافرين من رجال الأعمال 
والسياح. وسيتم اعتماد بطاقات بنك 
برقان والخطوط الجوية القطرية من 
الفئتين البلاتينية والذهبية في شبكة 

ماستركارد العالمية، مما سيسمح 
للعملاء بالاستفادة من الامتيازات التي 
يوفرها كل من بنك برقان وماستركارد 

والخطوط الجوية القطرية معا.
وتتيح بطاقة ماستركارد الائتمانية ذات 

العلامة التجارية المشتركة بين بنك برقان 
والخطوط الجوية القطرية للعملاء، القيام 
بالمعاملات المصرفية والتحويلات اليومية، 
والحصول على مكافآت الرحلات الجوية، 

والتمتع بمجموعة واسعة من المزايا 
الحصرية وخدمات عالية المستوى من 
بنك برقان والخطوط الجوية القطرية. 

كما يمكن لحاملي هذه البطاقات 
الاستفادة من برنامج Qmiles المتميز، 

مقابل كل دينار يتم إنفاقه، وهذا يتوقف 
على فئة البطاقة ومكان إنفاقه بالخارج، 

وسيحصل العملاء على أميال مجانية 
ترحيبية تتراوح بين 7000 و 10.000 
ميل، كما يمكن استبدال هذه الأميال 
بمجموعة من المكافآت مثل الرحلات 
المجانية أو الانتقال إلى درجة سفر 

أعلى أو مقابل الأمتعة الزائدة ومقابل 
المشتريات التي تتم في السوق الحرة 

القطرية فضلا عن رحلات الطيران 
المجانية على جميع شركات الطيران 

الشريكة في اتحاد  One World العالمي 
وشركات الطيران الشريكة الأخرى. 
وتقدم شركات الطيران الشريكة في 

اتحاد One World العالمي رحلات إلى أكثر 
من 900 وجهة في 160 بلدا.

وبهذه المناسبة، قال فينكات مينون، 
رئيس مديري الخدمات المصرفية للأفراد 
في بنك برقان: »نحن سعداء للتعاون مع 

الخطوط الجوية القطرية وماستركارد 
لإطلاق هذا المنتج الحصري.

فيها تذاكر المباراة والسفر ذهابا 
وإيابا والإقامة لمدة أربع ليال في 
البرازيل والاستمتاع بالأجواء 
الحماسية لإحدى مباريات هذه 
البطول����ة الأكثر جماهيرية في 
العالم. وقد منحت هذه الحملة 
لجميع عم��ل�اء الوطني فرصة 
دخول الس����حب عن����د قيامهم 
التسجيل  إعادة  أو  بالتسجيل 
في تطبيق خدمة »الوطني عبر 
الموباي����ل« أو إنجاز معاملاتهم 
المصرفية من خلاله، وش����ملت 
هذه المعاملات تس����ديد فواتير 
البطاق����ات الائتمانية وفواتير 

أعل���ن البن���ك التجاري 
الكويتي عن عرض سينمائي 
حص���ري لعملاء حس���اب 
الشباب @Tijari، حيث سيتم 
منح عملاء حساب الشباب 
تذكرتين مجانيتين لمشاهدة 
 Edge« العرض الأول لفيلم
of Tomorrow« وذل���ك يوم 
الخمي���س الموافق 5 يونيو 
2014 الساعة السابعة مساء 
ب���دور عرض سينس���كيب 
Cinescape في مول 360. ومن 
خلال هذا العرض، س���وف 
يكون عملاء حساب الشباب 
هم أول من سيشاهدون هذا 
الفيلم في الكويت في اليوم 
الأول من عرض���ه في دور 

»التجاري« يدعو عملاءه الشباب لعرض سينمائي»الوطني«: حنان عباس تفوز برحلة كأس العالم
الهاتف النقال ووزارة المواصلات 
وتحويل الأموال داخل الكويت 
وخارجها. وينفرد بنك الكويت 
الوطني، وهو الشريك الرسمي 
غي����ر المضي����ف لبطولة كأس 
العال����م FIFA 2014 في الكويت 
بالتع����اون م����ع ش����ركة فيزا 
العالمية ـ شريك FIFA الرسمي، 
بتوفير ه����ذه الفرصة لعملائه 
من خلال اس����تخدامهم برنامج 
خدمة »الوطني عبر الموبايل«.  
ويحرص البنك الوطني دوما على 
مكافأة عملائه بأفضل العروض 
وأكثرها حصرية بالتعاون مع 
أهم الشركاء العالميين على غرار 
فيزا. وقد أثمرت هذه الشراكة 
عن اطلاق هذا العرض الحصري 
وغير المسبوق لمستخدمي تطبيق 
خدمة »الوطني عبر الموبايل« 
العالم  لحضور بطول����ة كأس 
FIFA 2014، وذل����ك إلى جانب 
حملته الضخمة الخاصة بحاملي 
بطاقات Visa الوطني، والعملاء 
الحاليين والجدد الذين يقومون 
أو مكافأتهم  بتحويل رواتبهم 
الدراسية إلى البنك للفوز بإحدى 
الـ 32   رحلة لشخصين مدفوعة 
التكاليف إلى البرازيل لحضور 
هذه البطولة العالمية.  ويتوفر 
تطبيق خدم����ة »الوطني عبر 
الموبايل« على أجهزة أبل وبلاك 

بيري وأندرويد.

السينما للاس���تمتاع بهذا 
الفيلم المثير المليء بالأكشن 
عن طريق نجومه مثل توم 
كروز Tom Cruise وايميلي 
بلانت Emily Blunt. ومما لا 
ش���ك فيه، فإن هذا الحدث 
السينمائي سيمثل أحد أهم 
التي يتم طرحها  العروض 

خلال موسم الصيف. 
البن���ك عملاء  ويدع���و 
حساب الشباب لزيارة أي من 
فروع البنك للحصول على 
تذاكر الفيلم كي لا تفوتهم 
فرصة حضور هذا العرض 
السينمائي المتميز، حيث ان 
التذاكر محدودة نظرا لطبيعة 

هذا العرض الحصري. 

أعلن بنك الكويت الوطني عن 
الفائز في ختام حملته المخصصة 
لمكافأة مستخدمي تطبيق الخدمة 
المصرفية عبر الهواتف الذكية 
»الوطني عبر الموبايل« برحلة 
لش����خصين لحضور مباريات 
البرازيل  العال����م  بطولة كأس 
FIFA 2014 بالتعاون مع فيزا.  
وفازت حنان محمد عباس برحلة 
لشخصين مدفوعة التكاليف بما 

»بوبيان« يفوز ببطولة اتحاد »المصارف«

»كواليتي نت« ترعى بطل  الإسكواش
 يوسف عبدالله

حقق بنك بوبيان بطولة كأس اتحاد مصارف 
الكويت بعد تغلبه على بيت التمويل الكويتي 
في المباراة النهائية 1–0 التي جرت على ملعب 

الصداقة والسلام بنادي كاظمة.
وقال مدير العلاقات العامة في بنك بوبيان 
قتيبة صالح البسام إن المباراة النهائية والتي 
تمثل ديربي للبنوك الإسلامية على الرغم من 
نتيجتها كانت مناس���بة رائعة للقاء رياضي 
حفل بكل أشكال المنافسة والأخلاق الرياضية 

الرفيعة من الطرفين.
وأضاف: »نهنئ بيت التمويل الكويتي على 
وصول���ه للمباراة النهائية وعلى أدائه الرائع 
في المباراة وروحه الرياضية العالية النابعة 

من القيم التي عودنا عليها بيتك«.
وأوضح البسام أن بنك بوبيان كعادته يولي 

موارده البش���رية كل الاهتمام ويسعى دائما 
إلى تنمية قدراته���م ومهاراتهم خارج أوقات 
العمل الرسمي وبما يحقق لهم المزيد من الراحة 
والمتعة بحي���ث ينعكس ذلك في النهاية على 

خدمة العملاء.
وأضاف أن فريق كرة القدم في البنك يلقى 
كل الاهتمام إلى جانب بقية الفرق المش���اركة 
في بطولات اتحاد مصارف الكويت كالبولينغ 
والكريكيت، حيث تمكنت هذه الفرق من تحقيق 
عدة بطولات خلال الفترة الأخيرة نتيجة للاهتمام 

الذي تحظى به ومثابرة شباب البنك.
وكانت المباراة النهائية قد شهدت حضور 
عدد كبير من مسؤولي اتحاد مصارف الكويت 
إلى جانب مسؤولي بنك بوبيان وبيت التمويل 

الكويتي.

العيار: نود أن 
يتعرف علينا العملاء  

بأننا العلامة 
التجارية التي 

تهتم بتطلعاتهم  
وتساعدهم على 

تحقيقها

يوسف عبدالله

أنشطة المجتمع الكويتي سواء 
الاجتماعية والثقافية والرياضية، 
وان رعاية كواليتي نت للاعب 
يوسف نزار عبدالله جاءت في 
إطار دعمها المس���تمر للأنشطة 
الرياضية والرياضيين الكويتيين 
وتشجيعهم لتمثيل الكويت في 
المحافل الإقليمية، ومساندتهم 
لتحقيق الإنج���ازات الرياضية 
المختلف���ة ف���ي ش���تى المحافل 
الدولية وذلك إيمانا منها بالقدرات 
والكفاءات العالمية التي يمتلكها 
هؤلاء الأبطال، وأنها س���تبقى 
دائما حريصة على المس���اهمة 
ورعاية جميع الأنشطة والأبطال 
الكويتيين الذي يساهمون في 

رفع اسم الكويت.

انطلاقا من برنامجها الريادي 
للمس���ؤولية الاجتماعية تجاه 
جميع فئ���ات المجتمع الكويتي 
أعلنت ش���ركة كواليتي نت – 
المزود الأول للإنترنت وخدمات 
الاتصالات المعلوماتية في الكويت 
– عن رعايتها لبطل الإسكواش 
الكويتي اللاعب يوس���ف نزار 
عبدالله وذلك للمش���اركة في 
البطولات الدولية للمحترفين 
والتي يش���رف عليها وينظمها 
الاتح���اد الدول���ي للمحترفين 
)PSA(. وبه���ذا الص���دد أك���د 
أسامة القاضي مسؤول شبكات 
التواص���ل الاجتماعي، حرص 
ش���ركة كواليتي نت وسعيها 
الدائم للمس���اهمة ودعم جميع 


