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»بافيت« بعد تسجيل أرباح قياسية

يتطلع لصفقات استحواذ كبيرة
في شركة هاينز للصناعات 
الغذائيــة. وينصــح بافيت 
منــذ زمــن بعيــد بتنويــع 
القطاعات  الاستثمارات في 
الأساسية التي يمكن أن تعزز 
الإيرادات بشــكل مطرد في 

المدى الطويل.

الأرباح التشغيلية 20%إلى 
15.14 مليــار دولار أو 9211 

دولارا للسهم.
وفي الربع الرابع ارتفع 
صافــي الربح نحو 10% إلى 
4.99 مليارات دولار وزادت 
الأرباح التشغيلية 34%إلى 

3.78 مليارات دولار.
وكتــب بافيــت - رابع 
أغنى رجل في العالم - في 
خطابه إلى المساهمين »على 
المستوى التشغيلي كان الأداء 
جيدا في شتى النواحي العام 
الماضي بــل كان ممتازا في 

بعض الأحيان«.
وقــال بافيت إنــه مازال 
يسعى وراء مزيد من صفقات 
الاســتحواذ الضخمــة بعد 
صفقتين كبيرتين في الفترة 
الأخيرة إحداهما الاستحواذ 
على شركة إن.في إنرجي في 
نيفادا بقيمــة 5.6 مليارات 
دولار والأخــرى اســتثمار 
بقيمــة 12.25 مليــار دولار 

رويتــرز: قال الملياردير 
وارين بافيت الذي يسيطر 
علــى شــركة بيركشــاير 
هاثــاواي إنــه يتطلــع إلى 
مزيد من عمليات الاستحواذ 
الكبيرة لتوسعة المجموعة 
التي سجلت أرباحا قياسية 
في 2013 مستفيدة من تعافي 

الاقتصاد الأميركي.
وقال بافيت )83 عاما( في 
خطابه السنوي للمساهمين 
»لطالما رأيت أنا وتشارلي أن 
الرهان على استمرار ازدهار 
الاقتصاد الأميركي قريب جدا 
إلى اليقين« في إشــارة إلى 
تشارلي مانجر نائب رئيس 

مجلس الإدارة )90 عاما(.
وأضــاف بافيت »أفضل 
مازالــت  أميــركا  أيــام 

بانتظارها«.
الأربــاح  وارتفعــت 
السنوية 31%إلى 19.48 مليار 
دولار أو 11850 دولارا للسهم 
الملياردير وارين بافيتمن الفئة إيه بينما ارتفعت 

بـ 16 دولاراً فقط.. رحلات جوية لأميركا
أعلنت شركة طيران بريطانية أنها 

ستوفر رحلات جوية من لندن إلى مدن 
مختلفة في الولايات المتحدة مقابل أقل 

من 10 جنيهات إسترلينية للراكب الواحد، 
أي بنحو 16 دولارا فقط. وبحسب 

»العربية نت«، قال الرئيس التنفيذي 
لشركة »راين اير« البريطانية، وهي 

شركة طيران منخفضة التكلفة، مايكل 
أولاري، إن السفر إلى الولايات المتحدة 

سيكون متوفرا بأقل من عشرة جنيهات 
للركاب، وذلك بعد شراء الطائرات التي 

تتناسب مع الرحلات الطويلة والتي 
تحتاجها الشركة، إلا أن أولاري اعترف 

بأن الركاب سوف يتعين عليهم أن يدفعوا 

رسوما إضافية على حقائبهم، ورسوما 
إضافية لوجبات الطعام على متن الطائرة.

وبحسب التصريحات التي أدلى بها 
أولاري خلال مؤتمر خاص بالقطاع 

الفندقي فإن شركته ستوفر تذاكر طيران 
من مدن أوروبية إلى نيويورك وبوسطن 

مقابل 10 يورو فقط أو 13 دولارا، أما 
تذكرة العودة فستتوافر بسعر أرخص 

وتحديدا بـ 7.3 يورو بما يعادل 10 
دولارات فقط.

وكشف أن الرحلات ستغادر مباشرة من 
14 مدينة رئيسية في أوروبا على أنها 
ستصل إلى نحو 12 إلى 14 مدينة في 
الولايات المتحدة، من بينها نيويورك.

)رويترز( لا يخلو عرض أزياء عالمي من عارضة أو اثنتين من شرق آسيا.. في »الصورة« جانب من عرض أزياء لمصمم ياباني في باريس امس	

توسع شركات الأزياء المتوسطة في الصين شركات الأزياء متوسطة السعر ساهمت في عدم استفادة شركات الأزياء الفاخرة

شركات الأزياء العالمية تتنافس على السوق الصينية

ولم تتوارى عــن ذلك زارا 
»Zara« حيث قامت بزيادة عدد 
أفرعها هنــاك بدلا من 16 فرعا 
خلال الربع الثاني 2010 إلى 47 
متجرا بنهاية الربع الثاني 2013 
بنمو في عدد الأفرع قدر بنحو 
194%. وعلى نفس النهج سلكت 
»يونيكلو« اليابانية، حيث نما 

عدد متاجرها هناك بنحو %193 
حيث بلغ عددهم 14 متجرا في 
الربــع الثاني 2010 ليصبح 41 
متجرا بنهاية الربع الثاني 2013.
وفقــا لجونز لانغ لاســال 

للأبحاث.
للصــن؟  التوجــه  لمــاذا 
اقتحام شركات الأزياء العالمي 
للسوق الصينية لم يكن قرارا 
عشــوائيا، بــل هو قــرار جاء 
نتيجة لبعد نظر هؤلاء وبعد 
ان بات الشعب الصيني يتذوق 
الترف بعد سنوات الفقر التي 
دامــت طويــا بعــد ان قرر ألا 
يتخلى عنه، فالطبقات الفقيرة 
أصبحت متوســطة والطبقات 
المتوسطة أصبحت غنية وجاء 
ذلك بعد اهتمامهم بسوق العمل 
والصناعــات التــي لا تنتهــي 
وإتباعهم سياسة الطفل الواحد 
لكل أســرة، والشعب الصيني 
قد عاش تجربة حياة الرفاهية 
واقتناء قطع لا يقل ثمن الواحدة 

منها عن ألفي دولار.
الســابقة دفعت  والأسباب 
للتحــرك  الأزيــاء  شــركات 
إليهم بأنفســهم وعدم الاكتفاء 
بانتظــار الصينــن الأثريــاء 
لحضور عروض الأزياء العالمية 
بالعواصم الأوروبية والتسوق 

فيها.
ومــن التفســيرات الأخرى 
لهذه الظاهرة هو منافسة هذه 
الشــركات لشــركات صناعــة 
الأزياء والاكسسوارات الفاخرة 
والتــي مكنتها مــن الحيلولة 
دون تحقيقهــا أرباح على قدر 
توســعاتها هناك، إذ لم تحقق 
شــركات صناعــة المنتجــات 
الفاخــرة مــا كان منتظر منها 
بسبب توســع شركات الأزياء 
المتوســط والأقل منها ســعرا، 
فنحــو ثلثــي شــركات الأزياء 
الفاخــرة لــم تحقــق أهــداف 

مبيعاتها.
ووجــد بعــض المحللين أن 
غزو المنتجات العالمية الفاخرة 
للسوق الصيني رافقه إقبال غير 
مسبوق على المنتجات الفاخرة 
في آسيا ويتزايد بشكل سريع 
وملحوظ فــي الصين التي من 
المتوقع ان تصبح السوق الأول 

في العالم مستقبلا.
ولم يقتصر الأمر على غزو 
الســوق الآسيوية فحسب، بل 
ما يؤكد صحة ذلك هو اجتذاب 
العالميــن  مصممــي الأزيــاء 
للعارضات الآســيويات بشكل 
ملحوظ في الفترة الأخيرة، فلا 
يخلــو عرض أزيــاء عالمي من 
عارضة او اثنتين من شرق آسيا.

وقد لا يكون هذا إعجابا بهن 
قدر ما هو ترويج لمنتجات تلك 
الشركات في هذه المنطقة، كما 
بــرزت ظاهرة دعوة مشــاهير 
العالم الآسيوي لحضور عروض 
الأزياء العالمية وارتدائهم لهذه 
القطع الفاخرة لنشر سحرها في 
هذه الدول عبرهن، كذلك إقامة 
معارض بيوت الأزياء العالمية 
في الصــن لزيادة انتشــارها 
وتثبيت أقدامهم في سوق مهمة 

مثل السوق الآسيوية.

الثاني 2010 ليرتفع إلى 65 فرعا 
بنهاية الربع الثاني 2013، كذلك 
أتش آند أم »H&M«، حيث زادت 
عدد أفرعها بنحو 230% فبعد ان 
كان عدد أفرعها 13 فرعا بنهاية 
الربع الثاني مــن 2010 أصبح 
لديهــا 43 فرعا بحلــول الربع 

الثاني 2013.

المتوســطة الســعر للأســواق 
الآســيوية وخاصــة الصينية 
وبكثافــة باتت تلمس بشــكل 
ملحوظ خلال الآونة الأخيرة.

فقــد قامــت شــركة الأزياء 
مانجــو »Mango« بزيادة عدد 
افرعها هنــاك نحو 96% حيث 
كان لديها 33 فرعا حتى الربع 

مدحت فاخوري

مــن الطبيعــي ان نســمع 
عن غــزو المنتجــات الصينية 
لأغلب الأسواق العالمية بجميع 
منتجاتهــا.. ولكن من الغريب 
ان يكــون عكــس ذلــك، وهــو 
غزو شــركات الأزيــاء العالمية 


