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نجم المظهر الفولاذي يتألق مع صنابير المطبخ 
GROHE سوبر ستيل« من«

يبدو أن لمعان طبقة الكروم 
التقليدي����ة ال����ذي كان مألوفا 
لدينا على التجهيزات الصحية 
للمطابخ بدأت جاذبيته بالتراجع، 
وذلك أمام ب����روز نجم الرونق 
المخملي لل����ون الفولاذي عديم 
اللمعان، حيث بات يحتل صدارة 
التوجهات العصرية في المطابخ 
ليحل بشكل تدريجي مكان طبقة 
الكروم. ويأت����ي المظهر المذهل 
الذي تتمتع به صنابير مطابخ 
GROHE بطبقة »سوبر ستيل« 
)SuperSteel( ليجعلها الصنابير 
الجديدة المفضلة لمغاسل المطابخ، 
فلمساتها النهائية غير اللامعة 
تنسجم بشكل مثالي مع كافة 
المغاس����ل الفولاذي����ة، لتضفي 
على المطاب����خ الحديثة مظهرا 
إل����ى جانب  فائق التناس����ق. 
المظهر الفولاذي الجذاب الذي 

تضفيه طبقة »سوبر ستيل« 
 ،GROHE على صنابير مطابخ
تتمتع أس����طح ه����ذه الطبقة 
بصلابة تتفوق على مادة الكروم 
بمعدل 3 أضعاف، بل إن الغلاف 
الف����ولاذي يتفوق على الكروم 
بـ 10 أضعاف من حيث مقاومة 
الخدوش، ناهيك عن تعامل طبقة 

»سوبر ستيل« بالشكل الأمثل 
مع بصمات الأصابع وبقع الماء 

غير المرغوب بها.
ويكمن س����ر طبقة »سوبر 
س����تيل« في س����طحها المعالج 
بعملية الترس����يب الفيزيائي 
للبخ����ار )PVD( المبتك����رة من 
GROHE، إذ يتم تزويد الصنابير 
أولا بطبقة ك����روم غير لامعة 
قبل صقلها وتتويجها بطبقة 
»سوبر ستيل« باستخدام عملية 
الترسيب الفيزيائي للبخار عالية 
التطور. ونتيجة لذلك، تتمتع 
الصنابير المزودة بهذه الطبقة 
بمقاومة أكثر بكثير من أسطح 
الكروم التقليدية. وفضلا عن 
مقاومتها للصدأ والتآكل وسهولة 
تنظيفها، تضمن هذه الصنابير 
جاذبية دائمة لسنوات –حتى لو 

كان استخدامها كثيفا.

كما عودتنا شركة روائع 
جنيڤ للساعات بتقديم كل 
ما هو جديد ومميز في عالم 
الس���اعات والمجوه���رات، 
 GF تفخ���ر بتق���ديم ماركة
FERRE الإيطالية التصميم 

والسويسرية الصنع.
الذوق  ب�ي�ن  فهي تمزج 
الإيطال���ي الرفي���ع والمميز 
وبين فخامة وجودة الصناعة 
السويسرية.  ولا نستطيع أن 
ننكر رغبتنا في التميز الدائم 
على مدار السنة وأن نظهر 
بأحلى طلة لدينا وأن نظل 
على خطوط الموضة العالمية، 
ولكن في ظل التغير الموسمي 
المس���تمر للموض���ة يكون 
تحقيق ه���ذا الهدف صعبا 

ولكن ليس مستحيلا.
إذن، كيف يمكنك سيدتي 
أن تظلي دائما مواكبة لموضة 
الموس���م المقبل والتي قد لا 
تك���ون متاحة ف���ي الوقت 
الراهن؟ الآن يمكنك تحقيق 
هذا الهدف في منتج واحد.

قالت »كارولين هيريرا« 
صحافية بمجلة نيويورك 
فاشن: ان كل سيدة بإمكانها 
أن تظل على أحدث خطوط 
العالمية عن طريق  الموضة 
إدراج اكسسوارات وملحقات 
مناسبة لإعطاء مظهر متجدد 
دائما وخير مثال هو الساعات، 
ولذلك تق���دم روائع جنيڤ 
أروع موديلات من الماركات 

المختلفة للساعات وخاصة 
س���اعات GF FERRE لأنها 
تتميز بتنوع ألوانها وأذواقها 
لتناسب جميع الأذواق. ولأول 
مرة بالكويت تنفرد روائع 
جني���ڤ للس���اعات بتقديم 
 GF جميع تشكيلات ساعات
FERRE لإرضاء جميع الأذواق 
وبأسعار في متناول الجميع، 
وأصبحت GF FERRE رمز 
الشياكة العصرية والتفرد 
ع���ن الآخرين، فه���ي ثمرة 
الف���ن الايطال���ي المعروف 
بجاذبيت���ه وأناقته، ورمز 
المعيشة الحضارية في عالم 
الس���اعات، حيث تستخدم 
الألوان لتضفي الحياة على 
القطع الرائعة ذات الخطوط 
التعبيرية بأسلوب مبتكر 
وتنفيذ لا تش���وبه شائبة.  
فه���ي مس���توحاة من نمط 
الحياة الجذاب���ة والمرحة، 
وقام على تصميمها مصممون 
عالميون، حيث قاموا بالجمع 
بين الإبداع والخبرة الإيطالية 
الساعات  في مجال صناعة 
لعمل تشكيلات متطورة من 
الساعات الفاخرة التي امتد 
صداها إلى صيحات الموضة 
العالمية والفاخرة، عاكسة 

شخصية متألقة وناعمة.
وهي متعددة الموديلات 
النسائية والرجالية لترضي 
جميع الأذواق ومن يرتديها 

تكون لديه الصفات الجريئة 
والمتميزة التي تمثل الدافع 
وراء حرصه على اقتنائها.

التقني���ة  المواصف���ات 
للساعة: صناعة سويسرية- 
علبة الس���اعة م���ن الفولاذ 
المق���اوم للص���دأ -مقاومة 
للماء-سوار الساعة من الجلد 
الطبيعي-زجاج الساعة من 
الزفير النقي المقاوم للخدش-
كفالة عامين. ويرجع س���ر 
نجاح ماركة GF FERRE بعيدا 
عن اتجاهات الموضة المتكررة 
إلى التصميم المميز الفريد، 
والاهتمام ب���أدق التفاصيل 
وجودة الم���واد الخام، هذه 
ه���ي الأوراق الرابحة لهذه 
العلام���ة التجاري���ة، حيث 
العمرية  الفئة  عملاؤها من 

من 17-45 سنة.
العلامة  وب�ي�ن نفاس���ة 
اليدوي  التجارية والانتهاء 
المتقن للمجوهرات الإيطالية، 
الدقيق بكل  فإن الاهتم���ام 
مرحلة م���ن مراحل الإنتاج 
والمخصصة لإعطاء المزيد من 
التألق الكائن في الساعات، 
فإن التركيز الرئيسي للمنتج 
هو الألوان، حيث يتم توظيف 
الساعات لتجمع بين الأنوثة 
الفائق���ة والزم���ن، وتكون 
مقياسا لأناقة المرأة بطريقة 
التبعية لارتداء نمط الملابس 

الخاصة بها.

GF FERRE  نجم جديد 
استكمالا لحضورها القوي في أكثر الاحتفالات المرموقة في البلاد، يسطع في سماء روائع جنيڤ للساعات

أعلنت قاعة الراية التي تديرها »ماريوت العالمية«، اليوم، إزاحة الستار 
عن موقعها الإلكتروني www.ArrayaBallroomKuwait.com الجديد كليا 
والمتكامل للضيوف المحتملين والمخلصين. إن إطلاق الموقع الإلكتروني 

يتماشى مع رؤية فنادق ماريوت في الكويت، للوصول إلى المزيد 
والمزيد من العملاء بلمسة زر واحدة، وسيلاحظ الزوار من النظرة 

الأولى ببساطة تصميم الموقع، الذي يركز الاهتمام على الصور المذهلة 
كبيرة الحجم في جميع أنحاء الصفحة الرئيسية، وعلاوة على ذلك، 
فقد تم نقل التفاصيل المفيدة المتعلقة بالقاعة إلى الموقع الإلكتروني، 

من موقعها ومكانها إلى أنواع الاحتفالات وعقد المراسم، والمواصفات 
الفنية للقاعة، وكلها متوافرة كمواد قابلة للتنزيل والقراءة، إضافة 

إلى ذلك، تم تحميل ڤيديو يوتيوب يبين جولة في قاعة الراية لمساعدة 
الضيوف المحتملين على تجربة كاملة لفن العمارة الفريد من نوعه 

والديكور المتكامل، قبل أن تطأ قدماه القاعة. وللنزلاء الذين يرغبون في 
كتاب أو الحجز والاستفسارات المباشرة عبر الإنترنت، يسمح الموقع 

الإلكتروني للقاعة بسهولة القيام بذلك أيضا.
وفي هذه المناسبة، قال المدير العام لفنادق ماريوت الكويت جورج عون: 
»مع ما يقرب من 10 أعوام من الخبرة المحلية الأصيلة والشهرة الطويلة 

في استضافة المناسبات المهمة في الكويت منذ نشأتها، تم تصميم 
قاعة الراية لتتكيف مع أحدث الاتجاهات الدولية من خلال المنتجات 

والخدمات التي تقدمها. وبفضل موقعها المستقل في قلب مدينة الكويت 
بجوار فندق كورتيارد ماريوت مدينة الكويت، تبرز القاعة الأنيقة بفخر 

مستوى جديدا من الإبداع من خلال استخدام الموقع الجديد«. وتوفر 
قاعة الراية موقفين للسيارات يتسعان لحوالي 1600 سيارة وخدمة ركن 

السيارات، وتتضمن القاعة تجهيزات خاصة بالاجتماعات والندوات، 
وشاشتين عملاقتين، وانترنت لاسلكي فائق السرعة، وغرف خاصة 
للاجتماعات بالإضافة إلى فريق من الموظفين المتخصصين للمساعدة.

قاعة الراية تطلق موقعها الإلكتروني الجديد


