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42
مع تطبيقات BMW Apps وBMW Remote Apps الأحدث في عالم السيارات

»علي الغانم وأولاده« تبقيكم على اتصال بسيارتكم والعالم الخارجي
بعد فينطلق بوق السيارة ليعرف 
بالتالي السائق موقعها بالتحديد، 
وبالتالي يبقى الس���ائق على 
تواصل تام بالسيارة عن بعد. 
وبالإضافة إلى مستويات الراحة 
غير المس���بوقة، يقدم تطبيق 
 BMW للتحك���م عن بعد BMW
Remote App مستويات مميزة 
من الأمان، فعملية التسجيل عبر 
 BMW Connected Drive نظ���ام
تطرح س���ؤالين خاصين بمالك 
 Remote السيارة بينما تطبيق
App محمي برمز سري خاص 
يختاره المستخدم. وعلق يوسف 
القطامي، المدير العام لشركة علي 
الغانم وأولاده للسيارات، قائلا: 
 BMW لطالما احتلت س���يارات«
الطليعة في مجال التكنولوجيا 
والإبداع���ات الجديدة. ويعتبر 
السوق الكويتي أحد الأسواق 
التي يتطلع فيها العملاء دائما 
إلى أفضل التقديمات وأحدثها. 
ومع طرح تطبيقات BMW Apps و

BMW Remote App، نوفر مستوى 
جديدا من الخدمة لعملائنا ونضع 
بين أيديهم مستوى فائقا من متعة 

القيادة القصوى«. 

إمكانية التحكم المطلق في عدد 
من الخصائص الأساس���ية في 
السيارة. وبغض النظر عن مكان 
وجود السائق، يمكن الاتصال 
بالسيارة عبر تطبيق التحكم 
عن بع���د Remote App ويمكن 
إعطاؤها التعليمات للقيام بعدد 
من الوظائف من ضبط الحرارة 
في أيام الصيف الحارة إلى تحديد 
موقع السيارة في موقف مزدحم 
ووصولا إلى إقفالها وفتحها عن 

القص���وى دون إمضاء الكثير 
من الوقت في البحث. 

تطبيقات BMW للتحكم عن بعد 

إلى ذلك، كش���فت ش���ركة 
علي الغانم وأولاده للسيارات 
 BMW Remote ع���ن تطبي���ق
App. والمتواف���ق م���ع منصات 
iPhone وAndroid وتمن���ح هذه 
التكنولوجيا الجديدة المستخدم 

الموسيقى والأغاني والوصول إلى 
مكتبة موسيقية تشمل حوالي 

مليون مادة صوتية.

تطبيقات BMW: البحث المحلي 
عبر محرك غوغل

يسمح محرك غوغل للبحث 
المحلي للمس���تخدمين بالبحث 
عن معلومات محددة بلمس���ة 
زر. كما يسمح للسائق والركاب 
بالاس���تمتاع بتجرب���ة القيادة 

BMW – AUPEO تطبيقات

توف���ر إذاع���ة الإنترن���ت 
الشخصية AUPEO للمستخدمين 
إمكانية الاس���تماع مجانا إلى 
الموسيقى مع تركيز خاص على 
استكشاف أغان وفنانين جدد. 
ويسمح هذا التطبيق للمستخدمين 
بوصل هاتفهم الذكي بالراديو 
المتصل بالإنترن���ت والاختيار 
من ب�ي�ن 120 صنفا من أصناف 

المقالات والأخبار على شاش���ة 
التحك���م Control Display ف���ي 

.BMW سيارتكم من

BMW – Wiki Local تطبيقات

تعد Wiki Local إضافة أخرى 
جديدة تمنح العملاء وس���يلة 
 Wikipedia مميزة لإيجاد مقالات
التي تتحدث ع���ن موقعهم أو 
ملاحة وجهات أخرى والرموز 

البريدية التي يحتاجونها. 

اتخذت ش���ركة علي الغانم 
وأولاده للس���يارات، الوكي���ل 
الحص���ري والم���وزع المعتمد 
لمجموعة BMW ف���ي الكويت، 
خط���وة جدي���دة به���دف منح 
عملائها تجربة قيادة معززة من 
خلال طرح خصائص تواصل 
 BMW جديدة مبدعة من خلال

 .ConnectedDrive

تطبيقات BMW – فيسبوك- 
تويتر

بفضل مجموعة من تطبيقات 
BMW Apps الجديدة، والتي يمكن 
 iPhone النفاذ إليها عبر هواتف
من Apple، بات بإمكان السائق 
والركاب دخول مواقع التواصل 
الإجتماعي مثل فيسبوك وتويتر 
والبقاء على اطلاع بالتحديثات 
التي يجريها أصدقاؤهم من خلال 

 .BMW من iDrive شاشة
تشمل الخصائص الإضافية 
راديو الإنترنت Web Radio الذي 
يسمح لكم بالاستماع إلى 700 
إذاعة عالمية من مختلف أرجاء 
العالم، وحيث يمكنكم البحث 
عن عناوينكم المفضلة وقراءة 

سهولة التحكم في البرامج مع القيادة رؤية ووضوح عال للتطبيقات المختلفةسهولة الوصول للتطبيقات الحديثة

تطوي���ر تطبي���ق إلكتروني 
على الفيسبوك بمناسبة عيد 
الأم. واستخدم التطبيق مئات 
العم�ل�اء ممن يعيش���ون في 
فلسطين لتصميم بطاقة تهنئة 
بمناسبة عيد الأم تم تقديمها 
للأمهات في فلسطين شخصيا. 
كما تتواصل شركات الاتصالات 
حول العالم باستخدام أنواع 
جديدة ومميزة من المجتمعات 
الإلكترونية. فعلى سبيل المثال، 
ولدعم الابتكارات التقنية في 
تونس، رعت تونيزيانا أول 
جوائز ويب م���ن تونيزيانا. 
فشركة آسياسل في العراق هي 
أول شركة اتصالات في منطقة 
الخليج العربي والمشرق يصل 
عدد متابعيها على الفيسبوك 
إلى مليون شخص، فيما فازت 
نجمة بجائزة أفضل صفحة في 
أول جوائز للويب في الجزائر 
2012، وصفحتها على الفيسبوك 
ه���ي أفضل أكث���ر الصفحات 
شعبية ولها أكثر من 590000 
متابع.  أما Ooredoo قطر، فهي 
أفضل علامة تجارية من ناحية 
وسائل التواصل الاجتماعي، 
وللش���ركة أكثر من 275000 
متابع على الفيسبوك، وأكثر 
من 67000 متابع على تويتر و

LinkedIn وانستغرام ويوتيوب، 
كما قام أكثر من 40000 عميل 
من عم�ل�اء Ooredoo بتنزيل 

تطبيقها الجوال. 

وعلى صعيد عالمي، أطلقت 
Ooredoo هذا الشهر مع نجم كرة 
القدم العالمي ليو ميسي، السفير 
العالمي لعلامته���ا التجارية، 
مبادرته���ا »حق���ق حلم���ك« 
 ،)www.playfordreams.com(
البوابة الإلكترونية الرامية إلى 
إيجاد ورصد اللحظات المهمة 
التي تس���هم في إث���راء حياة 
الآخرين. وبمناس���بة إطلاق 
البوابة الإلكترونية الجديدة 
عرضت Ooredoo سلسلة من 
الأفلام القصيرة التي ترصد 
لحظة تحالفها مع »مؤسسة 
ليو ميسي« من أجل تحقيق 
حل���م مجموعة م���ن الأطفال 
الطموحين م���ن حول العالم. 
وتستخدم الشركات وسائل 
ومواقع التواصل الاجتماعي 
بطرق مبتكرة لتمكين عملائها 
من التواصل والاهتمام بأفراد 
أسرهم وأصدقائهم. ومن أبرز 
الأمثل���ة على ذلك ما قامت به 
الوطنية موبايل في فلسطين 
إحدى شركات Ooredoo وهو 

التواصل الاجتماعي المختلفة، 
ونم���وا مميزا في مس���توى 
الخدمات المبتكرة على وسائل 
التواصل الاجتماعي عبر شبكة 
الانترنت وم���ن خلال أجهزة 

الهاتف الذكية أو التقليدية.
ويقول الرئيس التنفيذي 
لمجموع���ة Ooredoo د.ناصر 
معرفية: »تتزايد أهمية مواقع 
التواص���ل الاجتماعي لتحتل 
مكانة مهمة في الخدمات التي 
نقدمها لجميع عملائنا، وننظر 
في الوقت الحالي إلى تواجدنا 
في مواقع التواصل الاجتماعي 
على أنه من أكثر الطرق التي 
تلبي حاجة العملاء للتواصل 
معنا فيما يتعلق بأس���ئلتهم 
وطلباتهم، ف���ي الوقت الذي 
ن���درس فيه توفي���ر خدمات 
جدي���دة في الأش���هر القادمة 
لتغيير خدماتن���ا لعملائنا. 
فمواقع التواصل الاجتماعي 
لم تعد مجرد وسيلة للتواصل 
مع العملاء فقط، بل إنها تشمل 

بناء علاقات جديدة«.

تشجع Ooredoo شركاتها 
العامل���ة في مختل���ف أنحاء 
العالم عل���ى تعزيز تواجدها 
والاستثمار في مواقع التواصل 
الاجتماعي، وذلك نتيجة لتزايد 
رغبة العملاء في التواصل مع 
مقدمي خدمات الاتصالات الذين 

يتعاملون معهم إلكترونيا. 
فقد تبين بالنسبة لشركات 
Ooredoo أن مواقع التواصل 
الاجتماعي هي من أكثر الوسائل 
كف���اءة للتواص���ل والتفاعل 
م���ع عملائها وذل���ك انطلاقا 
من الأساس���يات الثلاث التي 
تقوم عليها العلامة التجارية 
الجديدة للشركة وهي»الاهتمام 
والتواصل والتحفيز«. وللدلالة 
عل���ى توس���ع انتش���ار هذا 
النمط من وسائل التواصل، 
ش���هد عدد من المبادرات مثل 
ش���راكات في مجال التواصل 
الاجتماعي وصفحات الفيسبوك 
والمجتمعات الإلكترونية التي 
تدعمها شركات Ooredoo تزايدا 
ملحوظا في السنوات الثلاث 

الماضية.
 Ooredoo وق���د وضع���ت
استراتيجية للعمل مع شركات 
التواصل الاجتماعي الرائدة، 
بالإضافة إلى التواصل والتفاعل 
عبر وسائل متنوعة على امتداد 
شبكة شركاتها العالمية، وساهم 
ذلك في تحقيق ارتفاع كبير في 
أعداد المتابعين على حسابات 

الس����يارة،  في ذلك: هيكل 
الداخلي����ة،  والمقص����ورة 
والمحركات، وجميع أنظمة 
المعلومات والترفيه وأنظمة 

مساعدة السائق المتعددة.
»وإلى جانب شركائنا، 
ف����ي فولكس واجن  نلتزم 
بتق����ديم منتج����ات عالمية 
المس����توى والامتي����از في 
الخدمات لعملائها في الشرق 
الأوسط، والاستمرار في دفع 
علامتنا التجارية إلى الأمام 
في جميع أنحاء المنطقة عبر 
الاستثمار في التكنولوجيا، 
والمرافق، وخدمة العملاء«.

يذكر أن فولكس واجن 
حققت عالميا نسبة نمو في 
التسليمات بلغت 5.5% على 

فولكس واجن الشرق الأوسط تعلن
 عن تحقيق نمو قياسي خلال النصف الأول

أساس سنوي في الفترة بين 
يناير ويونيو 2013.

أعلن����ت فولكس واجن 
الشرق الأوسط عن تحقيقها 
لنسبة نمو قياسية في أرقام 
التسليمات للنصف الأول 
من الع����ام بلغت 30٪ عبر 
أسواق دول مجلس التعاون 
الخليجي مقارن����ة بنفس 

الفترة من العام 2012.
وتظه����ر نتائ����ج الأداء 
للفترة من يناير إلى يونيو 
2013 قوة مستمرة لفولكس 
واجن طوارق SUV الأفضل 
مبيع����ا، إلى جانب تيغوان 
وباسات اللتين تم طرحهما 

في الأسواق العام الماضي.
وتشير الأرقام أيضا إلى 
بداية قوية للجيل السابع من 
الطرازات الأيقونية غولف 
وغولف جي تي آي واللتين 
وصلتا إلى أسواق المنطقة 

هذا العام.
إل����ى ذلك ق����ال توماس 
ميلز، المدير العام لفولكس 
واجن الشرق الأوسط: »على 
الرغم من ظروف الس����وق 
العالمية الصعبة، هناك زيادة 
مطردة في تسليمات الشرق 
الأوس����ط، والنمو القياسي 
للنصف الأول من عام 2013 

هو دليل على ذلك.
إضاف����ة الى أداء طوارق 
الأكث����ر مبيع����ا، وتيغوان 
اللتين تحظيان  وباس����ات 
بشعبية عالية، فإن الإطلاق 
الذي ط����ال ارتقابه للجيل 
السابع من غولف وغولف 
جي تي آي أسهم أيضا في 

هذا النمو.
ويقدم الطراز الجديد من 
غولف جي تي آي تصميما 
 نمو قياسي في أرقام التسليمات للنصف الأول من فولكس واجنأكثر رياضية وجاذبية، بما 

هدايا قيمة وأسعار مخفضة على موديلات 2014.. وضيافة داخل المعارض

هيونداي »شمال الخليج« تطلق حملة »صوب واربح« 
الرمضانية السنوية المميزة

يبلغ القسط الشهري لسيارة 
النترا 70 د.ك فقط، وسيارة 
اكسنت الغنية عن التعريف 

59 د.ك فقط.
كما تستقبل »شمال الخليج« 
عملاءها وزوارها خلال الشهر 
المبارك بأجواء رمضانية مميزة 
وخلابة وكرم الضيافة العربية 
الأصيل���ة داخ���ل معارضها، 
خصوصا الخيمة الرمضانية في 
المعرض الرئيسي في الشويخ 
التي تستضيف عملاء ومحبي 
هيونداي.والى جانب الأجواء 
الرمضانية، يمك���ن للأطفال 
اللعب في منطقة الأطفال )كيدز 
زون( التي أقيمت مؤخرا داخل 
المعرض الرئيسي في الشويخ، 
حيث باستطاعة الأطفال اللعب 
والمرح واللهو، فيما يقوم الأهل 
بالتسوق بكل راحة وحرية، 
ويس���تطيعون أخ���ذ الوقت 
الكافي لاختيار سيارة العمر 
التي تناسب حاجاتهم، بعد أن 
يطلعهم موظفو المبيعات على 
مميزات كل سيارة من سيارة 
هيونداي.وحصدت »ش���مال 
الخليج« قبل أسابيع معدودة 
جائزة »وكيل العام لهيونداي 
في العالم«، وهي أرفع جائزة 
تقدمها »هيون���داي موتور« 

لوكلائها.
وتس���لم الجائ���زة المدير 
العام التنفيذي لشركة شمال 
الخليج التجارية رائد ترجمان، 
خلال حفل ضخم ومبهر أقيم 
في إمارة موناكو على شاطئ 
البحر المتوسط. وجاءت هذه 
الجائزة تتويجا للاستراتيجيات 

الناجحة التي طبقتها الشركة 
وفق معايير ومقاييس عالية 
تتبعها »هيون���داي موتور« 
العالمي���ة، منها نس���بة نمو 
المبيعات والخدمات الجديدة 
والنشاطات التسويقية وخدمة 
العملاء وتطوي���ر المعارض 
ومراكز الخدمة والإدارة القيادية 
المثل���ى، إضافة ال���ى تطبيق 
المواصفات القياسية العالمية 
التي تعتمدها شركة هيونداي 
الأم. وحققت »شمال الخليج« 
نتائج مبه���رة من حيث نمو 
حجم مبيعاتها ونمو حصتها 
السوقية في السنوات القليلة 
الماضية. ففي العام 2012، تمكنت 
الشركة من تحقيق أعلى نسبة 
نمو في المبيع���ات بين وكلاء 
هيونداي في منطقة الش���رق 
الأوسط، حيث باعت 10.828 
مركبة، محققة نسبة نمو بلغت 
80% بالمقارنة مع العام 2011، 
ومستحوذة بذلك على نسبة 
8% من الحصة الس���وقية في 
الكويت، واحتلت المرتبة الرابعة 
بين وكالات السيارات بالكويت. 
وف���ي الرب���ع الأول من العام 
2013 الجاري، سجلت »شمال 
الخليج« أيضا نموا قياس���يا 
في المبيع���ات وصل إلى %67 
قياس���ا إلى الفترة نفسها من 
العام المنصرم. وحققت الشركة 
ارتفاعا قياس���يا في حصتها 
السوقية لتصبح 9%، محتلة 
بذلك المركز الثالث من حيث 
المبيعات الإجمالية وذلك حسب 
تقرير رابطة شركات السيارات 

في الشرق الأوسط.

من المدفع الشهير الذي يبلغ 
الصائمين بحلول موعد الإفطار 
خلال الش���هر الفضيل، تقدم 
»شمال الخليج« للراغبين في 
امتلاك سيارة جديدة، مجموعة 
من المزايا النوعية التي تصعب 
مقاومتها.من هذه المزايا، دفع 
القس���ط الأول بعد 6 أشهر، 
م���ن دون مقدم ومع نس���بة 
أرباح مخفض���ة جدا، إضافة 
الى التأمين الذهبي الش���امل 
مجانا، ه���ذا الى جانب الميزة 
غير المس���بوقة وهي الكفالة 
مدى الحياة مع عداد مفتوح 
ورس���وم التسجيل المجانية.
وقد ش���مل العرض مجموعة 
خلابة من سيارات هيونداي 
للعام 2014 التي تمتاز بالأداء 
القوي والرفاهية والاعتمادية 
الطويلة. وفي فئة الـ »اس يو 
ڤ���ي« )SUV(، يمكن للعملاء 
امتلاك س���يارة توسان 2014 
بقسط ش���هري يبلغ 99 د.ك 
فقط، أما سيارة سانتافي 2014 
الجديدة كليا فيمكن الحصول 
عليها بقسط شهري يبلغ 119 
د.ك فقط، وسيارة فيراكروز 

2013 بـ 139 د.ك.
أما في فئة الـ »س���يدان« 
)SEDAN(، فيبل���غ القس���ط 
الشهري لسيارة أزيرا الأنيقة 
التي اثبتت حضورها في السوق 
109 د.ك فقط، وسيارة سوناتا 
ذات المواصفات الرائعة والتي 
تستوحي من اسمها التناسق 
والتناغم الموس���يقي بين اداء 
المحرك وروعة الهيكل مقابل 
89 د.ك شهريا فقط، في حين 

أعلنت ش���ركة »ش���مال 
الخلي���ج« التجارية، الوكيل 
الحصري لسيارات وشاحنات 
»هيونداي« في الكويت، عن 
إط�ل�اق عرضه���ا الترويجي 
السنوي الذي اعتادت تقديمه 
لعملائها خلال شهر رمضان 
المبارك. وق���د لاقى العرض، 
الذي ينظم للعام الرابع على 
التوالي، إقبالا قياسيا من قبل 
العملاء، كما في الأعوام السابقة، 
لما يوفره م���ن قيمة مضافة 
ومزايا متنوعة وهدايا قيمة 
تمنحها »شمال الخليج« لكل 
العملاء الذين يختارون شراء 
أي من س���يارات »هيونداي« 
الجديدة. وقد أطلقت الشركة 
هذا العرض، ابتداء من 7 يوليو 
وسيستمر حتى 7 أغسطس، 
وقد لاقى ترحيبا قويا من محبي 
»هيونداي« ومتتبعي أخبارها 
الذين باتوا ينتظرون بكل شوق 
هذا العرض الرمضاني الذي 
بات يتحول عاما بعد عام إلى 

تقليد سنوي.
ويتي���ح الع���رض المميز 
الذي قدمته »شمال الخليج« 
هذا الع���ام لجمي���ع العملاء 
عند شرائهم أي من سيارات 
هيونداي 2014، فرصة المشاركة 
في لعبة »صوب واربح«، لربح 
مبلغ نقدي تصل قيمته إلى 
500 دينار ف���ورا، إضافة إلى 
مجموعة من الجوائز القيمة، 
مثل الكمبيوت���رات المحمولة 
والهوات���ف الذكي���ة وغيرها 
الكثي���ر. إضاف���ة إل���ى لعبة 
تصويب المدفع المس���توحاة 

بوستر العرض

عدد المتابعين لصفحة »آسياسيل« على موقع »فيسبوك« يصل لأكثر من مليون شخص

مجموعة Ooredoo سباقة على مواقع التواصل الاجتماعي

حماي���ة القط���اع المالي في 
الكويت، حي���ث إن التطور 
الكبير ف���ي الأنظمة المالية 
والمصرفي���ة، وتعدد طرق 
الاتص���ال، والس���هولة في 
انتقال الأم���وال، فضلا عن 
تق���دم وس���ائل الدفع، أدى 
إلى تعدد المخاطر المحتملة 
التي قد يتعرض لها القطاع 
المالي، مما استدعي معه قيام 
التعليمات  الهيئة بتحديث 
س���الفة الذكر، وذلك بهدف 
إثراء تلك التعليمات وجعلها 
أكثر اتساقا مع كل من أحكام 
القانون رقم 106 لسنة 2013 
بشأن مكافحة غسل الأموال 
وتمويل الإرهاب، والمتطلبات 

الدولية في ذات الشأن.
وأكدت هيئة أسواق المال 
الس���ليم  التطبيق  أن  على 
لم���ا ورد م���ن متطلبات في 
تعليم���ات مكافحة غس���ل 
الأموال وتموي���ل الإرهاب 

»أسواق المال« تصدر تعليمات جديدة
بشأن مكافحة غسل الأموال وتمويل الإرهاب

سيساهم بش���كل أساسي 
في التصدي للمخاطر التي 
قد تعترض سير المعاملات 
المالية، ومن ثم الحفاظ على 

سلامة القطاع المالي.

في إطار ح���رص هيئة 
أس���واق المال المستمر نحو 
تعزيز نزاهة السوق المالية 
وحماي���ة  ومصداقيت���ه، 
الأش���خاص المرخ���ص لهم 
وعملائهم من العمليات غير 
التي قد تنطوي  القانونية 
على غسل للأموال أو تمويل 
للإرهاب أو أي نشاط إجرامي 
آخ���ر ذي علاقة بأنش���طة 
المالية، وإيمانا من  الأوراق 
الهيئ���ة بمواكبة التطورات 
المحلي���ة والدولية المعمول 
بها ف���ي ذات المجال، وعلى 
وج���ه الخص���وص أحكام 
القان���ون رقم 106 لس���نة 
2013 بش���أن مكافحة غسل 
الأموال وتموي���ل الإرهاب، 
فقد أصدرت الهيئة بتاريخ 
2013/7/17 تعليم���ات رقم 
)هـ.أ.م./ق.ر/ت.إ./2013/4( 
بشأن مكافحة غسل الأموال 
وتمويل الإرهاب، وذلك لتحل 
محل التعليمات السابقة التي 
صدرت في 2012/6/14 رقم 
)هـ.أ.م./ق.ر/ت.إ./2012/3( 
بشأن مكافحة غسل الأموال 

وتمويل الإرهاب.
وأشارت هيئة أسواق المال 
إلى أن مكافحة جرائم غسل 
الأموال وتموي���ل الإرهاب 
التي  تعد ضمن الأولويات 
تعمل عل���ى تنفيذها بهدف 


