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أصدرت شركة »طيران 
الجزي����رة« تقري����ر أدائها 
التش����غيلي عن شهر مايو 
من ع����ام 2013، الذي أظهر 
أن الشركة شهدت ارتفاعا 
بنسبة 7% في إجمالي عدد 
المسافرين مقارنة بالشهر 
ذاته من العام الماضي، دفعه 
الارتفاع الملحوظ في عدد 
المس����افرين على الخطوط 
الت����ي تخ����دم كلا من دبي 
وبي����روت وعم����ان وجدة 
والقاهرة وش����رم الشيخ 

وأسيوط وسوهاج.
الذي  التقرير،  وأظه����ر 
اعتم����د عل����ى الإحصاءات 
الشهرية لحركة المسافرين 
في مط����ار الكويت الدولي 
الصادرة عن الإدارة العامة 
للطي����ران المدني الكويتي، 
أن الشركة تصدرت  أيضا 
من جديد قائمة ش����ركات 
الطيران في الشرق الأوسط 
في نسبة الالتزام بمواعيد 
السفر خلال الشهر، محققة 
نس����بة التزام بلغت %96، 
التقرير  وذل����ك بحس����ب 
الفصلي الذي يصدره المركز 
الأميركي والمستقل لتعقب 
الرحلات »فلايت  ومراقبة 
 .)FlightStats( »س����تاتس
وبين التقري����ر أن »طيران 
الجزيرة« كانت أكبر ناقلة 
الكويت-عمان  تخدم خط 
بحصة تش����غيلية قيادية 
بلغت 50% في ش����هر مايو 
2013، بينما ش����هدت أيضا 
زيادة في عدد المس����افرين 
على هذا الخط بنسبة %38 
مقارنة بالفت����رة ذاتها من 

العام الماضي.
أن  التقرير  كما أظه����ر 
الشركة شهدت أيضا ارتفاعا 
في عدد المسافرين على خط 
الكويت - دبي بنسبة %19 
مقارنة بالفت����رة ذاتها من 
العام الماضي، واستحوذت 
على حصة تشغيلية بلغت 
15% على هذا الخط في شهر 

مايو.
الكويت  وعل����ى خ����ط 
- بي����روت، اس����تحوذت 
»طي����ران الجزي����رة« على 
حص����ة تش����غيلية بلغت 
42%، وازدادت بنسبة %11 
عن حصة الشركة في الشهر 

ذاته العام الماضي.
دعم هذه الزيادة ارتفاع 
عدد المس����افرين على هذا 
الخط بنسبة 31% مقارنة 
العام  بالش����هر ذاته م����ن 
الماضي.أما على الخطوط 

الت����ي تخ����دم الوجه����ات 
السعودية، فشهدت »طيران 
الجزيرة« ارتفاعا بنسبة 
49% في عدد المس����افرين 
الكويت-جدة  على خ����ط 
مقارنة بالش����هر ذاته من 
العام الماضي، صاحبه زيادة 
في حصة الشركة على هذا 
الخط بنس����بة 6% لتبلغ 

الحصة 19% خلال الشهر.
واس����تحوذت الشركة 
أيضا على حصة تشغيلية 
أعلى على خط الكويت - 
الرياض في شهر مايو 2013، 
بلغت 13% بزيادة بنسبة %2 
عن الش����هر ذاته من العام 
الماضي.أما على الخطوط 
الت����ي تخ����دم الوجه����ات 
المصرية، كان����ت »طيران 
الجزيرة« م����ن جديد أكبر 
ناقل����ة على الخطوط التي 
تخدم شرم الشيخ بحصة 
55%، وأس����يوط بحص����ة 
54%، والأقص����ر بحص����ة 
70%، وسوهاج بحصة %44. 

وشهدت الشركة ارتفاعا في 
عدد المس����افرين على خط 
الكويت-شرم الشيخ بنسبة 
19% مقارنة بالشهر ذاته من 
ارتفع  العام الماضي، فيما 
عدد المسافرين بنسبة %22 
على خط الكويت-أسيوط، 
وبنس����بة 12% عل����ى خط 

الكويت - سوهاج.
أما على خط الكويت - 
القاهرة، ش����هدت »طيران 
الجزيرة« ارتفاعا بنسبة 
6% ف����ي عدد المس����افرين 
مقارنة بالش����هر ذاته من 
العام الماضي، واستحوذت 
على حص����ة 26% على هذا 

الخط.
واختتم التقرير بارتفاع 
ملحوظ في عدد المسافرين 
إلى إسطنبول،  المتوجهين 
وه����ي إح����دى الوجه����ات 
السياحية الأكثر طلبا من 
الكويت، وذلك بنسبة %57 
عن عدد المسافرين في شهر 

مايو من العام الماضي.

في تقرير أدائها التشغيلي

»طيران الجزيرة«: ارتفاع إجمالي عدد المسافرين 
بنسبة 7% في مايو 2013

جواد الاربش

أعلنت ش����ركة الكويت 
للزراع����ة رعايتها لمعرض 
الغذاء الرمضاني والأواني 
الذي تقيمه وتنظمه شركة 
معرض الكويت الدولي على 
الدولية  ارض المع����ارض 
الفترة مـن  بمش����ـرف في 
27 يونيو الماضـي وحتى 
9 يوليو الجاري، بمشاركة 
فاعلة وجمع من مؤسسات 
وشركات قطاع المواد الغذائية 

المحلية والخارجية.
وف����ي هذا الص����دد قال 
رئيس مجلس الادارة بشركة 
الكوي����ت للزراع����ة جواد 
الاربش ان الشركة تحرص 
على رعاية ودعم معرض 
الغذاء الرمضاني والاواني 
من خلال المشاركة سنويا 
بهذا المعرض باعتباره من 
المعارض الرئيسية لتسويق 
المنتج����ات الغذائية، حيث 
تقام أنش����طة هذا المعرض 
الذي يتزامن وحلول شهر 
رمضان الكريم ويأتي ضمن 
استعدادات الجميع لقدوم 
الفضي����ل، وفيه  الش����هر 
نستعرض مميزات منتجاتنا 
من المواد الغذائية والاجبان 
والعصائر وغيرها من المواد 
الاستهلاكية الرمضانية في 
أكبر جناح داخل المعرض 
ضمن عروضنا الترويجية 
الخاصة، مشيدا بمستوى 
المشاركين فيه وحسن تنظيم 

المعرض والقائمين عليه. 
واوض����ح الاربش »أن 
ش����ركة الكوي����ت للزراعة 
التي تأسست في عام 1968، 
اس����تطاعت خلال اكثر من 
أربعة عقود على نشأتها ان 
تصبح من الشركات المحلية 
الرائدة في حقل الاستيراد 
للمنتج����ات  والتوزي����ع 
الغذائي����ة،  الاس����تهلاكية 
وتس����عى دوم����ا لتحقيق 
التميز من خ��ل�ال تطوير 
الأداء وحصولها على وكالات 

وماركات عالمية ذات سمعة 
جيدة ومتميزة لس����نوات 
طويل����ة، وهذا لا يتأتى الا 
عب����ر الاهتم����ام بالجودة 
والس����عر معا والتواصل 
البن����اء مع العم��ل�اء، مما 
جعلها في طليعة الشركات 
الرائدة في المنطقة لما لها من 
بصمة واضحة في الاسواق 
المحلية ليصبح اسم شركة 
الكويت للزراعة اسما يثق 
به الجميع حي����ث نتطلع 
للتوسع لخدمة المستهلك 
وتحقي����ق اماله في توفير 
منتجات ذات جودة عالية 

وبأسعار تنافسية«.
الى أن  ونوه الارب����ش 
هن����اك ع����دة اه����داف من 
مش����اركتنا بهذا المعرض 
أهمها تعريف المس����تهلك 
بمنتجات الشركة الحالية 
والجدي����دة والتواصل مع 
العملاء، والعمل على تعزيز 
صورة الشركة في الاسواق 
المحلية والخارجية.مضيفا 
ان الشركة تنتهج سياسة 
تق����ديم افض����ل المنتجات 
للعملاء بأس����عار معقولة 
حيث تفخر الشركة بفريق 
عملها المحترف والذي يتمتع 
بمؤهلات عالية ما يجعلها 
في المقدمة مقارنة بنظرائها 
في ظل المنافسة الحادة في 
الاسواق المحلية، لافتا الى أن 
السوق الكويتية مفتوحة لذا 
فان المنافسة فيها تبقى قوية 
وتتسم بالندية الشديدة، 
منوها الى ان هذه المنافسة 
تصب بالنهاية في مصلحة 

المستهلك. 
وفي اطار استعداداتها 
لتنش����يط المبيع����ات في 
رمض����ان اش����ار الاربش 
ال����ى ان ش����ركة الكوي����ت 
للزراعة تحرص دائما على 
تنظيم عروض تسويقية 
وتخفيض����ات بالاس����عار 
خاصة بشهر رمضان المبارك 

يس����تفيد منها المس����تهلك 
وبوس����ائل عرض مميزة 
خاصة بهذا الشهر الكريم، 
كما تتيح الش����ركة فرصة 
خاص����ة لتجربة منتجاتنا 
م����ن الم����اركات الش����هيرة 
التي حازت س����معة كبيرة 
ولسنوات طويلة في السوق 
المحلي على سبيل المثال لا 
أرز »انديا جيت«  الحصر 
ذو الحبة الطويلة، وخضار 
مثلجة ماركة »هاي ماركت«، 
و20 صنف����ا م����ن اجب����ان 
ماركة »أمي����ركان هريتيج 
American Heritage«، جبنة 
بيت����اس، مش����روب ثري 
هورسيز، منتجات »هارت« 
الاس����تهلاكية، مكرون����ة 
بانزاني، والمنتجات التركية 

علامة »سيرا« وغيرها.
كما تفخر شركة الكويت 
للزراعة بأنها أول ش����ركة 
قدمت الأرز البسمتي الهندي 
ذا الحبة الطويلة إلى سوق 
الكويت بعلامة انديا جيت 
ومن الكويت انطلقت شهرة 
ه����ذه العلامة لتصبح أهم 
العلام����ات على مس����توى 
أس����واق الخليج والعالم 

الخارجي.
واختتم الاربش حديثه 
موجها دعوته الى الجمهور 
الكريم لزيارة جناح شركة 
الكويت للزراعة بمعرض 
الغذاء الرمضاني والاواني 
المنزلية ف����ي القاعة رقم 4 
بأرض المع����ارض الدولية 
بمشرف، للوقوف على سلع 
ومنتجات الشركة الغذائية 
ذات الجودة العالية، حيث 
تقوم الشركة بتقديم عروض 
تسويقية مجانية ومفاجآت 
عديدة تتضمن برامج تذوق 
يومية لرواد المعرض على 
بعض منتجات الش����هيرة 
عل����ى مدار اي����ام المعرض 
الذي تستمر فعالياته حتى 

التاسع من يوليو المقبل.

تستمر عروضه بمشرف حتى 9 الجاري 

»الكويت للزراعة« راعيا لمعرض الغذاء الرمضاني

 التويجري متسلما الجائزة

»بوبيان« يحصل على جائزة أفضل برنامج لاستقطاب العملاء
أكد نائب الرئيس التنفيذي 
لبنك بوبيان عبدالله النجران 
التويج���ري ان برامج البنك 
الترويجي���ة خ�ل�ال العامين 
الأخيرين بش���هادة الآخرين 
نجح���ت في تغيي���ر الطرق 
التقليدي���ة لمكاف���أة العملاء 
في الكويت لاس���يما القطاع 
المصرفي الذي يشهد منافسة 
شديدة في سبيل استقطاب 

المزيد من العملاء.
وأوض���ح التويج���ري ان 
حص���ول البنك عل���ى جائزة 
»أفضل برنامج لاس���تقطاب 
 Best Client Acquisition »العملاء
Program م���ن مجل���ة بانكر 
ميدل ايس���ت المعروفة تأكيد 
على نجاح هذه البرامج والتي 
استطاعت ان تجذب الانتباه 
سواء داخل الكويت أو خارجها 
ومن ثم الحصول على التقدير 
الإقليمي من مؤسس���ات لها 

سمعتها وتاريخها.
وكان التويجري قد تسلم 
الجائزة في احتفال مجلة بانكر 
ميدل ايست الذي أقيم في دبي 
مؤخرا بحض���ور العديد من 
القيادات والمسؤولين المصرفيين 

في المنطقة.
لماذا هو الأفضل؟

وحول أسباب اختيار بنك 
بوبيان لهذه الجائزة أشارت 
المجل���ة إلى أن بن���ك بوبيان 
تميز خلال العامين الأخيرين 
بحملات���ه الترويجية والتي 
غي���رت بالفع���ل الكثير من 
المفاهي���م التقليدية الخاصة 
بالجوائ���ز والهدايا ومكافأة 
العملاء ليس على مس���توى 
البنوك المحلية فحس���ب بل 
وعلى مس���توى مؤسس���ات 
وش���ركات القط���اع الخاص 
الذي يعتبر الأكثر  الكويتي 
ابتكارا على مستوى المنطقة 

في مجال مكافأة العملاء.
وانطلاقا م���ن ذلك يقول 
التويجري »مع بداية عامنا 
الحال���ي أطلقن���ا حملتن���ا 
الترويجي���ة الجديدة تحت 
شعار« حول راتبك، واختر 
هديتك والتي حملت العديد من 

المفاجآت لعملاء البنك الجدد 
والمستهدفين الذين سيقومون 
بتحوي���ل رواتبه���م للبنك، 
حيث اصبح بإمكانهم ولأول 
مرة على مس���توى الحملات 
الترويجية بين البنوك المحلية 
اختيار هديتهم من بين الهدايا 

التي أعدها البنك لهم.
وأضاف »جاءت هذه الحملة 
لتك���ون بمنزلة اس���تكمال 
للحم�ل�ات التي س���بق وان 
أطلقه���ا البن���ك والتي تمنح 
العملاء فرصا عديدة للربح 
بعيدا عن السحوبات التقليدية 
وهو المس���ار الذي بات يميز 
البنك  بنك بوبيان باعتباره 
ال���ذي لايزال يمنح  الوحيد 
الجميع فرصة الحصول على 
الهداي���ا القيمة دون الحاجة 
للدخول في احتمالات الربح 

ومحدودية الجوائز«.
التويجري أن  وأوض���ح 
»ش���عار البن���ك أصبح الكل 
رابح مع بوبيان كما أعلنا أن 
زمن السحوبات قد انتهى مع 
بوبيان لان الجميع لابد وأن 
يرب���ح عندما يقوم أي عميل 
بفتح حس���اب لدين���ا فإنه 
سيربح فورا جائزة قيمة«، 
مشيرا في الوقت نفسه إلى أن 
هذا الاتجاه يتميز بكونه مرنا 
إلى درجة تطبيقه مع مختلف 

العملاء  شرائح وحس���ابات 
سواء حسابات الرواتب المميزة 
»أنت«، »وياك« أو حس���اب 

النخبة »بلاتينيوم«.
ف���ي بداية  البن���ك  وكان 
العام الماضي قد أطلق حملة 
»مفتاح���ك يربح���ك« والتي 
الفوز  منحت الجميع فرصة 
بجوائز قيمة كأطقم الألماس 
والساعات الفاخرة، كما أطلقنا 
حملة »الذهب في كل مكان« 
والتي منحت العملاء فرصة 
ربح من 2.5 غرام وحتى كيلو 
ذهب عند فتح أي من حسابات 
بنك بوبيان إلى جانب حملة 
استرجع 5% وهي حملة فريدة 
م���ن نوعها تمنح كل العملاء 
من أصحاب بطاقات الائتمان 
فرص���ة اس���ترجاع 5% على 
كل مش���ترياتهم سواء داخل 

الكويت أوخارجها . 
وأضاف أن جميع ما سبق 
يؤكد أن التعامل مع بنك بوبيان 
مليء بالمكاف���آت، حيث يتم 
مكافأة العملاء عند فتح حساب 
الراتب، وبعدها يتم مكافأتهم 
في كل مرة يستخدمون فيها 
بطاقتهم الائتمانية، وكذلك تتم 
مكافأتهم مقابل كل عميل جديد 
يتم ترش���يحه لفتح حساب 
راتب م���ع البنك بجوائز من 

الذهب.

20 % زيادة في أسعار السلع الغذائية بالسوق المصري
حالة من التكالب الش����ديد 
على شراء السلع الغذائية الهامة 
داخل السوق المصري ارتفعت 
بنس����بة 50% خ��ل�ال اليومين 
الأخيرين نتيجة المخاوف من 
الإضرابات التي تسود البلاد مع 
بدء مليونيات 30 يونيو وأيضا 
تزامن ذلك مع قرب شهر رمضان 
واتجاه الأفراد نحو شراء السلع 
الأساسية لذلك الشهر الكريم، مما 
أدى إلى زيادة الأسعار بمتوسط 
20% مع ب����دء وجود أزمات في 
المعروض في العديد من السلع 

واختفائها.
وقال عض����و مجلس إدارة 

الشعبة العامة للمواد الغذائية 
بالاتحاد العام للغرف التجارية 
عمرو عصفور إن الطلب على 
شراء وتخزين السلع الغذائية 
قد تزايد خلال الفترة الأخيرة 
خاصة من جانب الشريحة ذات 
القدرة الشرائية والتي تتوافر 
لديها السيولة مما أدى إلى ارتفاع 
مستوى الأسعار بمتوسط نحو 

.%20
وأشار إلى أن أسعار الزيوت 
ارتفع����ت بقيمة 300 جنيه في 
الطن الواحد أي بقيمة 30 قرشا 
في الكيلو، كما زاد س����عر طن 
الأرز بقيمة 250 جنيها بنحو 

25 قرشا في الكيلو وارتفعت 
أسعار المسلي بجميع أنواعها 
بنحو 10% كما ارتفعت أسعار 
البقولي����ات بص����ورة كبيرة 
تجاوزت 10%، حيث ارتفع سعر 
كيلو الفاصوليا من 12 جنيها إلى 
17 جنيها واللوبيا إلى 10 جنيهات 
والعدس إلى 7 جنيهات والفول 

إلى 15 جنيها.
وأوض����ح أن التكالب على 
الش����راء أدى إلى تقليل عرض 
المنتجات ل����دى التجار نتيجة 
السحب الزائد خاصة أن بعض 
التجار فضل عدم تخزين كميات 
كبيرة من السلع خوفا من تعرض 

المخازن للسرقة.
وحول شراء السلع الرمضانية 
قال عصفور إن هناك انخفاضا 
كبيرا على شراء الياميش بسبب 
اتجاه الأفراد لش����راء الس����لع 
الإس����تراتيجية الهامة وأيضا 
نتيجة الزيادة الكبيرة في أسعار 
الياميش بنس����بة 50% مقارنة 
بالعام الماضي، حيث ارتفع سعر 
اللوز وعين الجمل وقمر الدين 
بتلك النسبة والبندق بنسبة 
20% كما ارتفع سعر البلح بنسبة 
25% نتيجة انخفاض المحصول 

والكميات المعروضة منه.
القاهرة ـ ناهد إمام ٭٭

الأولى في الالتزام 
بمواعيد السفر في 

الشرق الأوسط 
بحسب مركز 

تعقب الرحلات 
والإحصاء »فلايت 

ستاتس«

»بانكر«: برامج 
بوبيان الترويجية 
غيرت المفاهيم 

التقليدية لمكافأة 
العملاء

في الكويت

الأربش: أكثر 
من 45 عاماً 

خبرة بالمنتجات 
الغذائية حققنا 

فيها التميز

أبرز مؤشرات تقرير أداء الشركة في مايو 2013
٭ خط الكويت - دبي: ارتفاع عدد 

المسافرين بنسبة 19% مقارنة بشهر مايو 
2012 - خط الكويت-بيروت: ارتفاع عدد 
المسافرين بنسبة 31% مقارنة بشهر مايو 

2012 - خط الكويت-جدة: ارتفاع عدد 
المسافرين بنسبة 49% مقارنة بشهر مايو 

.2012
٭ خط الكويت-القاهرة: ارتفاع عدد 

المسافرين بنسبة 6% مقارنة بشهر مايو 

2012 - طيران الجزيرة أكبر ناقلة بين 
الكويت وأربع وجهات مصرية وهي: شرم 

الشيخ )بحصة 55%(، وأسيوط )بحصة 
54%(، والأقصر )بحصة 70%(، وسوهاج 

)بحصة %44(
٭ ارتفاع عدد المسافرين بشكل ملحوظ 
إلى الوجهة السياحية إسطنبول في مايو 
من هذا العام بنسبة 57% مقارنة بشهر 

مايو 2012

حصة »طيران الجزيرة« في شهر مايو 2013 من الخطوط التي تخدمها
حصص طيران الجزيرة في الخط

مايو 2013
عدد الشركات التي خدمت 

الوجهة خلال مايو 2013
832%خط الكويت – النجف

175%خط الكويت – الاسكندرية
503%خط الكويت – عمان

542%خط الكويت – اسيوط
125%خط الكويت – البحرين
423%خط الكويت – بيروت
263%خط الكويت – القاهرة

154%خط الكويت – دبي
62%خط الكويت – اسطنبول

195%خط الكويت – جدة
702%خط الكويت – الاقصر
185%خط الكويت – مشهد

133%خط الكويت – الرياض
553%خط الكويت – شرم الشيخ

443%خط الكويت – سوهاج
المصدر: تقرير الادارة العامة للطيران المدني الكويتي لحركة المسافرين خلال شهر مايو 2013


