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مسؤولو مجموعة »بيتك« خلال المؤتمر 

المال الاسلامي انتعاشا ملحوظا 
حيث يحظى س���وق الصكوك 
بدفعة جدي���دة من الاصدارات 
الى وجود طلب  التي تش���ير 
ق���وي.  وتمكن المؤتمر العالمي 
لصناديق الاستثمار والأسواق 
المالية الاس�ل�امية خلال العقد 
الماضي من ترسيخ نفسه كأكبر 
تجمع لقادة التمويل الاسلامي 
في العالم، واستطاع أن يعزز من 
دوره المحوري بوصفه المنصة 
التي يتم من خلالها تشكيل هذه 
الصناعة. وقال العضو المنتدب 
والرئيس التنفيذي لـ »بيتك ـ 
البحرين« عبدالحكيم الخياط 
في تصريح صحافي »استطاع 
المؤتمر أن يصبح منتدى عالميا 
لمناقشة آخر التطورات المتعلقة 
بالصناعة المالية الاسلامية، كما 
تمكن من الوصول الى عدد كبير 
من المختص�ي�ن، ويأتي حرص 
البنك على دعم والش���راكة مع 
المؤتمر من أجل المس���اهمة في 
تطوير العمل المصرفي الاسلامي. 
لق���د حققت الصناع���ة المالية 
الاس�ل�امية انجازات ملحوظة 
خلال العقد الأخير عبر تحسين 

بمشاركة 400 خبير بصناعة الاستثمارات الإسلامية بالعالم

»بيتك ـ البحرين« شريك إستراتيجي للمؤتمر 
العالمي التاسع لصناديق الاستثمار الإسلامية

ادارة السيولة وابتكار منتجات 
مالية جديدة. لكن ما زالت هناك 
العديد من التحديات التي تواجه 
الصناعة المالية الاسلامية ويجب 
مواجهتها م���ن أجل فتح آفاق 
جديدة للعمل المصرفي. حيث 
ساهم هذا المنتدى في مناقشة 
التحديات لايجاد الحلول  هذه 

المناسبة لها«.

شارك بيت التمويل الكويتي 
البحرين(  البحرين )بيتك-  ـ 
ف���ي المؤتمر العالمي الس���نوي 
التاس���ع لصناديق الاستثمار 
والأس���واق المالية الاس�ل�امية 
كشريك استراتيجي بلاتيني، 
وقد عقد المؤتمر في المنامة بدعم 
رس���مي من مصرف البحرين 
أكثر من  المركزي، ومش���اركة 
400 شخصية من قادة صناعة 
الاستثمارات الاسلامية بالعالم، 
وصناع القرار والمختصين في 
كبرى المؤسسات والهيئات المالية 
الاسلامية العالمية. وجاء انعقاد 
المؤتمر في الوقت الذي استمرت 
فيه الصناعة المالية الاسلامية 
الناش���ئة ف���ي تس���جيل نمو 
متواصل على الرغم من الظروف 
الاقتصادية العالمية، لكن مازالت 
هناك تحديات تدور حول كيفية 
تنمي���ة الأص���ول الاس�ل�امية 
حيث تعمل المؤسسات الرائدة 
في ه���ذه الصناعة على تنفيد 
استراتيجيات عملية لتحقيق 
المزيد من النمو وهو الموضوع 
الذي شغل حيزا كبيرا في اعمال 
عبدالحكيم الخياط المؤتمر، كما تشهد أسواق رأس 

وجه مدير المدرسة نبيل محمد 
الفيلكاوي الشكر لبنك بوبيان 
خلال الحفل على دعمه المتواصل 
التعليمية والشباب،  للعملية 
وج����اءت رعاي����ة البنك ضمن 
المميز لرعاية جميع  برنامجه 
الانشطة التي تنظمها المدارس 

بمراحلها المختلفة.

على الجوائز الكبرى فستجرى 
الس���حب ربع  كالعادة، حيث 
السنوي الثاني الذي سيجرى 
في 27 يونيو على ثلاث جوائز 
نقدية بقيمة )250 ألف دينار، 
125 ألف دينار و25 ألف دينار( 
يليه السحب ربع السنوي الثالث 
الذي سيجرى في 26 سبتمبر 
عل���ى الجوائ���ز التالية: )500 
ألف دينار، 125ألف دينار و25 
ألف دينار( أما السحب الرابع 
والأخير فسيكون في 9 يناير 
2014 على الجوائز النقدية بقيمة 
50 ألف دينار و250 ألف دينار 
كما سيتخلل هذا السحب تتويج 
مليونير الدانة لعام 2013 الذي 
س���يحصل على جائزة بقيمة 

مليون دينار.
هذا ويتميز حس���اب الدانة 

رعى حفل فائقي ثانوية صباح السالم

»بوبيان« مشروع التعليم المرح لطلبة 
كلية الهندسة يحقق الجائزة الأولى

من بنك الخليج بأنه بالإضافة 
إلى كونه حسابا يمنح جوائز 
نقدي���ة، فهو يش���جع العملاء 
أيضا عل���ى توفير المال، فكلما 
زاد المبلغ الم���ودع وطالت مدة 
بقائه في الحساب زادت الفرص 
المتاحة للفوز، كما يمنح حساب 
الدانة أيضا العديد من الخدمات 
المتميزة منها خدمة »بطاقة الدانة 
التي تمنح  للإيداع الحصري« 
عملاء الدانة حرية إيداع النقود 
في أي وقت يناس���بهم، إضافة 
إل���ى خدمة »الحاس���بة« التي 
تمكن عملاء الدانة من حساب 
ما لديه���م من فرص للفوز في 

سحب الدانة.

التعليم  حق����ق مش����روع 
الم����رح FUN STUDY لطلب����ة 
السنة النهائية بكلية الهندسة 
الكويت  والبت����رول – جامعة 
والذي رعاه بنك بوبيان الجائزة 
الاولى كأفضل مشروع لقسم 
الكومبيوتر وذلك ضمن معرض 
التصميم الهندسي 24 الذي اقيم 
مؤخرا بحضور وزير الكهرباء 

والماء عبدالعزيز الابراهيم.
وتتلخص فكرة المش����روع 
التعليمية  المناهج  بتبس����يط 
الابتدائية وتحويلها  للمرحلة 
لألعاب تفاعلية يمكن التعامل 
معها عن طريق الآيباد والآيفون 

والاجهزة الذكية الاخرى. 
والطلب����ة المش����اركون في 
التصميم هم كل من عبدالرزاق 
العنزي  الربيع����ان ون����واف 
وعيسى المذن ومحمد السلمان 
وحسن الطرفي. وكان البنك قد 
رعى أكثر من 15 من مشروعات 
التخرج لمهندسي المستقبل من 
طلبة السنة النهائية في كلية 
الهندس����ة والبترول بجامعة 
الكويت وذل����ك خلال معرض 
مشروعات التخرج. من ناحية 
اخرى رعى البنك حفل الفائقين 
لثانوية صباح الس����الم وذلك 
في اطار دعمه للشباب ضمن 
مسؤوليته الاجتماعية حيث 

أعلن بنك الخليج في 26 مايو 
الجاري عن الفائزين بالسحوبات 
اليومية لحساب الدانة للفترة 

من 19 مايو إلى 23 مايو.
الس���حوبات  ه���ذا وتمنح 
اليومية لحساب الدانة جائزتين 
قيم���ة كل منهم���ا 1000 دينار 
كويتي لكل فائز يتم الإعلان عن 
اسمه في كل يوم عمل من أيام 
الأسبوع. والفائزون هم: )الأحد 
19 مايو(: نجيب���ة عبدالكريم 
محمد، طيبة ناصر باسم الحماد 
)الإثنين 20 مايو(: غسان أمين 
عباس أبوراس، محمد عبدالعزيز 
محمد العتيبي )الثلاثاء 21 مايو(: 
حميد أحمد محمد الرشيد، أسماء 
عبدالحميد علي القطان )الأربعاء 
22 مايو( نورية حس�ي�ن علي 
حس�ي�ن، بدر خالد سعد غلاب 
العازم���ي )الخميس 23 مايو( 
شادي عليد، يوسف خالد أحمد 
البرنامج  دش���تي. و يتضمن 
الدان���ة المجدولة  لس���حوبات 
لع���ام 2013 س���حوبات الدانة 
يوميا عل���ى جائزتين قيمة كل 
منهما 1000 دينار )أيام العمل(. 
أما الس���حوبات ربع السنوية 

طلبة كلية الهندسة 

فائقو ثانوية صباح السالم 

وفقاً لدراسة أجرتها BrandZ لأفضل 100 علامة تجارية عالمية 2013

»تويوتا« تحتل لقب العلامة التجارية الأكثر قيمة 
سوقية في عالم السيارات بمعدل نمو ٪12

في صناعة السيارات، حيث 
ان إدراك المستهلك للعلامة 
التجارية يمكن أن يكون في 

كثير من الأحيان هو العامل 
الرئيس���ي عندما  الحاسم 
يتعلق الأمر بشراء سيارة 
جديدة. وتعتبر الدراسة التي 
أجرتها شركة الأبحاث الرائدة 
 Brown Millard ف���ي مجالها
ميلوارد براون كواحدة من 
أفضل المؤشرات على القيمة 
السوقية للعلامات التجارية 
ومقارنتها مع كل منافسيها. 
وعلى ضوء هذه الدراس���ة 
وجد الباحثون في ش���ركة 
ميلوارد ب���راون في أحدث 
دراس���ة لها أن تويوتا مرة 
أخرى هي العلامة التجارية 
الأكثر قيمة سوقية للسيارات 
في العال���م، وتقدر قيمتها 
بمبل���غ 24.5 مليار دولار، 
وهذا ارتفاع بمعدل 12٪ عن 

نتيجة عام 2012.

بفضل الزيادة الواضحة في 
مبيعات طرازاتها الهجينة.

ويتجلى هذا أكثر وضوحا 

انتزعت ش���ركة تويوتا 
اليابانية لقب علامة السيارات 
الأعل���ى بالقيمة هذا العام، 
 Millard وذلك بعد قيام شركة
Brown بنشر قائمة الشركات 
الس���وقية  الأعلى بالقيمة 

للعام الحالي 2013. 
انه في  بالذكر  والجدير 
الثماني الماضية  السنوات 
 BrandZ منذ نش���ر تقرير
الأول في عام 2006، احتلت 
العلام���ة التجارية تويوتا 
المرتبة الأولى كقيمة سوقية 
أعلى في قطاع الس���يارات 
ست مرات، واحتلت المرتبة 

الثانية في مرتين.
وارتفعت القيمة السوقية 
لشركة تويوتا اليابانية العام 
الحالي بنس���بة 12% أي ما 
يع���ادل 24.5 مليار دولار 

على كل مستويات البنك وفي جميع الفروع

»الوطني« يواصل حملته لترشيد استهلاك الطاقة

استمرار أنشطة معرض الصناعات الكويتية حتى 5 يونيو

الح���رص على اغ�ل�اق كل 
أجهزتهم بعد ساعات العمل 
وتخفيف نس���بة الاضاءة 
أثناء العمل وضبط استهلاك 
مختلف انواع موارد الطاقة 

المتوافرة في البنك. 
الوطني  البن���ك  ويولي 
المب���ادرات البيئ���ة أولوية 
ضمن برامج���ه ومبادراته 
ويواص���ل  الاجتماعي���ة، 
البيئية  تنظي���م حملات���ه 
ليكون سباقا على مستوى 
القطاع الخاص  مؤسسات 
على هذا الصعيد. ويصب هذا 
التوجه في اطار التفاعل مع 
مختلف القضايا الاجتماعية 
والحيوي���ة ف���ي المجتمع 
وتشجيع المبادرات الهادفة 

وخدماتها للجمهور بالاطلاع 
على العروض المختلفة. 

وأش���ار الهارون الى أن 
الدورة الحالية من »معرض 
الكويتية« قد  الصناع���ات 
اس���تقطبت 30 جه���ة م���ا 
بين راع  ومش���ارك  تمثل 
شركات ومؤسسات وهيئات 
ومصانع وطنية ذات العلاقة 
الغذائي���ة  بالصناع���ات 
والمنسوجات، والملبوسات 
الجلدي���ة  والصناع���ات 
والأخشاب، والمعادن والحديد 
الصلب وغيرها الكثير من 
الش���ركات العاملة في هذا 
القطاع المه���م، حيث أكدت 
الرسمية  8 جهات رعايتها 
للمعرض وش���ملت كلا من 
مجموعة الحساوي والشركة 
 )KD COW( الكويتية للألبان
الكويت،  وشركة اس���منت 
وشركة اسيكو للصناعات، 
ومجلة أس���رتي ومجموعة 
ش���ركات لاج�ي�ن )مصنع 
لاجين للمعادن(، وصناعات 
الفارس، وش���ركة الاغذية 
الخفيفة )ميكي ش���بس(، 

الوعي  الى زيادة  والرامية 
والمسؤولية الاجتماعية.

البنك  وتشمل مبادرات 
الوطني البيئية نش���اطات 
عديدة على مدار العام منها 
الش���واطئ  حملة تنظيف 
وحمل���ة تنظيف المخيمات 
في موس���م البر الى جانب 
حملة إعادة تدوير المخلفات 
الورقية، وذلك بهدف نشر 
وتعزيز الوعي والمسؤولية 
أفراد المجتمع،  البيئية بين 
ولمتابعة المزيد عن نشاطات 
البنك الوطني، يمكن زيارة 
الرس���مية للبنك  الصفحة 
 NBK الوطني على الفيسبوك
Official Page وعلى تويتر 

.@NBKPage وانستغرام

كما أعلنت مجموعة شركات 
ومؤسسات كويتية أخرى 
مشاركتها في هذا المعرض 
وضمت كلا من شركة ايسكو 
الهندسية الصناعية للتبريد، 
وماركة ايكاروس، ومصنع 
الكويت البريطاني، وشركة 
الأش���غال والبناء )مصنع 
القطامي للم���واد العازلة(، 
والجريوي لصناعة الاسفنج، 
وماج الساير، وسبيشيال 
دوور، ومصن���ع الكوي���ت 
لإنت���اج المف���ارش، واب���ن 
الوليد للعط���ور، والبغلي 
المتحدة لصناعات الإسفنج 
وشركة غالفتكس اندستريز، 
والجريوي للأواني المنزلية 
وبن���ك الكوي���ت الصناعي 
وشركة أولاد فهد الجسار، 
آر ج���ي كريتيف  ومصنع 
كوس���تم ديزاين، ومصنع 
مواق���ع النج���وم لأعم���ال 
النجارة، والصانع للمنتجات 
الكيماوي���ة ومصنع نعمة 
للفيبرج�ل�اس )خزان���ات 
نعمة(، وشركة عباس على 

.)Y&H( الهزيم وأخيرا

في إطار حملة البنك البيئية 
والتوعوية المتواصلة التي 
يطلقها لنشر الوعي البيئي 
في المجتمع والتشجيع على 
اعتماد سلوكيات الترشيد، 
انس���جاما مع رسالة البنك 
الاجتماعية ودوره كأول بنك 
صديق للبيئة في الكويت.

وأض���اف المحمي���د أن 
هذه الحملة تشمل تنظيم 
اس���تهلاك مختل���ف موارد 
الطاقة من أجهزة ومعدات 
بالإضافة الى الانارة الداخلية 
والخارجية أثناء العمل وبعد 
انتهاء الدوام، حيث يشارك 
موظف���و البنك الوطني من 
مختل���ف الادارات والفروع 
به���ذه الحملة ع���ن طريق 

الكويت الدولي عماد الهارون 
ب���أن مع���رض الصناعات 
الكويتية يع���د واحدا من 
المناسبات الاقتصادية  أهم 
البلاد والتي  التي تشهدها 
تقام من أجل دعم وتشجيع 
الوطنية، حيث  الصناعات 
الب���اب  يفت���ح المع���رض 
الش���ركات الصناعية  أمام 
الوطنية للتباري فيما بينها 
واستعراض منتجاتها وتقديم 
جديد عروضها أمام عملائهم 
من زوار المعرض مواطنين 

ومقيمين. 
الهارون على أن  وشدد 
هذا المع���رض يعد من أكبر 
التي تش���هدها  المع���ارض 
الكويت في قطاع الصناعات 
الكويتي���ة محلي���ا، بحيث 
أصبح ملتقى فريدا يجمع 
تحت سقف واحد سنويا أكبر 
حشد من الجهات والمصانع 
العلاقة  المتخصص���ة ذات 
في هذا المج���ال، فضلا عن 
كونه يعتبر فرصة لجميع 
الأطراف الراعية والمشاركة 
منتجاته���ا  لاس���تعراض 

يواص���ل بن���ك الكويت 
الوطن���ي حملته التوعوية 
الطاقة  لترشيد اس���تهلاك 
على كل مس���تويات البنك 
وفي جميع الفروع في إطار 
مبادرته البيئية الس���نوية 
لتعزي���ز الوع���ي البيئ���ي 
وتوجيه سلوكيات استهلاك 
الطاقة. وتهدف الحملة الى 
تنظي���م اس���تهلاك الطاقة 
والتش���جيع على الالتزام 
بالضوابط للحد من هدرها 
العمل  وذلك خلال ساعات 

وفترات المساء.
العلاقات  وقال مسؤول 
العام���ة في بن���ك الكويت 
الوطني أحم���د المحميد إن 
هذه المبادرة الخضراء تأتي 

تشهد أنش���طة معرض 
الصناعات الكويتية والذي 
تنظم���ه وتقيم���ه ش���ركة 
معرض الكويت الدولي في 
صال���ة رق���م 8، على ارض 
الدولية بمشرف  المعارض 
إقبالا جماهيري���ا من قبل 
زوار المعرض من المواطنين 
والمقيمين، وتستمر أنشطته 
الى 5 يونيو من الشهر المقبل، 
بمش���اركة فاعلة وحش���د 
من المؤسس���ات والشركات 
الصناعية الكويتية المحلية 
تجاوز اكثر من 30 جهة ما 
بين راع  ومش���ارك  تمثلت 
في ش���ركات ومؤسس���ات 
وهيئ���ات ومصانع وطنية 
العلاق���ة بالصناعات  ذات 
الغذائي���ة والمنس���وجات، 
والملبوس���ات والصناعات 
الجلدية والأخشاب، والمعادن 
والحديد الصلب وغيرها من 
الش���ركات العاملة في هذا 

القطاع المهم.
وبهذا الشأن صرح مدير 
معرض الصناعات الكويتية 
2013 لدى ش���ركة معرض 

أحمد المحميد

عماد الهارون

»الدولي«: نجاح كبير لحملة »وفرّ واكبر مع الدولي« 

انتصار السويدي، عن بالغ 
س���عادتها، لحماس وتفاعل 
الطلبة والطالبات الإيجابي 
والكبير بمحتوى ومضمون 
المحاضرات التي ألقاها موظفو 
»الدولي« على مسامع الطلبة، 
والذي تمث���ل بملاحظاتهم 
وش���غفهم  وأس���ئلتهم 
وفضوله���م لمعرف���ة المزيد، 
واعتبرته معيارا لنجاح حملة 
»الدولي« التي باتت تش���ق 
طريقها نحو تحقيق اهدافها 
بقوة وثبات نحو التأسيس 
لجيل شبابي مدرك لأهمية 
التخطيط في كافة شؤونه 

الحياتية والمعيشية، ولاسيما 
المالي، وهو على  التخطيط 
أعتاب مرحلة شبابية جديدة 
تستوجب منه الاعتماد على 
نفسه وقدراته الذاتية في بناء 

مستقبله.

 قيم سلوكية 

واعتبرت السويدي حملة 
»وفّر.. واكبر مع الدولي« انها 
حلقة ضمن سلسلة طويلة 
من حلقات عدة تنادي كلها 
الش���باب  بض���رورة إعداد 
إع���دادا صحيح���ا وصحيا 
وتأهيلهم للاضطلاع بدورهم 
التنموي المستقبلي، مؤكدة 
عزم »الدولي« على مواصلة 
حملته تلك لتشمل أكبر عدد 
ممكن من المدارس بمختلف 
التعليمية من بنين  المراحل 
وبنات.. نظرا للقيم الدينية 
والاجتماعية والسلوكية التي 
تغرسها فيهم، بأهمية التوفير 
والادخار ف���ي مجتمع اعتاد 
على الرفاهية والإنفاق، داعية 
أولي���اء الامور والأهالي الى 
مشاركة »الدولي« في حملته 
تلك عبر توعي���ة وتثقيف 
الأبناء بأهمية المال.. وكيفية 
إنفاقه في مواضعه الصحيحة 
كما يدعون���ا ديننا الحنيف 

وشريعتنا السمحاء.

ومه���ارات التوفير، وكيفية 
المالي للمستقبل  التخطيط 
من خلال تحديد الاولويات ما 
بين المهم والأهم، بما في ذلك 
تعريفهم بخدمات البنك ذات 
الصلة، ومن بينها التعريف 
بحس���اب الأطفال »حبوب« 
ال���ذي تم تصميمه كنموذج 
لغرس قيم الادخار ومهارات 

التوفير.

تفاعل ايجابي 

وم���ن جانبه���ا، أعربت 
مدير ع���ام الإدارة المصرفية 
للأفراد في بنك الكويت الدولي 

منذ ان أطلق بنك الكويت 
الدولي حملته التوعية » وفّر.. 
واكبر مع الدولي« بالتعاون 
الش���ريك الإستراتيجي  مع 
منظمة مالية الاطفال والشباب 
»CYFI« ليغرس قيم الادخار 
ومهارات التوفير لدى طلبة 
الكويت  وطالبات م���دارس 
ف���ي القطاع�ي�ن الحكوم���ي 
والخاص، ويعرفهم بأهمية 
المال وأساليب الإنفاق الواعي 
والصحيح، تحول »الدولي« 
إلى خلية نحل يكاد نشاطها 
لا يهدأ ولا يستكين لاستكمال 
سلسلة زياراته الميدانية تلك 
أكبر عدد ممكن من  لتشمل 
المؤسسات التربوية بمختلف 

المراحل الدراسية،
وذلك بعد التفاعل الايجابي 
والكبي���ر الذي لمس���ه منهم 

كشريحة مستهدفة.
وعلي���ه، واس���تكمالا لما 
س���بق، زار موظف���و بن���ك 
الكوي���ت الدول���ي مؤخ���را 
المدرس���ة الأميركية ثنائية 
الهدف.. فقدموا  اللغة لذات 
محاضرة تثقيفية وتوعوية 
للطلبة والطالبات بأسلوب 
مبسط وشيق، يتناسب مع 
اعمارهم من جهة ومداركهم 
العقلي���ة والفكرية من جهة 
اخرى، ع���ن اهمية الادخار 

جانب من المشاركين في الحملة 

خلال الفترة من 19 مايو إلى 23 مايو

»الخليج« يعلن فائزي  سحوبات الدانة اليومية


