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العمر: »بيتك ـ تركيا« يحقق 250 مليون ليرة أرباحاً لـ 2012 بنمو %28
محدودة المخاطر وذات عوائد 
وقيمة متنامية، مش���يرا إلى 
الهدف أيضا زيادة ودائع  أن 
البنك بنسبة 30% مع التوسع 
ف���ي إدارة الأصول والثروات 

للعملاء.
وأشار إيوان إلى أن »بيتك-
تركيا« ضم ما يقرب من 300 
ألف من عملاء التجزئة العام 
إلى أن يصل  الماضي ويهدف 
الرقم في ه���ذا العام إلى 400 
ألف عميل، مؤكدا سعي البنك 
إل���ى اكبر عدد من  للوصول 
الشركات الصغيرة والمتوسطة، 
حيث يستهدف توسيع حصته 
السوقية في خدمات التجزئة 
لتحقيق هدفه الاستراتيجي بأن 
يكون أحد أكبر 10 بنوك عاملة 

في السوق التركي.

في تركيا والذي تمثل في تقديم 
خدم���ات لهم خ�ل�ال الصيف 
الماض���ي بالإضاف���ة إلى فتح 
باب الحصول على تمويلات 
عقارية للراغبين في شراء شقق 
سكنية وغيرها في تركيا مع 
النصيحة والمش���ورة  تقديم 
بحكم الخبرة والدراية بالسوق 
التركي، مشددا على ان الهدف 
ه���و خدم���ة عم�ل�اء »بيتك« 
أينما كانوا وبمنتهى الاهتمام 

والتقدير.
المدير  أع���رب  من جانبه، 
التنفيذي في »بيتك ـ تركيا« 
أفق إيوان عن توقعه بزيادة 
موجودات البنك بنسبة %30 
في عام 2013، في ظل الحرص 
على اقتناء أصول ذات نوعية 
جيدة والدخول إلى استثمارات 

»بيتك- تركيا« وشركة بيت 
إدارة الس���يولة المملوك���ة لـ 
»بيتك«، ق���د مثل نموذجا لما 
يمك���ن أن تمثله الصكوك من 
التمويل  أداة فاعل���ة لتوفير 
اللازم للحكومات والشركات، 
مشيرا إلى أن العديد من الدول 
ت���درس حاليا ه���ذا النموذج 
حتى يصبح إح���دى الآليات 
المعتمدة لتوفير التمويل الذي 
تحتاجه في التوسع والنمو، 
باعتبار الصكوك إحدى البدائل 
التمويلية المهمة  والخيارات 
والمبتكرة التي تحظى بإقبال 

كبير في الأسواق العالمية.
وأشاد العمر بتوجه البنك 
لتوثي���ق علاقات���ه مع عملاء 
»بيتك« في الكويت من خلال 
التواصل معهم أثناء تواجدهم 

بن���ك يعمل وفق الش���ريعة 
ويقدم خدم���ات متكاملة، في 
خطوة تستهدف توسيع دور 
الفرع القائم حاليا في مدينة 
مانهايم الألمانية، كما نش���ط 
البنك في العديد من الأسواق 
المس���تهدفة في دول الجوار 
التركي وكذلك في تنمية علاقات 
التعاون والشراكة مع العديد 
م���ن الفعالي���ات الاقتصادية 
والتجارية في السوق التركي، 
وكذلك طرح منتجات جديدة 
حقق���ت نجاحا كبي���را مثل 

حسابي الذهب والفضة.
وأكد ان النجاح الذي تحقق 
ف���ي صفقة ترتي���ب صكوك 
س���يادية لصال���ح الحكومة 
التركي���ة بقيمة تصل إلى 1.5 
ملي���ار دولار بالتع���اون بين 

الهيكلة الذي ينفذه البنك ضمن 
التوجه العام لمجموعة »بيتك«، 
كما أنها سترسخ لوجود أقوى 
وأكثر توسعا للبنك في تركيا 
وخارجها وتعزز من تحقيق 
القائمة على  إس���تراتيجيته 
المساهمة في تطوير التعاون 
الاقتصادي بين تركيا والدول 
المجاورة لها من جانب والكويت 
ودول مجلس التعاون الخليجي 

من جانب آخر.
وأشار العمر إلى أن »بيتك 
تركيا« واص���ل العام الماضي 
تحقيق نجاحات نوعية مهمة، 
حيث افتتح 40 فرعا جديدا في 
ع���ام 2012 وضم 600 موظفا 
جدي���دا م���ن ذوى الخبرات 
المتميزة، بالإضافة إلى تقدمه 
بطلب للسلطات الألمانية افتتاح 

نمو ودائع العملاء بنسبة %29 
لتصل إل���ى 12.7 مليار ليرة، 
مشددا على أن النتائج المحققة 
جاءت وفق الخطط الموضوعة 
والحصص المستهدفة ونتيجة 
التطوي���ر وإعادة  لبرنام���ج 

قال الرئيس التنفيذي في 
بيت التمويل الكويتي »بيتك« 
رئي���س مجل���س إدارة بيت 
التمويل الكويتي التركي »بيتك 
ـ تركيا« محمد سليمان العمر 
إن »بيتك ـ تركيا« حقق أرباحا 
عن عام 2012 بلغت 250 مليون 
ليرة بنسبة نمو 28% عن 2011، 
وبلغت أصول البنك 19 مليار 
ليرة بارتفاع 27%، فيما زادت 
البنك  التي قدمها  التمويلات 
بنسبة 14% لتصل إلى حوالي 12 
مليار ليرة وبلغت نسبة كفاية 

رأس المالي حوالي %14.
وأضاف العمر في تصريح 
المالية  صحافي ان المؤشرات 
الجيدة الت���ي حققها »بيتك ـ 
تركيا« وعكست نموا في العديد 
من المجالات تمثلت أيضا في 

أفق إيوانمحمد العمر

انخف����ض س����هم بتروفاك 
المملكة  الرائدة في  )الش����ركة 
النفطية(  المتحدة للخدم����ات 
بشكل حاد يوم الاربعاء الماضي 
على الرغم من تحقيقها نمواً في 
أرباحها السنوية بنسبة %17.

 FTSE 100 وحسب مؤش���ر
فان الشركة كانت على الطريق 
الصحيح لتحقيق ارباح سنوية 
مضاعفة من 433 مليون دولار 
إلى 866 مليون دولار في إطار 
خطتها الخمسية الممتدة خلال 
الفترة من 2010 إلى 2015. ومع 
ذلك فقد تراجعت أسهم الشركة 
7% إلى 14.86 جنيها استرلينيا. 
وقال الرئيس التنفيذي لشركة 
بتروفاك أيمن أصفري ان الشركة 
تستهدف زيادة صفقاتها بالخارج 
من خلال صفقات انتاج النفط 
في الخارج مما شأنه ان يساعد 
الشركة على تقديم عائد أعلى 
ولكن أيضا هناك مخاطر أعلى 
محتملة يأت���ي ذلك من ضمن 
خطة الشركة لتوسيع طموحاتها 
لتأمين نمو الأرباح خلال النصف 

الثاني من هذا العقد.
فيما ارتفعت إيرادات شركة 
بتروفاك من 5.8 مليارات دولار 
إلى 6.3 مليارات دولار خلال الـ 
12 شهرا الماضية في حين ارتفعت 
صاف����ي ارباحها بفارق ضئيل 
السابقة  عن توجهات الشركة 
لتصل 17% من 540 مليون دولار 
إلى 632 مليون دولار.  كما انه 
على الرغم من تأخر الاعتمادات 
الرسمية للعقود في نهاية العام 
الماضي فان قيمة اعمال بتروفاك 
في نهاية العام من 10.8 مليارات 
دولار إلى 11.8 مليار دولار ومرة 
أخرى بفارق ضئيل من اهدافها 

السابقة.
مدحت فاخوري ٭٭

انخفاض قيمة أسهم 
»بتروفاك« رغم تحقيقها 

أرباحاً بنسبة %17 

»ليدرز جروب«: اكتمال عقد 
المشاركين في »هوريكا 2013«

أعلنت ش���ركة ليدرز جروب للاستشارات والتدريب 
انها تواصل استعداداتها على قدم وساق لتنظيم معرض 
هوريكا 2013، ذلك الحدث الفريد من نوعه بالكويت والمنطقة 
لاختصاصه في خدم���ات الضيافة والتجهيزات الفندقية 
والصناعات الغذائية، والذي س���يقام خلال الفترة من 18 

إلى 20 مارس الجاري. 
وأفادت »ليدرز جروب« 
الش���ركات  ب���أن عقد 
المشاركة في المعرض 
قد اكتمل تماما، خاصة 
بعد النجاح الكبير الذي 
حققه في نسخته الأولى 
العام الماضي، ومواكبته 
للتط���ور الهائ���ل في 
مجال خدمات الضيافة 
الغذائية،  والصناعات 
بموازاة التقدم الكبير 
الذي تشهده الكويت 
في المشاريع التنموية 

وإنش���اء المدن الس���كنية الجديدة، مع الازدهار المستمر 
للمشاريع الغذائية، حيث يتوقع افتتاح نحو 250 مطعما 
جديدا خلال العامين المقبلين. وقالت المدير العام لش���ركة 
ليدرز جروب نبيل���ة العنجري ان معرض هوريكا 2013 
يعد نافذة مهمة للشركات والقطاعات المهتمة بهذا المجال 
للتواصل مع شرائح المجتمع وتلمس احتياجات الجمهور، 
لافتة إلى أن المعرض أصبح بمثابة ملتقى س���نوي كبير 
للاطلاع على كل ما هو جديد في قطاع الفندقة والمطاعم 
والصناعات الغذائية، في ظل وجود خبراء عالميين، وإقامة 
مس���ابقات فريدة من نوعها ف���ي الطهي، وتقديم عروض 
حصرية لرواد المعرض. وأضافت أن المعرض سيشهد تقديم 
أحدث ما أنتجته الشركات العالمية في مجال فن الضيافة 
من إكسسوارات وأدوات وملابس وأطقم خاصة بالضيافة، 
مشيرة إلى أن الإقبال الواضح من كبرى الشركات المتخصصة 
على المش���اركة في هذا المع���رض يعكس مدى أهميته في 
تعزيز التنافس لإرضاء العملاء، فضلا عن الحرص على 
الارتق���اء بالخدمات المقدمة وفق رؤية عصرية، مع الأخذ 
في الاعتبار ما تشهده الكويت من انفتاح كبير على إقامة 
المشاريع التنموية، والس���عي المستمر نحو التحول إلى 
مركز مالي وتجاري عالمي، بالإضافة إلى التطور المنتظر 
في مجال الس���ياحة لتصبح الكويت مقصدا مهما للزوار 
من كل دول العالم، س���واء للترفيه أو حضور المسابقات 
الرياضية العالمية أو حضور المؤتمرات الإقليمية والدولية، 
وكل هذا يتطلب أن تكون خدمات الضيافة في الكويت على 

أعلى مستوى من الجودة والرقي.

نبيلة العنجري

المحلية أو العالمية.
ولفت إلى أن المعرض يضم 
نخبة متميزة من الشركات 
العقارية المحلية والخليجية 
وس���تقدم فرصا ومنتجات 
عقارية متنوعة تتناسب مع 
ظروف المرحلة الحالية، ذلك 
أن بعض الش���ركات ستقدم 
منتجات الصكوك، وبعضها 
الآخر سيقدم منتجات عقارية 

وسياحية متنوعة.
وذكر ذكري أن العروض 
العقارية تشمل الكويت من 
ڤلل وأراض وشقق وصكوك 
وع���دة دول منه���ا عم���ان ـ 
الامارات ـ السعودية ـ تركيا 

»ان الارج����وان تحرص على 
طرح وتقديم أفضل المشاريع 
بما يتناسب مع العائلة بشكل 
خاص مراعين في ذلك العادات 
العربية، ومن هذا  والتقاليد 
المنطلق تش����ارك الارجوان 
بمجموعة من المش����روعات 
المتكاملة وبمواقع مميزة في 
اس����طنبول الجزء الأوروبي 
ال����ذي يعتبر محط����ة أنظار 
العالم لكون اس����طنبول من 
المناطق  اكبر وأجم����ل وأهم 
التي يتوج����ه اليها أكثر من 
50 مليون سائح سنويا بسبب 
جمال طبيعتها وروعة طقسها 
وتاريخها القديم«. كما أعلنت 
شركة »كويت لإدارة المشاريع 
ـ الخيران« عن مشاركتها في 
معرض العق����ارات الكويتية 
والدولية، وقال نائب الرئيس 
التنفيذي في الشركة محمد فهد 
ان الشركة تشارك بمشاركة 
مميزة في المعرض من خلال 
راع����ي رس����مي للمع����رض 
الكبيرة والمميزة  والمشاريع 
وهو مش����روع منتجع بسام 
الصقران في منطقة الخيران 
داخل الكوي����ت، مما لها آثرا 
الس����ياحة  كبيرا في إنجاح 
الأس����رية في الكويت. ولفت 
فهد إل����ى ان الش����ركة تقدم 
لعملائها مشروع منتجع بسام 
الصقران في منطقة الخيران 
وهو عبارة عن منتجع سياحي 
سيتم تجهيزه بمستوى خمس 
نجوم، حيث قامت الش����ركة 
قبل إنشاء هذا المنتجع بعمل 
دراس����ة ميدانية لتستكشف 

ـ أميركا ـ إسبانيا ـ المالديف 
ـ جورجي���ا ـ المغرب ـ لبنان 
ـ مصر ـ ألمانيا ـ بريطانيا ـ 

العراق وغيرها من الدول.
وأكد أن السوق الكويتي 
دائما متعطش للمعارض التي 
تساهم في توفير العديد من 
الفرص الاستثمارية المجدية 
س���واء بالنس���بة للمواطن 
العادي أو المستثمر الكبير، 
وان المعارض بمثابة نوافذ 
يطل من خلالها المس���تهلك 
الكويتي على مختلف أسواق 
المنطقة ليختار ما يناس���به 
من هذه الاستثمارات ويحقق 

طموحه.

من خلالها احتياجات مرتادي 
المنتزهات البحرية. وأضاف 
بالقول: »تم توفير جميع تلك 
الاحتياجات في الشاليهات مثل 
الخصوصية وتوفير حمام 
س����باحة خاص بكل شاليه 
ومصعد لخدمة كبار الس����ن 
واطلالة مباشرة على البحر«، 
لافتا إلى أن الشركة قامت من 
خلال منظومة حق الانتفاع 
والتي جمعت بين ميزات نظام 
التملك ونظام التأجير بتوفير 
الفرصة لآلاف الأسر للتمتع 
بقضاء إجازتها س����نويا في 
الخيران والتمتع بكل الرفاهية 
التي يقدمها المنتجع بأسعار 
في متناول الجميع. وأكد ان 
المشروع لقي إقبالا كبيرا من 
قبل المواطن الكويتي، علما ان 
منطقة الخيران في ارتفاعات 
سريعة للغاية وهذا لتوافر 
هدوئها ومنظ����ر الخور أي 
البح����ر بممراته وتعريجاته 
الجميل����ة. وأش����ار فهد الى 
إلى  الش����ركة أدى  أن نجاح 
دخولها في مش����روع ضخم 
ومميز يتكون من 108 ڤيلات 
كل ڤيلا بمس����احة 600م في 
منطقة )صباح الأحمد المائية( 
ـ الخيران، كما تشهد الخيران 
إقب����الا متزايدا ف����ي الصيف 
والعطل الصغيرة على مدار 
العام، مشيرا الى ان الخيران 
في ارتفاعات تكاد تصل إلى 
30% سنويا وفقا لدراسة قامت 
بها الشركة بخصوص الطلب 
المتزايد وعدم توافر عروض 

مناسبة.

المعرض بالش���كل المطلوب 
والمتميز«.

إلى أن  وأش���ار ذك���ري 
المعرض في دورته الحالية 
يشارك فيه 42 شركة عقارية 
تخوضه بحزمة مش���اريع 
جديدة ومميزة ستس���اهم 
أكبر شريحة  في استقطاب 

كبيرة لزوار المعرض.
إقامة معرض  وأك���د أن 
»العقارات الكويتية والدولية« 
في هذا التوقيت ممتاز للغاية 
كون أن ذلك التوقيت يعتبر 
من أفض���ل التوقيتات التي 
الكويتي  يفضلها المستثمر 
لشراء العقارات سواء العقارات 

تتنوع أحجامه����ا من غرفة 
وصالة الى 4 غرف وصالة، 
ويحتوي على 7 أبراج بعضها 
الى  10 أدوار وبعضها يصل 
28 طابقا ذات اطلالات خلابة، 
وتبلغ مس����احة المشروع 93 
ألف متر مربع مخصص منه 
80% من مس����احات خضراء، 
ملاعب أطفال، مسابح مغلقة 
ومفتوحة، نواد صحية، حمام 
ترك����ي، س����ونا وجاكوزي، 
ومكتبة عامة، انترنت، موقع 
رجال الاعمال، خدمة التسوق 
البي����ت، مواقف تحت  م����ن 
الأرض، بالاضافة الى خدمة 
الامن والحراس����ة على مدار 
الساعة. وأوضح ان المشروع 
مصمم لأصحاب الذوق الرفيع، 
حيث تم تصميم كامل المشروع 
بنظام الذكي ومن خلال ذلك 
يمكن لأي مش����تر التس����وق 
بالمدينة كاملة من خلال ذلك 
النظام وب����دون الحاجة الى 
الذهاب الى السوق ان ادعت 
الضرورة. وقال أبو نفيسة: 

أعلنت ش���ركة »اكسبو 
س���يتي« لتنظيم المعارض 
والمؤتمرات أنها أنهت جميع 
الاستعدادات اللازمة لانطلاق 
الكويتية  العقارات  معرض 
والدولية واستقطاب الشركات 
العقارية الكبيرة التي أعلنت 
مشاركتها في المعرض الذي 
سينطلق غدا ويستمر حتى 

7 الجاري.
التنفيذي  المدير  وصرح 
في الش���ركة إيه���اب ذكري 
قائلا:»الشركة أتمت جميع 
اللازمة لإقامة  الاستعدادات 
المعرض، وأنهت الاستعدادات 
اللازم���ة م���ن أج���ل إخراج 

أعلنت ش����ركة الأرجوان 
المتحدة العقارية عن مشاركتها 
في معرض العقارات الكويتية 
الرئيس  والدولي����ة، وق����ال 
التنفيذي والشريك في الشركة 
إحسان أبو نفيسة في بيان 
صحافي بمناس����بة مشاركة 
المع����رض، ان  الش����ركة في 
الشركة باشرت تسليم عملائها 
أحد مشاريعها في اسطنبول 
وبدأت بالعمل على التعاقد في 
التأثيث من خلال عدة شركات 
عالمية في تركيا، ليتم إعداد 
وتجهيز كل محتويات الشقة 
للعملاء مما يتيح لهم التمتع 
في إج����ازة الصيف القادمة، 
حيث المتعة والمرح في مدينة 
باهتشهير )مدينة الحدائق( 
والتي تعتبر من المدن الراقية 
والتي تقع في الجهة الأوروبية 
من مدينة اس����طنبول والتي 
تبعد 15 دقيقة من المطار و25 

دقيقة عن منطقة التقسيم.
ولفت أبو نفيسة إلى أن 
الش����ركة تجعل على عاتقها 
تقديم كل ما هو مميز وجديد 
ذي قيم����ة وج����ودة ويلبي 
حاجة عملائها من خلال طرح 
مش����اريع ممي����زة ذات قيمة 
الس����ياحة  عالية من ناحية 

والاستثمار.
وكشف ان شركة الارجوان 
بصدد طرح مش����روع جديد 
عملاق ايضا في نفس المنطقة 
وبمركز باهتشهير وبأسعار 
مميزة خ��ل�ال فترة المعرض 
فقط، حيث يحتوي المشروع 
عل����ى 1037 وحدة س����كنية 

إيهاب ذكري

محمد فهدإحسان أبو نفيسة

بمشاركة 42 شركة محلية وخليجية تقدم فرصاً جديدة ومميزة

»إكسبو سيتي« تطلق غداً معرض العقارات الكويتية

..و»الأرجوان« و»كويت لإدارة المشاريع« تشاركان في المعرض

انطلاق أولى فعاليات »منا وفينا« في عامها الثاني

للشباب الكويتي في القطاع 
الخاص، كما يس����اعد المنتج 
الكويتي على منافسة المنتجات 
الأخرى وانطلاقه خارج حدود 
الكويت ليصل للعالمية. وبينت 
حسين أن حملة »منا وفينا« 
تعتبر حمل����ة دعم وترويج 
المنتج الوطني الأكبر من نوعها 
في الكويت والمنطقة وتستمر 
لمدة 3 سنوات، كما أنها تعبير 
الدولة ممثلة  عن مسؤولية 
في الهيئ����ة العامة للصناعة 

عن المسؤولية تجاه الاقتصاد 
الكويتي وتشجيع الصناعات 
الوطنية من أجل زيادة الإنتاج. 
وأضافت ان المعرض الترويجي 
في المارينا لاقى منذ اللحظات 
الأولى لإقامته إقبالا كبيرا من 
الجمهور الذي يستفسر بشغف 
عن تلك الحملة ويحرص على 
الحصول على كل البروشورات 
الخاصة بالحملة التي تروج 
للمنتج الوطني مما يدل على 
تحقيق اله����دف من الحملة، 
مشيرة إلى أن الحملة ستشهد 
خلال الفترة المقبلة، انتشارا 
ف����ي جميع وس����ائل الإعلام 
والإعلان وأن هيئة الصناعة 
حريص����ة على الترويج بكل 
الوس����ائل كي تصل إلى كل 
الش����رائح التي تعيش على 
أرض الكوي����ت م����ن مقيمين 
ووافدين. هذا، وقد ش����ارك 
في افتتاح المعرض الترويجي 
لحملة »منا وفينا« في جسر 
المارين����ا عضو لجنة الحملة 
خليفة الدسم الذي حرص منذ 
الافتتاح على التواجد والرد 
على كل استفسارات الجمهور 

عن الحملة بالتفصيل.

وأك����دت ان الحملة لاقت في 
عامه����ا الأول نجاح����ا كبيرا 
ولفتت نظر الناس الى المنتج 
الكويتي والاتجاه الى شرائه 
ودعم����ه وهذا يعتبر من أهم 
أهدافها، حيث يحتاج المنتج 
الكويتي الذي يتميز بالجودة 
أن يعرف����ه الن����اس بجودته 
ويدعموه من خلال شرائهم له 
لأن ذلك في النهاية عمل وطني 
يصب ف����ي مصلحة الكويت 
كونه يوف����ر فرصا وظيفية 

أعلنت مديرة إدارة الترويج 
والفرص التصديرية ونائب 
رئي����س الحمل����ة الإعلامية 
للترويج عن المنتج الوطني 
»من����ا وفينا« بالهيئة العامة 
للصناعة زينب حس��ي�ن عن 
انطلاق أولى فعاليات الحملة 
للعام الثاني من إطلاقها من 
خلال المعرض الترويجي الذي 
نظمه القائمون على الحملة 
في جس����ر المارين����ا. وقالت 
حسين في تصريح صحافي ان 
حملة »منا وفينا« تنطلق في 
عامها الثاني بفعاليات كثيرة 
ومتعددة، مضيفة ان الهدف 
من إقامة المعرض الترويجي 
للحملة بمجم����ع المارينا هو 
استهداف أكبر شريحة ممكنة 
من المواطنين والوافدين حيث 
تستقطب المجمعات التجارية 
عادة نسبة كبيرة من الرواد، 
لذا حرص المنظمون للحملة 
على التواجد في هذه الأماكن 
من خلال مثل هذه المعارض 
الترويجية التي تشتمل على 
بروشورات تعريفية للحملة 
وأهدافها وكذلك التأكيد على 
جذب الناس للمنتج الكويتي. 

م.زينب حسين وخليفة الدسم خلال تدشين الحملة في عامها الثاني


