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»ميماك أوجلفي« صاحبة الوكالة الحصرية لإدارة الإعلان والتسويق والعلاقات العامة 

»GROHE« تعين »أوجلفي آكشن« لإدارة أنشطتها التسويقية
أعلنت ش����ركة GROHE في 
الشرق الأوسط وأفريقيا، كبرى 
الرائدة  الش����ركات الأوروبية 
التجهيزات  عالميا في تصنيع 
الصحية »للمطابخ والحمامات«، 
ع����ن تعيين ش����ركة »أوجلفي 
آكشن« لإدارة أنشطة التسويق 
الإقليم����ي لمنتجاتها، بما فيها 
أنشطة تكوين العلامة التجارية 
التج����اري والبيع  والتميي����ز 
بالتجزئة والإع��ل�ان كافة في 
منطقة الشرق الأوسط وأفريقيا 

وشرق البحر المتوسط.
وبه����ذا التعي��ي�ن تصب����ح 
ش����ركة »ميم����اك أوجلفي آند 
التي  الوكالة الحصرية  ماذر« 
إدارة نشاطات الإعلان  تتولى 
العامة  والتسويق والعلاقات 

.GROHE لشركة
وبهذه المناسبة، قال المدير 
 GROHE العام ورئيس شركة
في منطقة شرق البحر المتوسط 
والش����رق الأوس����ط وأفريقيا 
 GROHE سيمون شعيا: »تحرص
على دمج عملياتها التسويقية 
لتصبح أكثر فعالية، بحيث يتم 
تطبيق استراتيجيات العلامة 
التجاري����ة وخط����ط الإعلان 
والتس����ويق بتناغم وانتظام 
بشكل يساهم في تعزيز فعالية 
التكاليف للمجموعة برمتها مما 
يرسخ أسس التعاون على المدى 

الطويل«.
وأضاف بالق����ول: »أثارت 
تجربة تعاوننا مع شركة »ميماك 

أوجلفي للعلاقات العامة« على 
مدى السنوات الماضية، إعجابنا 
بقدرة الشركة على فهم عملياتنا 
بش����كل متعمق وشجعنا مدى 
التزامها بأعمال عملائها.وبعد 
التدقيق في العروض المقدمة، 
تبين أن »أوجلفي آكشن« أثبتت 
مدى إلمامها وخبراتها في مجال 
تس����ويق التجزئ����ة والتوجه 
للمتسوقين بشكل مباشر على 
مستوى العالم. هذا فضلا عن 
المقاربة الإبداعية المذهلة التي 
تتضمن كيفية توجيه الرسائل 
في الحملة الإعلانية بشكل يلبي 
المتطلب����ات الخاصة بش����ركة 
أثبتت  ـ وهي صيغة   GROHE

جدواها في قطاعنا«.
من جانبه قال رئيس مجلس 
الإدارة والرئي����س التنفي����ذي 
لش����ركة ميم����اك أوجلفي في 
الش����رق الأوس����ط وش����مال 
أفريقيا إدمون مطران: »نحن 

فخورون جدا بهذه الشراكة التي 
اختارت شركتنا لتصبح الوكالة 
الحصرية لإدارة كافة أنشطة 
التي تطلقها شركة  التسويق 
GROHE. فالعمل في هذا القطاع 
مهمة محفوفة بالتحديات لاسيما 
فيما يتعلق بسلوكيات الشراء 
وتوجيه الرسائل التواصلية. إلا 
 GROHE أن تقديم الدعم لشركة
في عدة دول باستخدام مختلف 
قنوات التواصل يعتبر بمثابة 
فرصة رائعة لن����ا كوكالة من 
ناحية، ويمث����ل إنجازا جديدا 
يضاف إلى سجل نجاحاتنا«.

 GROHE تجدر الإشارة إلى أن
تعاون����ت مع ش����ركة »ميماك 
أوجلفي للعلاقات العامة« منذ 
العام 2011 وحققت عدة نجاحات 
عبر إط��ل�اق عدد من المبادرات 
أنح����اء المنطقة  في مختل����ف 
يذك����ر منها مب����ادرة »الجامع 
 ،)The Green Mosque( »الأخضر
 GROHE Design Series وبرنامج
للتصميم، وحملة إطلاق حمامات 

.GROHE SPA™»سبا«
وستعمل »ميماك أوجلفي« 
مع شركة GROHE في الشرق 
الأوس����ط وأفريقيا كجزء من 
فوز ش����ركة »أوجلفي آكشن« 
على المس����توى الإقليمي، على 
أن يتول����ى إدارة فريق مديري 
»أوجلفي آكشن« المحليين تحت 
المدير الإقليمي شركة  إشراف 
»أوجلفي آكشن« السيد كلاوس 

آدمز.

جائزة المهرجان نائل العوضي

حص����د إعلان »فك����ر أنا 
خوف« لش����ركة »كواليتي 
الذهبية عن  نت« الجائ����زة 
أفضل موس����يقى مستخدمة 
في الاعلان، والجائزة الفضية 
عن أفضل عمل اخراجي، وذلك 
خ��ل�ال مهرجان كريس����تال 
الش����رق الأوس����ط وشمال 
أفريقيا 2012 الذي أقيم مؤخرا 
في لبنان. وتعليقا على الفوز 
بهذه الجوائز المميزة، علق 
مدير عام الش����ؤون الإدارية 
والموارد البشرية والتسويق 
ن����ت« نائل  ف����ي »كواليتي 
العوضي قائلا: ان فوز إعلان 
»فك����ر أنا خ����وف« بجوائز 
مهرجان »مينا« كريس����تال 
وهو الحدث الأكبر والأهم في 
الشرق الأوسط وشمال افريقيا 
والذي يقام سنويا لمناقشة 
حراك الاعلان وعلاقته بالميديا 
وتأثره بتحولاتها بالإضافة 
لتقيم واختيار أفضل الحملات 
الاعلانية وذل����ك عن طريق 
مش����اركة خبراء ومختصين 
في مج����ال الدعاية والإعلان 
من كافة انح����اء العالم، بما 
يعكس نجاح كواليتي نت في 
تقديم كل ما هو جديد ومبتكر، 

ويؤكد تواصله����ا وتميزها 
في هذا المج����ال«.  وأوضح 
العوضي في تصريح صحافي 
ان النجاح الكبير الذي حققه 
الاع��ل�ان والتفاع����ل الكبير 
للجمهور مازال مستمرا، حيث 
وصل عدد مشاهدات الاعلان 
عن طريق صفحة الش����ركة 
الرس����مية باليوتي����وب إلى 
ما يقارب المليون مش����اهدة، 
بالإضافة لحص����ده جوائز 
العربي«  »ملتق����ى الاع��ل�ام 
ومجلة »تساويق الالكترونية« 
كأفضل إعلان ابداعي يعرض 
خلال شهر رمضان. ووجه 
العوضي الشكر لكل من شارك 

وساهم في إنجاح هذا العمل 
التلفزيوني الممي����ز والذي 
وض����ع »كواليت����ي نت« في 
صدارة الإعلانات الرمضانية 
للعام الثان����ي على التوالي، 
العمل  وخصوص����ا فري����ق 
الكويتي وعلى رأسهم شركة 
بالفنان  »BusStop« ممثل����ة 
بشار الشطي ومريم الخترش، 
وشركة »Cinemagics« ممثلة 
بالمخرج عبدالعزيز الجسمي، 
واع����دا بتقديم فكرة إعلانية 
جديدة كليا هذا العام وذلك 
لمواصلة النج����اح ولإرضاء 
ش����غف وتطلع����ات جمهور 

الشركة.

الذهبية عن أفضل موسيقى لإعلان والفضية عن أفضل عمل إخراجي

»كواليتي نت«: »فكر أنا خوف« تفوز بجوائز مهرجان 
»مينا« كريستال الشرق الأوسط وشمال أفريقيا

أعلن مصرف الراجحي ـ 
فرع الكويت عن تخصيص 
وحدة مصرفية مس���تقلة 
ومجه���زة لتق���ديم جميع 
الخدمات والمنتجات المصرفية 
للسيدات، وذلك ايمانا منه 
ب���دور المرأة ف���ي المجتمع 
الكويت���ي وأحقيته���ا في 
الحصول على خدمات مالية 
ومصرفية بخصوصية تامة، 
وتماشيا مع استراتيجية 
اعمال���ه بالكوي���ت بهدف 
استقطاب المزيد من الراغبات 
ف���ي الحصول عل���ى تلك 
الخدمات والمنتجات المتطورة 
الت���ي تواك���ب تطلعاتهن 
وتتناسب مع رغبتهن في 
إدارة أعمالهن بخصوصية 
تامة وفقا لاحكام وتعاليم 

الدين الاسلامي الحنيف.
وفي هذا الإطار، قال مدير 
أول الاعمال المصرفية للإفراد 

لدى مصرف الراجحي ـ فرع 
الكويت حميد السلمان: »كان 
لتخصيص وحدة مستقلة 
ل���دى مصرف  للس���يدات 
الراجحي انعكاسه الايجابي 
ليس فق���ط عل���ى نتائج 
الاعمال ولكن على س���رعة 
انتشار خدمات ومنتجات 
المص���رف ب�ي�ن ش���ريحة 
هامة من ش���رائح المجتمع 

الكويتي وبما يتماشى مع 
تقاليده النابعة من الشريعة 

الاسلامية السمحة«.
وأضاف: لقد قام المصرف 
باختي���ار افض���ل الكوادر 
النس���ائية المدرب���ة لادارة 
وحدة خدمة السيدات بشكل 
احترافي ومهني عال ليتمكن 
من خ�ل�ال تلك الوحدة من 
تقديم خدماتنا ومنتجاتنا 
المصرفية للسيدات بكفاءة 
عالية وعلى درجة كبيرة من 
الخبرة بالأعمال المصرفية 
والاط�ل�اع على احتياجات 
السوق المصرفية المحلية، 
من خ�ل�ال بيئ���ة مكتبية 
ملائمة وراقية.كما يعكس 
قسم السيدات لدى مصرف 
الراجحي ونوعية الخدمات 
الرؤية المستقبلية  المقدمة 
للمنش���آت  الجدي���دة 

المصرفية،.

»الراجحي« يخصص وحدة مصرفية مستقلة للسيدات
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نقاط ارتفاع المؤشر السعري بنسبة 
0.14%، وارتفاع المؤشر الوزني بمقدار 
0.22 نقطة بنسبة 0.05%، وتراجع 
مؤشر كويت 15 بمقدار 0.44 نقطة 
بنسبة %0.04.

مليون سهم تم تداولها بقيمة 32.9 
مليون دينار.

شركات استحوذت على 37.3% من 
القيمة الاجمالية واستحوذ سهم 
الخليجي على 13.1% من القيمة 
الاجمالية للتداول.

أرقام ومؤشرات

تقرير البورصة اليومي

الزخم المضاربي يدفع المؤشر لتجاوز الـ 6400 نقطة
استهل سوق الكويت للأوراق المالية 
تعاملات الأسبوع على تباين مؤشراته، 
حيث واصل المؤشر السعري ارتفاعاته 
المتتالية للجلسة السادسة على التوالي 
محققا مكاسب إضافية بمقدار 9.03 نقاط 
استطاع من خلالها تخطي مستوى 6400 
نقطة بإقفاله عند مستوى 6406.6 نقاط 

لأول مرة منذ أكثر من 9 أشهر.
ويرجع اس����تمرار الأداء الإيجابي 
للمؤش����ر للزخم الكبير الذي تشهده 
مجموعة كبيرة من الأسهم الرخيصة 
في مختلف القطاعات خاصة الخدمات 

المالية والعقار والصناعية.
وارتفع المؤشر الوزني بقدر محدود 
بل����غ 0.22 نقطة ليقترب المؤش����ر من 
مس����توى 430 نقطة بع����د إغلاقه عند 
مستوى 429.7 نقطة، فيما تراجع مؤشر 
كويت 15 بمقدار 0.44 نقطة ليستقر عند 
مستوى 1031.16 نقطة جراء انخفاض 
عدد من الأس����هم وخاصة في القطاع 

البنكي.
واتس����م أداء الجلسة بالتذبذب مع 
الجن����وح للارتفاع بش����كل عام وذلك 
منذ بداي����ة إدخال الأوامر، ولوحظ مع 
اللحظات الأولى ان اس����تهداف الأسهم 
الرخيصة س����يظل ه����و التوجه العام 
للسوق خلال الفترة الحالية مع استمرار 
حالة العزوف عن الأسهم القيادية رغم 
النتائج الإيجابي����ة والتوزيعات التي 
تعلن عنها هذه الشركات، حيث ركزت 
عمليات الشراء على الأسهم الرخيصة 
سعريا ومنها الأسهم العقارية مثل صفاة 
عقار وس����نام ومنازل وادنك ومدينة 
الأعمال، والأسهم الصناعية مثل المعدات 
وايكاروس وهي من الأسهم النشطة في 
السوق بشكل عام في الفترة الأخيرة، 
كما استهدف المتعاملون أسهم خدمية 
مثل الرابطة وبتروغلف ومشرف وصفاة 
للطاقة، الأمر الذي أكد ان المؤشر السعري 
سيتجاوز مستوى 6400 نقطة مع نهاية 

التداول.
وفي المقابل، كان����ت هناك عمليات 
شراء لعدد من الأسهم القيادية مثل زين 
والمباني والأهلي وهو ما دفع المؤشرين 
الوزني وكويت 15 للارتفاع بشكل جيد، 
غير ان عمليات البيع للأسهم البنكية 
على وجه الخصوص مثل الدولي وبرقان 
والخليج والتجاري كانت لها دور في 
تقليص مكاسب المؤشرين بل وتحول 
مسار كويت 15 الى الانخفاض خاصة 
بعد تقلص مكاسب سهم زين، وشهدت 

جلسة تعاملات أمس عمليات بيع من 
بعض الأس����هم الرخيصة بهدف جني 
الأرباح وعلى رأس����ها سهم الخليجي 
الذي تعرض لعمليات بيع قوية خلال 
التعاملات وتحديدا قبل الإغلاق، حيث 
تصدر السهم قائمة الشركات الأنشط 
تداولا من حيث القيمة التي بلغت 4.3 
ملايين دينار بعد ت����داول اكثر من 84 
مليون سهم، كما تعرضت أسهم رخيصة 
أخرى للبيع بهدف جني الأرباح منها بعد 
الارتفاعات التي حققتها في الجلسات 

الأخيرة.
ومع استمرار العزوف عن الأسهم 
القيادية واعتماد المتداولين على الأسهم 
الرخيص����ة تراجعت القيم����ة النقدية 
المتدفقة الى السوق بنسبة 23.7% ومن 
المتوقع ان يستمر الزخم المضاربي في 
الجلسات المقبلة في ظل الحالة التفاؤلية 
السائدة بارتفاع مؤشرات السوق وبلوغ 
مستويات جديدة لم يشهدها منذ فترة 
طويلة، فضلا عن التوقعات الايجابية 
حول النتائج المالية لكثير من الشركات 
المتوسطة والصغيرة بعد ان تحول كثير 
منها لتحقيق الربحية حسب اغلاقات 

الربع الثالث من العام الماضي.
وارتفع المؤش����ر الع����ام للبورصة 
بواقع 9.03 نقاط ليغلق عند مستوى 
6406.67 نقاط بارتفاع نسبته %0.14، 
كذلك ارتفع المؤشر الوزني بمقدار 0.22 
نقطة ليغلق عند مستوى 429.77 نقطة 
بنسبة 0.05%، فيما تراجع مؤشر كويت 
15 بمقدار 0.44 نقطة ليغلق عند مستوى 
1031.16 نقطة بنسبة انخفاض %0.04 

مقارنة مع آخر جلسة.
وبلغ اجمالي الأسهم المتداولة 471.6 
سهما نفذت من خلال 7397 صفقة قيمتها 
32.9 مليون دينار، وشهدت متغيرات 
السوق تراجعا في الأداء حيث انخفضت 
كميات التداول بنسبة 14%، وانخفضت 
الصفقات بنسبة 10%، وانخفضت القيمة 
الإجمالية بنسبة 23.7%، واستحوذت 
أسهم 5 شركات على أغلب القيمة بواقع 
12.3 مليون دينار بنسبة تشكل %37.3 
من الإجمالي، تصدرها سهم الخليجي من 
خلال 4.3 ملايين دينار بنسبة 13.1% من 
اجمالي القيمة، كما استحوذت أسهم 5 
شركات على 58.1% من اجمالي الكميات 
المتداولة تصدرها سهم الخليجي بواقع 
84.7 مليون س����هم تش����كل 17.9% من 

اجمالي التداولات.
شريف حمدي ٭٭


