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»VIVA«: »بي ام دبليو 320i « و»فورد موستانج« للفائزين في »اربح سيارة كل أسبوع«
فورد موستانج عند الاشتراك. بباقة 
المكالمات الدولية بدينار واحد فقط، 
وهذا عندما يرسل العميل رسالة 
نصية قصيرة تتضمن رقم »3« 
إلى الرق����م 535 أو »2« إلى الرقم 
242، سيمنح العملاء فرصة إضافية 
 320i للفوز بس����يارة بي ام دبليو
أو س����يارة فورد موس����تانج عند 
النصية  الرسائل  الاشتراك بباقة 
الدولية بـ 500 فلس، وهذا عندما 
يرسل العميل رسالة نصية قصيرة 
تتضمن رقم »6« إلى الرقم 535 أو 
الرقم 240، وسيستمر  إلى   »On«

العرض حتى 7 نوفمبر 2012. 
ويمكن لعملاء الدفع المس����بق 
الراغبين في الاشتراك بباقة جميع 
خدمات BlackBerry المحلية وغير 
المحدودة بسعر 3.900 دنانير أن 
يرس����لوا رس����الة نصية قصيرة 
تتضمن رقم »2« إلى الرقم 535. 
وللحصول على قائمة كاملة بجميع 
الباقات الشهرية المتوافرة، يرجى 
إرسال رسالة نصية قصيرة تتضمن 

كلمة »GO« إلى الرقم 535.
المزيد ح����ول عروض  لمعرفة 
ومنتج����ات VIVA، يمكنكم زيارة 
أي من فروع الشركة البالغ عددها 
14 والمنتشرة عبر أرجاء الكويت 
أو زي����ارة موقعه����ا الإلكتروني
www.viva.com.kw .

غير المح����دودة، ويحصل تلقائيا 
على 7 فرص لدخول السحب كل 

أسبوع.
 كما يحظ����ى كل عميل جديد 
بفرصة الدخول تلقائيا في السحب 
الذي يجرى في الأسبوع نفسه الذي 
جرى خلاله فتح الخط وتشغيله 
عن طريق إرسال SMS «GO« إلى 

.535
كما يستطيع العملاء الاشتراك 
في الخدمتين في آن واحد لمضاعفة 
فرص فوزهم كل أسبوع والفوز 
بمبلغ 25 ألف دين����ار أو بإحدى 

السيارتين.
 الجدي����ر بالذك����ر أن جمي����ع 
المشتركين غير الفائزين في سحب 
كل أسبوع س����تتم إضافتهما إلى 
الس����حب التالي لتتضاعف معها 
فرص الفوز، وتجدر الإشارة إلى أن 
السحب الأسبوعي المقبل سيكون 
 BMW على 25 ألف دينار وسيارتي
320i وفورد موستانغ الجديدتين.

وفي إطار حرص VIVA على توفير 
أكبر عدد من فرص الربح لعملائها، 
أطلق����ت الش����ركة خدم����ة »نكهة 
الأسبوع« وهي عبارة عن »خدمة 
خاصة« يمكن للعملاء الاشتراك فيها 
لمدة أسبوعين لتمنح عملاء الدفع 
المسبق فرصتين إضافيتين للفوز 
بسيارة بي ام دبليو 320i أو سيارة 

بطريقتين: إما من خلال الاشتراك 
بخدمة ال����ـ 500 فلس التي تمنح 
المش����ترك فرصة واحدة لدخول 
الس����حب كل أس����بوع وتتيح له 
إجراء مكالمات وإرسال رسائل نصية 
قصيرة غير محدودة محليا ضمن 
شركة VIVA. أو عن طريق الاشتراك 
بخدمة BlackBerry بسعر 3.900 
دنانير حيث يس����تفيد المشترك 
 BlackBerry م����ن جميع خدم����ات

نوفمبر 2012.
وسيجري الس����حب الأسبوع 
الق����ادم، وتعتب����ر ه����ذه الحملة 
المستمرة منذ عام الأطول من نوعها 
في الكويت وهي مخصصة فقط 
 .VIVA لعملاء الدفع المسبق لدى

وتجدر الإش����ارة إلى أن حملة 
»اربح سيارة كل أسبوع« أطلقت 
حصري����ا لعملاء الدفع المس����بق، 
حيث يمكن للعملاء دخول السحب 

تحتف����ل ش����ركة الاتص����الات 
الكويتي����ة VIVA، أحدث مش����غل 
ف����ي  لتكنولوجي����ا الاتص����الات 
الكويت، بمرور عام على إطلاقها 
لحملة »اربح سيارة كل أسبوع« 
التي حققت نجاحا غير مسبوق 
بالسحب على سيارتين جديدتين 
أسبوعيا بدلا من سيارة واحدة. 
وقد أعلنت الش����ركة عن أس����ماء 
آخر عملائها الفائزين وهم أحمد 
ناصر المطيري الذي ربح سيارة 
بي ام دبليو 320i الجديدة ونبيل 
عبدالخالق الشايع الذي ربح سيارة 
فورد موستانج الجديدة فور إعلان 

نتائج السحب. 
 VIVA بدورها، هنأت ش����ركة
أصحاب الحظ السعيد من عملائها، 
داعية كل من لم يحالفه الحظ في 
سحب هذا الأسبوع إلى المشاركة 
في السحوبات الأسبوعية المقبلة. 
كما أعلنت الشركة عن إضافة أجواء 
احتفالية خاصة بمناسبة حلول 
عيد الأضحى المب����ارك، من خلال 
مضاعفة فرص الفوز في سحوبات 
حملة »اربح س����يارة كل أسبوع« 
التي تتيح أسبوعيا للفائز الأول 
جائزة مالية قيمتها 25 ألف دينار، 
بالإضافة إل����ى حصول اثنين من 
عملائها الكرام على سيارتين، وذلك 
طوال الفت����رة بين 25 أكتوبر و18 

عبد الرزاق العيسى مهنئا الفائز نبيل الشايع الذي ربح سيارة فورد موستانج

» الخليج« يحث موظفيه على المشاركة 
في مكافحة سرطان الثدي

»بيتك« يشارك أطفال 
مستشفى الرازي فرحة العيد

»الغرفة« بحثت الاستفادة من 
برامج »تمكين« ونسب البحرنة 

وترويج الذهب البحريني

قام بنك الخليج بنشر التوعية بين موظفيه بمناسبة شهر 
التوعية بس���رطان الثدي من خلال توزيع الشرائط الوردية 
والنش���رات التوعوية، وذلك دعما لمن يعانين من هذا المرض 
وللجهود الرامية الى مكافحته.  وشهر التوعية حول سرطان 
الثدي هو عبارة عن حملة عالمية س���نوية تنظمها الجمعيات 
الخيرية الكبرى في أكتوبر من كل سنة. ويقوم مؤيدو الحملة 
بارتداء الش���رائط الوردية لتسليط الضوء على هذه القضية 
الانسانية الهامة. وقد قام بنك الخليج خلال شهر أكتوبر بتوزيع 
الشرائط الوردية ونش���رات مرتبطة بالحملة من »الوطنية 
للاتصالات« و»مركز حياة للكش���ف المبكر لس���رطان الثدي« 
عل���ى جميع موظفيه ليتمكنوا م���ن التعبير عن دعمهم لهذه 
القضية، ولتذكيرهم بأهمية التشخيص المبكر.  وبهذه المناسبة، 
قال مدير عام ش���ؤون مجلس الادارة في بنك الخليج فوزي 
الثنيان: »يحرص بنك الخلي���ج على توعية موظفيه بأهمية 
اتباع أسلوب حياة صحي. وسرطان الثدي هو قضية صحية 
عالمية تؤثر على النساء في المقام الأول ويمكن علاجه بنجاح 
اذا تم الكش���ف عنه في وقت مبكر. ونقوم بتوزيع الشرائط 
الوردية على جميع موظفينا ف���ي محاولة للفت الانتباه الى 
أهمية الكش���ف المبكر عن س���رطان الثدي واجراء الفحوص 
الدورية لهذا المرض. كما نس���عى الى دعم كل من يعانين من 
هذا المرض الخطير. ويأخذ البنك مس���ؤوليته تجاه موظفيه 
عل���ى محمل الجد حيث لا يقتصر دوره على العمل المصرفي، 
بل يمتد ليشمل المساهمة في تحقيق مصلحة وسلامة المجتمع 
ككل«. هذا وقد قدم بنك الخليج مساهمة نقدية الى »مبرة رقية 
عبدالوهاب القطامي لسرطان الثدي« لدعم انشاء »مركز حياة 

للكشف المبكر لسرطان الثدي«.
وسيس���تمر البنك في دعمه لهذه المساعي النبيلة النابعة 
من التزامه المتواصل بالمس���اهمة في رفعة المجتمع من خلال 
مش���اركته في هذه الأنش���طة الخيرية واطلاق الحملات التي 

تحمل رسائل ايجابية هادفة.

نظم بيت التمويل الكويتي ممث��ل�ا بفريق العلاقات العامة 
زيارة خاصة لمستشفى الرازي، حيث التقى موظفوه مع الأطفال 
المرضى ووزعوا عليهم الهدايا، مش����اركة لهم فرحة العيد، كما 
تبادلوا مع الأطفال عب����ارات الود والتهاني بالعيد متمنين لهم 
الشفاء العاجل والعودة سريعا الى أهلهم وذويهم، والى حياتهم 

الطبيعية وتمتعهم بالصحة والعافية.
وكان للزيارة صدى طيب لدى الأهالي الذين أشادوا بمبادرة 
»بيتك« في تواصله المستمر مع المجتمع، مؤكدين ان هذا الدور 
لي����س بغريب عن »بيتك« الذي اعت����اد على ان يجعل المجتمع 
احدى ركائز أنشطته، كما عبر الأطفال عن تقديرهم لدور »بيتك« 
وقالوا ان الزيارة قد أدخلت البهجة في نفوس����هم وأشعرتهم 
بشكل حقيقي وملموس بمعاني الاخوة والوفاء، والتواصل بين 
أبناء المجتمع الواحد، وهي الروح الطيبة والخيرة التي عرفت 
عن أهل الكويت دوما. وقد رافق موظفي »بيتك« خلال الزيارة، 
بعض أفراد الكادر الطبي والاداري، والذين يبذلون جهدا انسانيا 
ومهنيا متميزا يستحق الثناء والتقدير ويضطلعون بدور مهم، 
في توفير أفضل مستويات الرعاية والاشراف والمتابعة لجميع 

المرضى حتى يكتمل الشفاء باذن الله.
وتعبر هذه الزيارة عن ح����رص »بيتك« على تغطية جزء 
مهم من رس����الته الاجتماعية وهو ما يتعلق بالجانب الصحي 
والانس����اني معا، خصوصا أن »بيتك« كان قد ساهم في وقت 
سابق في تقديم الدعم لمستشفى الرازي وغيره من المستشفيات 
سواء في شراء الأجهزة الطبية أو تجهيز الأجنحة وغيرها من 
وسائل الدعم، كما أن دور »بيتك« في المجال الصحي يمتد الى 
انجازه مشاريع فريدة من نوعها كقيامه ببناء مستشفى لعلاج 

الادمان، وكذلك بناء مراكز الاسعاف.

بحثت لجنة اللؤلؤ والذهب والمجوهرات بغرفة تجارة وصناعة 
البحرين السبل والآليات المناسبة لحل المعوقات والصعوبات 
التي تواجه تجار وصاغ����ة الذهب في مملكة البحرين، اضافة 
الى اس����تعراض بعض المواضيع الأخرى ذات العلاقة بأوضاع 
هذا القطاع واحتياجاته خاصة رسوم ونسب البحرنة، وتكثيف 
المشاركة البحرينية في المعارض والفعاليات الخارجية للاستفادة 
من ذلك في تسويق القطاع وترويج صناعة الذهب والمجوهرات 
البحريني����ة. ولفت رئيس اللجنة عض����و مجلس ادارة الغرفة 
محمد ساجد اظهار الحق الى أن الاجتماع قد ناقش سبل استفادة 
تجار وصاغة الذهب من خدمات صندوق العمل »تمكين« بشأن 
البرنامج الاحترافي في تصميم المجوهرات ليتضمن الشركات 
البحرينية وليس حصرا على الجنسية البحرينية فقط نظرا 
لقلة نسبة البحرينيين في مجال تصميم المجوهرات، الى جانب 
تطبيق أقصى درجات المرونة عند تطبيق نسب البحرنة على 
أصحاب الأعمال الذين يودون استقدام عمالة أجنبية عن طريق 

التواصل مع وزارة العمل وهيئة تنظيم سوق العمل. 

موظف سعيد بدعم شهر التوعية حول سرطان الثدي

جانب من الزيارة

«الوطني« يواصل حملته »كوني واعية« دعماً لمكافحة سرطان الثدي
يستمر بنك الكويت الوطني في حملة 

»كوني واعية« التي اطلقها مطلع أكتوبر 
الحالي بالتزامن مع الشهر العالمي للتوعية 
حول سرطان الثدي، وذلك لتعزيز التوعية 

حول أهمية الكشف المبكر عنه. 
ويقدم البنك الوطني لكافة عميلاته 

وموظفاته خصما خاصا على فحص 
الماموغرام الثنائي بالتعاون مع مستشفى 

رويال حياة، وذلك لغاية 30 نوفمبر المقبل.
وتلاقي هذه الحملة تفاعلا وتجاوبا كبيرين 

على مستوى كل فروع وادارات البنك. 
هذا وقد واكبت مواقع التواصل الاجتماعي 
الخاصة بالبنك الوطني حملة هذا العام من 
خلال صفحات البنك على مواقع التواصل 

 NBK Official Page الاجتماعي فيسبوك
وتويتر @NBKPage وانستاغرام @

NBKPage حيث قدمت نصائح وارشادات 
صحية للمساهمة في نشر رسالة التوعية 

والوقاية.
كما أضاء البنك الوطني مقره الرئيسي 

بالأنوار الوردية تضامنا مع مرضى سرطان 
الثدي ودعما لمكافحته وأهمية التوعية 

بالكشف المبكر عنه. وتهدف حملة »كوني 
واعية« الى التشجيع على القيام بالفحص 
المبكر وزيادة الوعي تجاه مخاطر مرض 

سرطان الثدي الذي يعتبر تهديدا حقيقيا 
لصحة المرأة، ويتطلب كشفا دوريا للحد 

من مخاطر الاصابة به، وتلاقي هذه الحملة 
تجاوبا لافتا من موظفي البنك ورواد فروعه 

الذين تضامنوا مع حملة »كوني واعية« 

وارتدوا الشارات الوردية التي وزعها البنك.
ويأتي اهتمام البنك الوطني بالجانب 

الصحي والتوعوي انسجاما مع سياساته 
الراسخة للنهوض بمسؤولياته الاجتماعية 
وواجباته الانسانية، ويحفل سجل الوطني 
بالأنشطة والمبادرات لدعم ورعاية القطاع 

الصحي الوثيق الصلة بحياة كل أفراد 
المجتمع الكويتي، الى جانب انشطته 

ومبادراته في المجال البيئي والتعليمي 
والانساني.


