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»الخليج«: خصم لعملاء الخدمات 
المصرفية المميزة من »ميسوني«

ملتقى ومعرض الكويت الصناعي 
الأول ينطلق في 11 نوفمبر

أعلن بنك الخليج مؤخرا عن اتفاق شراكة حصرية 
مع فندق ميسوني الكويت يمنح بموجبه عملاء الخدمات 
المصرفية المميزة خصما بنسبة 15% على أسعار الغرف 
و25% في جميع مطاعم الفندق، حيث يسري هذا العرض 
من بنك الخليج اعتبارا من 1 أكتوبر ويستمر لغاية 31 
ديسمبر 2012، وذلك عند استخدام بطاقة السحب الآلي 
للخدمات المصرفية الممي����زة، أو بطاقة ڤيزا إنفنت أو 
ڤيزا البلاتينية. وبهذه المناسبة، قال مدير عام الخدمات 
المصرفية الش����خصية ببنك الخليج علي شلبي: »لقد 
أصبح����ت بطاقات الائتمان من بنك الخليج الوس����يلة 
المفضلة لسداد قيمة المشتريات والخدمات، وذلك بفضل 
العروض المميزة التي يقدمها البنك مع مختلف الجهات. 
ويأتي ذلك في إطار سعي البنك المتواصل لتقديم أنسب 
العروض لحاملي بطاقاته والتأكد من تلبية متطلبات 

عملائه من خلال تلك الخدمات«. 

ينطلق الشهر المقبل ملتقى ومعرض الكويت الصناعي 
الاول والذي سيقام تحت شعار »مستقبل الصناعة في 
الكويت.. استراتيجية التحول« بحضور ومشاركة العديد 
من الفعاليات الاقتصادية والسياسية المهتمة بالشأن 
الصناعي. وقالت اللجنة العليا المنظمة ان الملتقى الذي 
سيعقد يومي 11 و12 نوفمبر 2012 سيناقش العديد من 
القضايا التي تهتم بواقع الصناعة في الكويت وبحث 
مس����تقبلها في ضوء التطورات والتحولات الاقليمية 
والمحلية. واضافت اللجنة المنظمة في بيان صحافي ان 
تنظيم هذا الملتقى الذي ينعقد برعاية رئيسية من مؤسسة 
البترول الكويتية يأتي ف����ي ظل الدور الذي اصبحت 
تلعبه الصناعة في تطور الكثير من الدول وتعزيز القوة 
التنافسية لاقتصاداتها كونه مصدر دخل حقيقي، الى 
جانب ان تطوير هذا القطاع يمكن ان يشكل قيمة مضافة 
للاقتص����اد الكويتي في ظل احادية الدخل التي يعاني 
منها وبات ذلك يشكل مصدر قلق بسبب الاعتماد الكلى 
للموازنة العامة على سلعة النفط منفردة بتمويل %95 
منها. واوضحت اللجنة المنظمة للملتقى ان العديد من 
الدراسات اوصت بضرورة تنويع مصادر الدخل، فخلال 
السنوات الاخيرة كشفت الازمة الماليه ضرورة أن يكون 
هناك تنوع اقتصادي عبر ايجاد رديف للقطاع النفطي 
يؤسس لمستقبل اقتصادي مزدهر وقوي ومتين وليس 
هناك من قطاع غير الصناعة يمكن ان يعزز الحضور 
الاقتصادي الفاعل على الخارطة الاقتصادية. ويكتسب 
الملتقى اهميته من خلال مجموعة من المحاور الرئيسية 
من بينها سعيه لتحديد وتشخيص تحديات ومشكلات 
القط����اع الصناعي ووضع خارط����ة طريق وتوصيات 
للتحول من اقتصاد ريعي الى اقتصاد منتج الى جانب 
وضع توصيات المؤتمر امام مجلس الوزراء ومتخذي 
القرار، كما يكتسب اهميته من خلال الآمال التي يعلقها 
العاملون في القطاع الصناعي على التشريعات والقوانين 

الصناعية التي تنظم عمل القطاع الصناعي.

في جلسة حوارية مع طالبات قسم الإعلام بجامعة الكويت

توفيقي: تجربة »بيتك« في الإعلام الاجتماعي 
نموذج لعمل المؤسسات بهذا المجال

أطلقتها »خدمات القطاع النفطي«

وزير الكهرباء والماء يشيد بما حققته حملة 
»دير بالك 2« لترشيد الاستهلاك من نجاح شعبي

الأنماط والعادات الاستهلاكية 
اليومية من أجل إضفاء المزيد 
م���ن الترش���يد والتقنين على 
السلوكيات الاستهلاكية اليومية 
للأفراد في أوس���اط المواطنين 

والمقيمين على حد سواء.
الذي  النجاح  ان  وأض���اف 
حققته الحمل���ة والذي تجلى 
التفاعل  واضحا م���ن خ�ل�ال 
الش���عبي الكبير مع فعالياتها 
المختلفة وم���ا حظيت به من 
اهتمام وإشادات على المستوى 
الرس���مي إنما يرجع بالدرجة 
الأول���ى إلى فكرته���ا المبتكرة 
التي  الوجداني���ة  ورس���التها 
حرصت عل���ى تذكير المجتمع 
بأن الكهرباء والماء نعمتان حبانا 
بهما الله العلي القدير وينبغي 
علينا عدم التفريط فيهما، إضافة 
إلى التوقيت المحكم لإطلاق هذه 
الحملة للتذكير بأن ترش���يد 
الطاقة والم���اء لا يقتصر على 
فصل معين بل يش���مل جميع 
فصول الس���نة وينبغي له أن 
يكون س���لوكا تلقائيا راسخا 
العام  في المجتمع على م���دار 
التصاعد  لاس���يما على ضوء 
الملحوظ الذي شهدته الكويت 
في معدلات اس���تهلاك الطاقة 
الكهربائية والماء في السنوات 
الأخيرة وما ستشهده البلاد في 
المستقبل القريب من مشاريع 

اقتصادية وتنموية.
العبي���د بقوله:  وأوض���ح 
»علاوة عل���ى ذلك، فقد عمدت 
الحملة إلى اس���تخدام قنوات 
التوصيل الأكثر تأثيرا وفاعلية 
والأوسع انتشارا بغية ضمان 
وصول رسالتها بشكل مباشر 
وفوري إلى مختلف ش���رائح 
المجتمع، حيث انطلقت بإعلان 
على جسر داخل مجمع الأڤنيوز 
بالتزامن م���ع إعلانات الطرق 
والشاشات الإلكترونية وسلسلة 
من إعلان���ات الحافلات العامة 
إلى جان���ب توزيع المطبوعات 
التوعوية في الصحف المحلية. 
كما حرصت الشركة على اختيار 
شخصيات حقيقية من العاملين 
في أوس���اطها وف���ي مختلف 
المجالات لتجس���يد التصاميم 

الإعلانية المعروضة«.

حضاري ينم عن ثقافة المجتمع 
وإدراكه لأهمية المحافظة على 
الثروات الوطنية، موضحا أن 
الحملة تأتي في إطار الجهود 
الوطنية الرامية إلى دفع عجلة 
التطوير والتنمية الاقتصادية 

والاجتماعية في الكويت.
من جانبه، قال رئيس مجلس 
الإدارة والعضو المنتدب لشركة 
خدمات القط���اع النفطي علي 
العبيد: إن تنظيم وإطلاق حملة 
»دير بالك 2« لترشيد استهلاك 
الكهرباء تحت شعار »كهربتنا 
نعمة.. لا تخليها نقمة« يأتي 
انطلاق���ا من حرص الش���ركة 
النهوض بمس���ؤوليتها  على 
الاجتماعي���ة والمس���اهمة في 
تعزيز الجهود الوطنية لتوعية 
المجتمع بضرورة الحرص على 
ترشيد استهلاك الموارد الحيوية 
كالكهرباء والماء والحفاظ عليها 
لمواجهة الاحتياجات المستقبلية 
المتنامية، وانسجاما مع قناعتنا 
بأن نبذ الإس���راف والهدر في 
استهلاك الكهرباء والماء أصبح 

ضرورة وطنية ملحة«.
وأكد العبيد حرص الشركة 
على تكريس التزامها برسالتها 
ومس���ؤوليتها الاجتماعي���ة 
من خلال مواصلة أنش���طتها 
التوعوية وإطلاق حملات مماثلة 
على مدى الس���نوات القادمة، 
موضحا أن المرحلة المستقبلية 
الثانية من الحملة ستركز على 
قطاع المي���اه من خلال تعاون 
الش���ركة مع إح���دى الجهات 
الحكومية والعمل على تغيير 

حظيت حمل���ة »دير بالك 
2« لترشيد استهلاك الكهرباء، 
والتي نظمتها وأطلقتها مؤخرا 
شركة خدمات القطاع النفطي 
تحت شعار »كهربتنا نعمة.. لا 
تخليها نقمة« باهتمام وتفاعل 
بالغين على المستويين الرسمي 
والشعبي، وتجلى ذلك من خلال 
التجاوب الشعبي الملحوظ مع 
هذه الحملة وإشادة العديد من 
المسؤولين والمهتمين بأنشطتها 
وأهمي���ة ال���دور الكبير الذي 
اضطلعت به فيما يتعلق بتعزيز 
الجهود الوطنية الرامية إلى زرع 
الثقافة الترشيدية في أوساط 
المواطنين والمقيمين بما يضمن 
الحف���اظ على م���وارد الطاقة 

الكهربائية والماء.
الكهرباء والماء  وكان وزير 
ووزير الدولة لشؤون البلدية 
م.عبدالعزيز الإبراهيم قد أشاد 
ببرنام���ج حملة »دير بالك 2« 
لترشيد استهلاك الكهرباء التي 
نظمتها وأطلقتها مؤخرا شركة 
النفطي تحت  القطاع  خدمات 
شعار »كهربتنا نعمة.. لا تخليها 
نقمة« ووص���ف فكرة الحملة 
بأنها ممتازة تقدم على أساس 
أن الترشيد في حد ذاته سلوك 

علي العبيد م.عبدالعزيز الإبراهيم

التغيرات الطارئة. وتناول توفيقي 
آخر الأرقام والاحصائيات العالمية 
حول استخدام التواصل الاجتماعي 
حيث تعد الكويت وتركيا من أكثر 
دول المنطقة استخداما وتفاعلا مع 
هذه الوسائل مما يشير إلى ضرورة 
أن تلتفت الحكومات وكذلك الشركات 
الكبرى إلى هذا العالم الذي يضم 
عشرات الملايين من المستخدمين في 
المنطقة، كم����ا يتوقع المراقبون أن 
يصل هذا الرقم إلى مئات الملايين 

خلال الفترة القريبة المقبلة.

بشكل مستمر وتواصلهم مع البنك 
بمختلف الأنشطة.

وتابع توفيقي بأن العديد من 
المؤسسات اليوم تحذو نفس المسار 
الذي خطه »بيتك« بدخول هذا العالم 
على الرغم من كون معظمها مؤسسات 
تهدف إلى الربحية قبل أي شيء لكن 
الواقع اليوم يفرض على الجميع 
التعامل مع تلك الوسائل والبحث 
عن فرص التأثير والاس����تقطاب 
لشرائح العملاء من خلالها. وأشار 
إلى أن »بيتك« لم يهدف فقط إلى 
عنصر الربحي����ة وإنما جعل من 
تلك الوس����ائل فرص����ة للتواصل 
مع المجتم����ع وبث روح الإيجابية 
وحث الش����باب الذين يش����كلون 
النس����بة الكبرى من مستخدمي 
وسائل التواصل الاجتماعي على 
العمل وتشجيعهم وتكريم جهودهم 

بمختلف المجالات.
وذكر أن الصحافة والتلفزيون 
والإذاعة لاتزال وسائل تأثير مهمة 
في مجال الإع��ل�ام على الرغم من 
تحول الكثيرين لاستخدام وسائل 
التواصل الاجتماعي لنقل أو أخذ 
المعلوم����ة، إلا أن وس����ائل الإعلام 
التقليدي����ة اس����تطاعت اليوم أن 
تغير وتطور طبيعة عملها حسب 
مستجدات الس����وق باستخدامها 
لوسائل الإعلام الاجتماعي كجهة 
مؤثرة لها مصادرها الموثوقة في 
نقل المعلومة وهو ما يجعلها تستمر 
ف����ي عالم الإعلام عل����ى الرغم من 

شدد نائب مدير إدارة التسويق 
والعلاقات العامة في بيت التمويل 
الكويتي )بيتك( س����عيد توفيقي 
على أهمية الإبداع في إطلاق الأفكار 
والتجديد والتطوير المس����تمر في 
الش����خصية الإعلامية خاصة أن 
هذا المجال أصبح مشحونا بأجواء 
المنافسة مع متغيرات العصر وظهور 
ما يسمى بالإعلام الاجتماعي أو ما 
يطلق عليه البعض »إعلام الفرد«، 
مشيرا إلى أن »بيتك« حقق نجاحا 
كبيرا في تجربت����ه ودخوله لهذا 
المجال. وفي جلس����ة حوارية مع 
طالبات قسم الإعلام بجامعة الكويت 
بإدارة د.أحمد الشريف وبمشاركة 
منسق العلاقات العامة في البنك 
عبدالله الس����يف، أكد توفيقي أن 
تجربة »بيت����ك« في مجال الإعلام 
الاجتماع����ي تعد نموذجا في عالم 
الأعمال سواء على مستوى القطاع 
الحكومي أو القطاع الخاص حيث إن 
هذا المجال يعتبر من أحدث قطاعات 
العمل الاقتصادي وقد كان دخول 
»بيتك« بهويته كمؤسسة تعمل وفق 
أحكام الشريعة في هذا المجال تحديا 
وبفضل الله تمك����ن البنك من أن 
يتصدر المنافسين في السبق وكذلك 
في عدد المتابعين سواء عبر تطبيق 
»انستغرام« Instagram أو »تويتر« 
 Facebook »أو »فيس����بوك Twitter
وذلك بوصول ع����دد المتابعين في 
مجمل تلك الوس����ائل إلى أكثر من 
سعيد توفيقي100 ألف متابع مع تفاعل معظمهم 

جانب من اللقاء


