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الناتج المحلي الإجمالي الإندونيسي ارتفع من 6.3% إلى 6.4% في الربع الثاني من 2012

»الكويتية الصينية«: الاقتصاد الإندونيسي يحافظ 
على قوته رغم انخفاض الصادرات

الناتج المحلي الإجمالي  لقياس 
للأعوام التي سبقت عام الأساس 
والأع����وام التي تليه. كما يمكن 
قياس الن����اتج المحلي الإجمالي 
بعدة طرق، ومنها التي يتبعها 
مكتب الإحصاء الإندونيسي، وهو 
الجهة الحكومية المسؤولة عن 
البيانات الوطنية، حيث يقيس 
الناتج المحلي الإجمالي بطريقة 
الإنفاق وإنتاج القطاعات. ويبين 
الرس����م البياني المرفق تفصيل 
الن����اتج المحل����ي الإجمالي من 
ناحية الإنف����اق، حيث يتكون 
من الاستهلاك الخاص، والإنفاق 
الحكومي، والاستثمارات المالية 
الثابتة، والصادرات والواردات. 
ويلعب الاستهلاك الخاص دورا 
مهما في النمو في إندونيسيا التي 
تعتمد على الاستهلاك المحلي، 
ولكن تقليديا كانت مس����اهمة 
الص����ادرات في الن����اتج المحلي 
الإجمالي أكبر، كما يبين الرسم 
البياني. م����ن المرجح أن تبقي 
تسهيلات السياسات الائتمانية 
وثق����ة المس����تهلكين مع����دلات 
الاس����تهلاك عالية حتى نهاية 
العام، ليظل بذلك النمو مزدهرا. 
بينما من المتوقع أن يتباطأ نمو 
الصادرات بسبب ضعف التعافي 
الاقتصادي في الولايات المتحدة 
الأميركية، وأزمة الديون المتفاقمة 
في منطقة الي����ورو. ويجب أن 
ينتبه صانعو السياس����ات في 
إندونيس����يا إلى العجز المتزايد 
في الميزان التجاري الناتج عن 
الانخفاض المستمر في مستوى 
الصادرات، والارتفاع المس����تمر 
في مستوى الواردات استجابة 
للاس����تهلاك المحل����ي المزدهر. 
وبم����ا أن الصين واحدة من أهم 
مستوردي السلع الإندونيسية، 
البلاد  فس����وف يكون اقتصاد 
معرضا للتذب����ذب وفق اتجاه 
النم����و الصيني. ه����ذا وتعادل 
المواد الخام والفحم والنفط الخام 
وزيت النخيل ما يقارب 70% من 
الصادرات الإندونيسية، ويأتي 
الطلب عليها بشكل أساسي من 
الصين. وإذا ما استمر الاقتصاد 
الصيني في التباطؤ، ستنخفض 

أسعار السلع أكثر.

العام، بعد شهر واحد فقط من 
رفع التصنيف السابق. وقامت 
»فيتش« إحدى الوكالات الثلاث 
الرئيسية للتصنيف الائتماني، 
برف����ع التصني����ف الائتمان����ي 
الدرج����ة  إل����ى  لإندونيس����يا 
الاس����تثمارية التي تش����ير إلى 
انخف����اض مخاطر الإفلاس، في 
ديسمبر من العام الماضي. كذلك 
رفعت وكالة »موديز« التصنيف 
الائتماني لإندونيسيا بعد ذلك. 
التي  التحسينات  ساعدت هذه 
طرأت على التصنيف الائتماني 
للب��ل�اد ف����ي تخفي����ض تكلفة 
الاقتراض بالنس����بة للحكومة 
والش����ركات المحلي����ة، وزادت 
من جاذبية الاقتصاد بالنسبة 
للمس����تثمرين، الأمر الذي رفع 
مستوى التدفقات الائتمانية إلى 

إندونيسيا.
الن����اتج المحل����ي  ويقي����س 
الن����اتج  الإجمال����ي الحقيق����ي 
الاقتص����ادي أو حجم الاقتصاد 
- معدل بالنس����بة للتضخم أو 
الانكماش. فه����و مجموع القيم 
المعدلة لكل الس����لع والخدمات 
النهائي����ة التي تنتجها دولة أو 
منطق����ة ما خلال فت����رة زمنية 
محددة. وتعتمد هذه القيم على 
السلع  كميات )حجم( وأسعار 
المنتجة. الناتج المحلي الإجمالي 
الحقيقي مقياس يجعل الأسعار 
الثابت����ة من خلال اعتماده على 
قيمة عام معين الذي يكون عام 
الأساس لجميع السلع والخدمات. 
ومن ثم، يتم استخدام هذه القيم 

الش����ركة  تن����اول تقري����ر 
الكويتية الصينية الاستثمارية 
استثمارات الأسواق الآسيوية 
الناش����ئة مبينا انه لايزال نمو 
الاقتصاد الإندونيسي مستمرا، 
على الرغم من ضعف مستوى 
الطلب، ويعود الفضل في ذلك 
إلى انتعاش قطاع الاس����تهلاك 
المحلي. وتلعب الزيادة في عدد 
سكان إندونيسيا وتقلص الفجوة 
الغنية والفقيرة  الطبقتين  بين 
فيها دورا في زيادة الاستهلاك 
الشخصي للعديد من المنتجات، 
إلى  الفارهة  بدءا من السيارات 
الهواتف النقالة الحديثة وصولا 
الناتج المحلي  للملابس. وفاجأ 
الإجمالي الإندونيسي هذا الشهر 
المحللين المتابعين لاقتصاد البلاد 
بعد أن ارتف����ع معدل النمو من 
6.3% في الربع الأول لعام 2012 
إلى 6.4% في الربع الثاني على 
أساس سنوي. وتأتي إندونيسيا 
مباشرة بعد الصين من حيث أعلى 
مع����دلات النمو في الاقتصادات 
العالمية الرائدة. لكن هناك محللين 
يتوقع����ون أن يتباطأ النمو في 
إندونيسيا إلى 6.1% بسبب ضعف 
الطلب الخارجي، غير أنه وعلى 
عكس الاقتصادات المشابهة في 
المنطقة، تعتمد إندونيسيا بشكل 
أكبر على القطاع المحلي لتحافظ 
على نموها، على حساب قطاع 

التصدير.
وفي حين أن قطاع الصادرات 
الإندونيسي هو المحرك الأساسي 
للنم����و ف����ي الب��ل�اد، أصبحت 
مستويات الاس����تهلاك تساعد 
في تخفيف أث����ر هبوط الطلب 
على الص����ادرات. ويمثل قطاع 
الاس����تهلاك م����ا يق����ارب ثلثي 
الاقتص����اد الإندونيس����ي أو ما 
يعادل 60% تقريبا، ومن المتوقع 
أن يستمر بدعم انتعاش النمو 
ويحافظ عليه فوق مستوى %6 
حتى آخر هذا العام على الأقل. كما 
يساهم قطاع الاستثمار أيضا في 
المحافظة على معدل النمو، بعد 
أن ارتفعت مستويات الاستثمار 
المباش����ر نتيجة رفع  الأجنبي 
إندونيسيا الائتماني  تصنيف 
للم����رة الثانية ف����ي بداية هذا 

»التسهيلات التجارية« تتواجد في »الأڤنيوز« خلال رمضان

»بيتك«: 27 عميلًا فازوا في حملتي فيزا وماستركارد

والبنك يساهم في جهود تنظيم صلاة القيام

الساعة 12:30 صباحا.
وتح���رص فروع ش���ركة 
»التسهيلات« على تقديم أفضل 
الخدم���ات في ش���هر رمضان 
المبارك، كما وتضمن الشركة 
توفير السرعة والسلاسة في 
عمليات التوثيق والموافقة على 
الطلبات المقدم���ة من عملائها 
خلال مدة لا تتعدى الـ 24 ساعة، 
انس���جاما مع مبادئها الرامية 
إلى تقديم أفضل التس���هيلات 

إليهم.
ويمكن للعملاء التواصل مع 
»التسهيلات« عن طريق المكتب 
الرئيسي في شرق، إلى جانب 
فروع الشركة الكائنة في منطقة 
حولي، والرقعي، والفحيحيل، 
والجهراء ومكاتب الشركة لدى 
وكالات ومعارض الس���يارات 
والتي يبل���غ عددها 21 مكتبا، 
أو زيارة الموق���ع الإلكتروني: 

.www.cfc-kw.com

خصوصا بعد ان تحقق هدف 
نمو الايداعــــ���ات ونجــــاح 
التوس���ع المحلـ���ي  خط���ط 

والاقلـــيمي.
وتطرقت المجلة الى الدور 
الاجتماعي لـ »بيتك« والمتمثل 
ببلوغ مساهمــــاته في تنمية 
المجتمع خ�ل�ال النصف الاول 
العام الحال���ي 18 مليون  من 
دينار ف���ي قطاعات حيـــوية 
كالتعلـــيم والصحـــة ورعــــاية 

الشباب.
المجل���ة  كم���ا تضمن���ت 
موضوعات اجتماعية مختلفة 
وملخصا لاخبار »بيتك« خلال 

الآونة الاخيرة.
وتعد »النور« التي صدرت 
قبل اكثر م���ن 27 عاما احدى 
التي تساهم  الفاعلة  المجلات 
التوعية في اوساط  في نشر 
المجتم���ع، كما تهت���م المجلة 
بالموضوع���ات ذات الصل���ة 
بالاقتصاد الاسلامي ومستجدات 
هذه الصناعة على الصعيدين 
المحلي والعالمي، ويتم توزيعها 
في جميع فروع وادارات »بيتك« 
ع�ل�اوة على المش���تركين في 

مواقعهم.

التجاوب  المتفاوت����ة. ويؤك����د 
المش����جع مع حم��ل�ات »بيتك« 
التسويقية في مجال البطاقات 
الائتماني����ة، نجاحه في تقديم 
المنتج����ات والخدمات المبتكرة 
التي تلائم احتياجات وتطلعات 
العملاء من مختلف الشرائح، 
كما يكش����ف هذا التجاوب عن 
الوعي المرتفع للعملاء كما يبدو 
من حجم استخدام البطاقات في 

الداخل والخارج.
وينعكس هذا النجاح للحملات 
التي  التسويقية على الاهداف 
يرمي »بيتك« الى تحقيقيها وفي 
مقدمتها خلق حالة من الرواج 
في الس����وق وتنشيط مبيعات 
التجار، وفي الوقت ذاته تعميم 
ثقافة استخدام البطاقات بديلا 

عن النقود.
ويؤك����د »بيت����ك« س����عيه 
الدؤوب لتوفير افضل الخدمات 
والعروض لعملائه، بالتعاون 
مع كبريات الش����ركات العالمية 
المصدرة للبطاقات الائتمانية، 
وبالتنسيق مع التجار والمحال 
التجارية ومراكز التسوق داخل 

الكويت وخارجها.

ان يساهم كل بدوره، كما يعتبر 
شهر رمضان المبارك شهر القرآن 
والقيام والعطاء والتعاون والبذل 
فرصة لتأكيد ذلك بجميع الوسائل 

والامكانيات.

مجم���ع الأڤنيوز للعام الرابع، 
لضمان تعزيز قنوات الاتصال 

معهم«.
وأضاف القطان قائلا: »نسعى 
جاهدين للتواصل مع عملائنا مع 
الالتزام بأعلى معايير الجودة، 
لذا ندعو جميع العملاء إلى زيارة 
جناح »التسهيلات« في مجمع 
»الأڤنيوز« لتقديم الاستفسارات 
ولمعرفة خدمات الشركة مثل 
طلبات القروض، ومعلومــات 
الس���ــــيارات،  ع���ن تموي���ل 
وكيفية دفع الأقساط ومعرفة 
الرصيد، مع توفير معلومــــات 
ع���ن المس���تنـدات المطلــــوبة 
والسياس���ة الائتمانيــــة لدى 

الشركة«.
ويعمل جناح »التسهيلات« 
في »الأڤني���وز« من الأحد إلى 
الخميس من الساعة 1:00 ظهرا 
الس���اعة 3:30 عصرا،  وحتى 
ومن الساعة 8:30 مساء وحتى 

الصعيدين المحلي والعالمي في 
ارساء قواعد الصيرفة الاسلامية 
التي كانت غائبة مواجها جميع 

التحديات.
كما تناول العدد موضوعا 
مميزا ع���ن نجاحات »بيتك-

تركيا« الذي يخط طريقه ليكون 
ضمن نادي 

الـ 10 الكبار، وهو التحدي 
الذي وضعه مجلس  الـجديد 
البن���ك ممثــلا برئيس  ادارة 
مجلس الادارة محمد سليمان 
العم���ر والادارة التنفيذي���ة، 

المباشر« خارج  الآلي »الخصم 
الكويت فقط.

بينما أطلقت الحملة الثانية 
تحت شعار »س����افر، تسوق، 
استمتع هذا الصيف«، ومنحت 
عملاء البنك الفرصة لربح قيمة 
مشترياتهم حتى 7.500 دولار 
اس����بوعيا مقابل كل 10 دنانير 
ينفقها العميل باستخدام بطاقات 
»فيزا بيتك« الائتمانية او مسبقة 
الدفع داخل الكويت وخارجها، 
وكذلك من خلال بطاقات السحب 
الآلي خارج الكويت فقط، وفاز 
فيها 12 عميلا بقيمة مشترياتهم 

الدور عن حرصه على مشاركة 
جمهور العملاء المناسبات المختلفة 
وخدمتهم، بالتعاون مع الجهات 
المعنية في كل مناسبة حيث يساهم 
التنسيق والترتيب الجيدان في 

أكدت ش���ركة التس���هيلات 
انها تواصل توطيد  التجارية 
قنوات الاتصال م���ع عملائها 
في جناحها بمجمع »الأڤنيوز« 
طيلة شهر رمضان المبارك، من 
منطلق حرصه���ا على تلبية 
حاجات عملائه���ا وعلى كافة 
المس���تويات، مش���يرة الى ان 
جناح مجمع »الأڤنيوز« لاقى 
رواجا استثنائيا خلال الأعوام 
الأربعة الماضية نظرا لما تقدمه 
»التسهيلات« من خدمات شاملة 

ومميزة.
وبهذه المناس���بة قال مدير 
تطوي���ر الخدمات في ش���ركة 
التسهيلات التجارية محمد بدر 
القطان: »يمثل الشهر الفضيل 
فرصة للاحتف���اء بقيم المحبة 
والتآخي والتواصل مع مختلف 
شرائح المجتمع، ولهذا نتواجد 
مع العملاء خلال شهر رمضان 
المبارك عن طريق جناحنا في 

 صدر العدد الجديد لشهر 
اغسطس من مجلة النور التابعة 
لبيت التمويل الكويتي )بيتك( 
ويرأس تحريرها سعيد توفيقي 
افتتاحية  ف���ي  والذي تناول 
العدد اسلمة القوانين وتجربة 
»بيتك« قبل 33 عاما حيث لم 
يكن ف���ي الكويت اي مصرف 
يتعـامل وفق احكام الشريعة، 
وكيف استطاع »بيتك« بجهود 
المخلص�ي�ن وف���ي مقدمتهــم 
المغفور له الشيخ احمد بزيع 
الياسين ان يتجاوز كل العقبات 
ليحقق انجازا غير مسبوق على 

 أعلن بيت التمويل الكويتي 
»بيتك« ان الحملات التسويقية 
التي اطلقها لعملائه من حملة 
البطاق����ات الائتماني����ة خلال 
الصيف، شهدت تجاوبا كبيرا 
في ظل المزايا الحصرية العديدة 
التي قدمتها هذه الحملات والتي 
تضاف الى مزايا بطاقات »بيتك« 
الائتمانية، وبدا هذا التجاوب في 
حجم استخدام البطاقات داخل 
وخارج الكويت، وعدد الفائزين 
خ��ل�ال هذه الحم��ل�ات بجوائز 
تحفيزية متنوعة.حيث فاز 27 

عميلا في الحملتين.
وقد اختت����م »بيتك« خلال 
الاي����ام القليلة الماضية، اثنتين 
من انجح حملاته التس����ويقية 
في قطاع البطاقات الائتمانية، 
الاولى لحملة بطاقات ماس����تر 
كارد والتي منحت عملاء »بيتك« 
فرصا لربح 15 رحلة الى ماليزيا 
وسويسرا، مع كل عملية شراء 
بقيم����ة 10 دنانير باس����تخدام 
بطاق����ة ماس����تركارد بيت����ك 
)الائتماني����ة اوالاعتماد( داخل 
الكويت وخارجها، وكذلك من 
خلال استخدام بطاقات السحب 

 في جهد متواصل على مدى 
سنوات عديدة، يواصل موظفو 
بي���ت التمويل الكويتي »بيتك« 
خدمة رواد مساجد الكويت في 
صلاة القيام خلال العشر الاواخر 
من شهر رمضان المبارك، مسخرين 
جهودهم بالتعاون مع الجهات 
الرسمية والشعبية القائمة على 
تنظيم وتامين صلاة القيام بما 
يضمن ان يؤدي المصلون صلاتهم 

في افضل ظروف ممكنة.
وخلال هذا العام يتواجد فريق 
العلاقات العامة في »بيتك« في 
مسجد جابر العلي حيث يؤدي 
عدد كبير صلاة القيام، مقدمين 
جميع اش���كال الدعم والمساندة 
للجهات المنظم���ة وفي مقدمتها 
رج���ال وزارة الداخلية ووزارة 
التي  الاوقاف والجهات الاخرى 
لا تتوانى في خدمة رواد المسجد 
الذي اس���تقطب معظم المصلين 
الذين كانوا ي���ؤدون القيام في 

المسجد الكبير العام الماضي.
ويعبر »بيتك« من خلال هذا 

محمد القطان

غلاف العدد الجديدسعيد توفيقي

بعض موظفي »بيتك« مع رجال وزارة الداخلية عند مسجد جابر العلي

مجلة النور: »بيتك« الأكثر فوزاً 
بجوائز »غلوبل فايننس« خلال 25 عاماً


