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»ستايل بورشه« يفوز باللقب الفخري
 »النقطة الحمراء: فريق تصميم العام 2012«

فاز فريق تصميم »ستايل بورشه« بجائزة 
»النقطة الحمراء: فريق تصميم العام 2012«، 

تقديرا لأدائه الممتاز والشامل في نطاق التصميم.
وانكب مدير قسم التصميم مايكل ماور وفريقه 

الذي يتألف من 80 مصمما، على تعزيز هوية 
بورشه عبر طرازات الشركة كافة منذ العام 

.2004
ونجح فريق التصميم مع الجيل الجديد من 

بورشه »911 كاريرا« في الارتقاء بقصة نجاح 911 
التي يبلغ عمرها حوالي الخمسين عاما. ولهذا 
السبب، حصلت هذه الأيقونة التصميمية على 
جائزة »النقطة الحمراء: أفضل الأفضل للعام 

2012« هذا العام.
وقال مدير »ستايل بورشه« مايكل ماور »ان 
فوزنا بهاتين الجائزتين المرموقتين هذا العام 
مدعاة فخر واعتزاز لي ولفريقي، ويجسد 

نجاحنا في اتباع فلسفة التصميم الصحيحة.لقد 
استطعنا من خلال عملنا الدؤوب ضمان تميز 

طرازات بورشه وتألقها على مدى عدة عقود من 
الزمن، بدءا من طراز 911 ووصولا إلى »كاين«.

وأضاف »ترتكز جودة تصاميمنا على قيم 
علامتنا التجارية، وهي التقاليد والابتكار والأداء 

الرياضي والعملية أثناء الاستخدام اليومي.إن 

هذه التوليفة المميزة بالتناغم مع الاعتقاد الراسخ 
بأن التصميم الجيد يجب أن يكون صادقا 

وعمليا وخالدا، يشكل الركيزة الرئيسية للغة 
بورشه التصميمية المعهودة«.

من جانبه، ارجع مبتكر جائزة تصميم »النقطة 
الحمراء« ورئيسها التنفيذي، البروفيسور 

د.بيتر زيك السبب وراء منح »ستايل بورشه« 
هذا اللقب الفخري، الى انه »خلافا لأي سيارة 
رياضية أخرى، أو بالأحرى خلافا لأي سيارة 

على الإطلاق، تجمع بورشه 911 عنصري التقاليد 
والابتكار في حلة متألقة للغاية ومتناغمة بشكل 
مدهش«. وقد أبدى إعجابه بقدرة فريق »ستايل 

بورشه« على التوصل إلى هذا التوازن المثالي، 
لتكون النتيجة هوية قوية وعميقة لمنتجات 

الشركة.
ولم تنحصر إنجازات بورشه الرائعة بطراز 911 

فحسب، بل تخطتها لتشمل التقديم الناجح بشكل 
استثنائي للجيلين الجديدين من »بوكستر« 

و»كاين«، بالإضافة إلى طرح طراز »باناميرا« 
المذهل«. سيتم تقديم اللقب الفخري إلى بورشه 
أثناء حفل عشاء »النقطة الحمراء« الذي سيقام 
في مسرح ألتو في مدينة »إسين« الألمانية مساء 

الثاني من يوليو 2012.

من 10 إلى 16 رمضان على أرض المعارض بمشرف

معرض »الحج والعمرة« الثاني ينطلق برعاية 
»الأوقاف« بمشاركة أكثر من 30 جهة

استقرار سعر صرف الدولار أمام الدينار
كونا: واصل سعر صرف الدولار الأميركي 
اس���تقراره مقابل الدينار الكويتي امس عند 
مستوى 0.281 دينار في حين ارتفع سعر صرف 
اليورو مقابل الدينار ليس���جل 0.342 دينار 

مقارنة بأسعار صرف أمس.
وقال بنك الكويت المركزي في نشرته اليومية 
على موقعه الالكتروني ان سعر صرف الجنيه 
الاسترليني مقابل الدينار انخفض عند مستوى 
0.435 دينار فيما بقي سعر صرف الين الياباني 
دون تغيير عند مستوى 0.003 دينار وارتفع 
سعر صرف الفرنك السويسري ليسجل 0.284 

دينار.

وشهدت العملات الرئيسية ارتفاعا طفيفا 
وذلك بعد الانخفاض الكبير الذي عانته العملات 
طيلة الاسبوع، وذلك اثر البيانات الأميركية 
الضعيفة عن قطاع المنازل و التي فتحت الفرصة 
أم���ام العملات لتعويض جزء من خس���ائرها 

السابقة في حركة تصحيحية.
في موازاة ذلك تستمر المخاوف في شأن أزمة 
الديون الأوروبية حيث أعلنت مؤسسة سيتي 
جروب المالية أن هناك احتمالا بنسبة 90% بأن 
تغادر اليونان منطقة اليورو خلال عام أو أكثر 
في ظل فش���ل )اثينا( في اعادة هيكلة ديونها 

والوفاء بالتزاماتها لمنطقة اليورو.

تواصل ش���ركة معرض الكوي���ت الدولي 
استعداداتها لإقامة وتنظيم دورة جديدة من 
معرض الحج والعمرة خلال الفترة من 10 الى 
16 رمضان الجاري على ارض المعارض بمشرف، 
بمشاركة أكثر من 30 جهة وشركة ومؤسسة 
وحملة متخصصة في شؤون الحج والعمرة، 
والذي سيفتتحه رسميا د.مطلق راشد القراوي 
وكيل وزارة الأوقاف بالإنابة والوكيل المساعد 
للتنسيق الفني والعلاقات الخارجية والحج، 
حيث يقام برعاية وزارة الأوقاف والش���ؤون 
الإسلامية للعام الثاني على التوالي مما يعطيه 
زخما قويا في ظل عدم وجود معارض مماثلة في 
الكويت، الأمر الذي يتيح للحملات والشركات 
اس���تعراض كل خدماتها وأس���عارها والمزايا 
التي توفرها لعملائها أم���ام الزوار، وهذا من 
شأنه الارتقاء بمستوى الأداء ويحقق المصلحة 
المش���تركة لكل من الحاج وأصحاب الحملات 
الذي���ن كان لهم آراؤهم في هذا الحدث الديني 
المميز في هذا الشهر الفضيل. وبهذه المناسبة، 
قال مدير مكتب شؤون الحج بوزارة الأوقاف 
والشؤون الإسلامية رومي مطر الرومي: »ان 
مشاركتنا لهذا العام بمعرض الحج والعمرة 
الثاني تأتي بهدف التعريف بمستوى الخدمات 
المقدمة للحجاج من قبل حملات الحج الكويتية، 
حيث يلتقون بها مجتمعة تحت سقف واحد مما 
يتيح للحاج حرية الاختيار من بين العروض 
والأسعار التنافس���ية المقدمة، مؤكدا على أن 
استعدادات مكتب ش���ؤون الحج تجري على 
قدم وساق وفق تصور ورؤية واضحة يقدمها 
المكتب لحملات الحج والشركات المساهمة في 

سوق الحج والعمرة.
ولفت الرومي الى أن جمهور وزوار جناحنا 
في المعرض سيلقون اهتماما وترحيبا كبيرين 
من قبل طاقمنا بخصوص أي استفسار حول 
خدماتنا المقدمة للحجاج أو التعريف بحملات 
الحج الكويتية المرخصة والمعتمدة رس���ميا، 
إضافة الى توزيع دليل الحاج والمعتمر لعام 
2012و هناك البروشورات الصحية والمطويات 
التعريفية بالمش���اعر المقدسة وأماكنها والتي 
تتضمن إرش���ادات توعوية خاصة بضيوف 

الرحمن لأداء مناسكهم على أكمل وجه.

حملة مندكار راع بلاتيني

من جهته أعرب صاحب حملة محمد اسماعيل 
مندكار، م.محمد اسماعيل مندكار عن ان قرار 
مش���اركة حملته جاء بشكل أوسع لهذا العام 
وبرعاية بلاتينية حصرية بهدف تعزيز أهداف 
المعرض، مؤكدا على تثبيت وجود اسم حملة 
مندكار بصفتها من أولى حملات الحج الكويتية 
بسجلها السنوي المشرف، حيث سنقدم كل ما 
هو جديد ومتميز من خلال التعريف بالخدمات 
الواس���عة للحملة وتقديم هدايا مميزة لزوار 
المعرض إلى جانب إعداد ديكور مناسب يتوافق 
مع مكانة الحملة وسمعتها العريقة فيما سيتم 
تقسيم موقعنا إلى جزأين أحدهما عام للرجال 

والآخر للنس���اء بوجود إداري���ات بهدف الرد 
على كل التساؤلات والاستفسارات النسائية 
الخاصة مع وجود مرشد ومرشدة دينية في 
كلا القسمين، بالاضافة الى إقامة معرض مكة 
المكرمة الفوتوغرافي الوثائقي الذي من شأنه أن 
يساهم في توسيع قاعدة الحضور الجماهيري 
والتعريف المصور عن المراحل والفترات الزمنية 
التي مرت بها مكة المكرمة والكعبة المش���رفة 

ومناسك الحج والعمرة.

حملة يوسف الكندري راعٍ ذهبي

م���ن ناحيته قال صاحب حملة »يوس���ف 
حسن الكندري« ونائب الرئيس التنفيذي في 
مجموعة خدمات الحج والعمرة )مواسم( يوسف 
حسن الكندري : »ان الهدف من مشاركتنا في 
هذا المعرض تس���جيل حضور حملة يوسف 
حس���ن الكندري في المحافل العامة بالاضافة 
إلى الالتقاء بالعملاء وعرض خدماتنا عليهم، 
ولله الحمد والمنة كانت مش���اركتنا في العام 
الماضي جدا ممتازة ونحن في هذا العام نشارك 
بصورة جديدة وبمس���احات أكبر، لاسيما ان 
الحملة تشهد توس���عا في كثير من قطاعاتها 
المساندة لخدمات الحج والعمرة كقيام شركتها 
الأم مجموعة خدمات الحج والعمرة )مواسم( 
بافتتاح سفريات أجنحة مواسم بالإضافة إلى 
تحضيراتها الحالية لتفعي���ل قطاع التغذية 
عن طريق إنش���اء ش���ركة تابعة للتغذية في 
المشاعر المقدسة«، مؤكدا ان حملة يوسف حسن 
الكندري تسعى الى التوسع في مجالات عديدة 
وسنقوم بإبرازها في هذا المعرض خصوصا 
إلى  التغذية والس���فريات بالإضافة  قطاعات 
الخدمات الجديدة المقدم���ة من الحملة والتي 

تضاف لخدماتها المتميزة.

حملة بورحمة راعٍ فضي

 م���ن جهته أكد رئيس حمل���ة »بورحمة« 
عبدالعزيز جاس���م بورحمة رعايته الفضية 
لمعرض الحج والعمرة في دورته الثانية للعام 
2012، لافتا الى أن مش���اركة الحملة ورعايتها 
لهذا المعرض، لهذا الموس���م للعام الثاني على 
التوالي تأتي اس���تمرارا لنه���ج التواصل مع 
المواطنين والمقيمين بكل ش���رائحهم، وبغرض 
تقديم مختلف الخدمات للحجاج والمعتمرين 
تحت مظلة واحدة تتنافس فيها حملات الحج 
وتس���عى لتحقيق رضا عملائها من ضيوف 
الرحمن من خلال اتاحة الفرص للاختيار من 
بين العروض التنافسية المقدمة، وهذا من شأنه 
الارتقاء بمستوى الأداء وبالشكل الذي يحقق 

مصلحة كلا الطرفين.
ووعد بورحمة ب���أن جمهور وزوار جناح 
الشركة في المعرض سيلقون اهتماما وترحيبا 
كبيرين من قبل طاقم موظفيها بشأن أي استفسار 
حول خدماتها المقدم���ة للحجاج والمعتمرين، 
إضاف���ة الى توزيع البروش���ورات التعريفية 

والتوعوية الخاصة بضيوف الرحمن.

عبدالعزيز بورحمة  م.محمد مندكار رومي الرومي

في إطار مسؤوليته الاجتماعية كبنك صديق للبيئة

»الوطني« يواصل حملته لإعادة تدوير المخلفات الورقية
اعلن بنك الكويت »الوطني« 
عن مواصل���ة حملته البيئية 
لإعادة تدوير المخلفات الورقية، 
وذل���ك في إطار الت���زام البنك 
بالاهتم���ام بالبيئة والنهوض 
بمسؤوليته الاجتماعية كأول 
بنك صديق للبيئة في الكويت 

والمنطقة.
وقال مسؤول العلاقات العامة 
في بنك الكويت الوطني يعقوب 
البنك الوطني كان  الباقر »ان 
أول من بادر إلى إعادة تصنيع 
المخلف���ات الورقـــية في إطار 
إلى خلق  حملة توعية تهدف 
بيئة عمل لا ورقية، وقد تبنى 
ه���ذا التوجه باعتب���اره بنكا 
صديق���ا للبيئة. وتعكس هذه 
الت���ي يبذلها  الحملة الجهود 
البنك للنهوض بمس���ؤوليته 

الاجتماعية«.
وأضاف الباقر في تصريح 
صحاف���ي أن النج���اح الكبير 
إعادة  ال���ذي حقــقته حمل���ة 
تدوير المخلف���ات الورقية في 
مراحلها السابقة بفضل تعاون 
موظفي البن���ك وما أبدوه من 
حماس وتفاعل وأفكار خلاقة 
مع هذه الحمل���ة، كان الحافز 
الأساسي وراء توسيع نطاق 
الحملة والشروع في تنفيذها 

الوطني���ة المختلفة لترش���يد 
اس���تهلاك الماء والكهرباء، إلى 
الفعالة في  جانب مش���اركته 
الش���واطئ  حم�ل�ات تنظيف 
البيئية  وإطــلاق���ه لحملت���ه 
السنوية التوعوية تحت عنوان 
»فك���ر فيها« والتي اش���تملت 
على العديد من الأنشطة التي 
تستهدف حماية البيئة وتحقيق 

التنمية المستدامة.

»بيتك« ومواكبة تطلعاتهم وفقا 
لمعايير جودة تقديم الخدمة، بما 
يؤكد الحرص الدائم على تدريب 
البشرية لتحقيق أفضل  الكوادر 
مستوى بإدارة بيئة العمل وتقديم 
الخدمة لعملاء »بيتك« على مدار 

الساعة.
وأضاف العبيد قائلا: »بيتك« 
لا يدخر جهدا في تصميم البرامج 
التدريبي����ة المتط����ورة وتقديمها 
للكوادر البش����رية بشكل عام في 
مختلف القطاعات، لاسيما في إدارة 
مركز الاتص����ال لتحقيق التوافق 
ب��ي�ن طرفي المعادل����ة الهامة التي 
تقوم عل����ى التواصل مع العملاء 
على مدار الساعة والوصول إليهم 
أينما كانوا وتلبية احتياجاتهم دون 
الحاجة إلى زيارة فروع »بيتك«، 
من خلال توظيف أحدث التقنيات 
العميل، مشيرا  والبرامج لخدمة 
إلى إن توجه إدارة مركز الاتصال 
لطرح خدمات جديدة متميزة خلال 
الفترة المقبلة، سيحدث أثرا ايجابيا 
العملاء وتلبية  في تعزيز خدمة 

احتياجاتهم.

قال مدير إدارة مركز الاتصال 
في بيت التمويل الكويتي »بيتك« 
مش����عل العبيد، ان الاهتمام الذي 
يبديه »بيتك« بالارتقاء بأداء كوادر 
إدارة مركز الاتصال وتنمية وتطوير 
مهاراتهم، من خلال تكثيف وتنويع 
برامج التدريب المتخصصة في هذا 
المجال، يتزامن مع طرح باقة من 
الخدمات والمنتجات الجديدة خلال 
المرحلة القريبة المقبلة، مشيرا إلى 
أن البنك يحرص دائما على تعزيز 
قدرات موظفيه لعرض وتسويق 
تل����ك الخدم����ات والمنتج����ات بما 
يتناسب مع رغبات واحتياجات 

عملائه.
وأضاف العبي����د في تصريح 
صحافي:نظم»بيتك«مجموعة من 
التدريبي����ة المتخصصة  البرامج 
والمصمم����ة لموظف����ي إدارة مركز 
الاتصال، به����دف تدريب الكوادر 
الوطنية حديثة التخرج للعمل تحت 
مظلة»بيتك«، بالإضافة إلى دورات 
أخرى تخصصية لموظفي المركز 
كل حس����ب تخصصه، بالتنسيق 
م����ع إدارة التطوير والتدريب في 

وأوضح أنه تم تأهيل الموظفين 
خ��ل�ال النصف الأول م����ن العام 
الحالي في دورات تخصصية عدة 
تهدف إلى تلبية احتياجات عملاء 

»بيتك« الت����ي تحرص دائما على 
تنسيق مثل هذه البرامج بالتعاون 
مع شركات تخصصية ذات خبرات 

وإمكانات واسعة.

وتدويرها.
ويأت���ي إط�ل�اق وتعمي���م 
تنفيذ هذه المبــادرة تتــويجا 
لسلسلة من البرامج والحـــملات 
الت���ي أطلقــها بنــك  المبتكرة 
الكويت الوطني خلال السنوات 
الماضي���ة ف���ي مج���ال حماية 
البيئة والحفـــاظ على الموارد 
البيئية الأساس���ية، بـــما في 
ذلك مـــشاركـــته في الحملات 

في جميع مقرات البنك ومكاتبه 
وفروعه المنتش���رة في جميع 

أنحاء الكويت.
ويقوم بنك الكويت الوطني 
البيــئي���ة هـــ���ذه  بحملت���ه 
بالتــعاون مع شركة »الهدف 
الأخضــر« التي تتولى تجميع 
مخلـــفات الأوراق والمطبوعات 
التـــالفة ونقلها إلى الشركات 
المختــــصة بإعادة تصنيعها 

موظفو البنك الوطني يشاركون في الحملة

مجموعة من متدربي مركز الاتصال 

يعقوب الباقر

»بيتك«: برامج تدريبية لموظفي مركز الاتصال

س����جلت الفن����ادق والش����قق 
الفندقية في أبوظبي نموا قدره %14 
في عدد نزلائها خلال الأشهر الستة 
الأولى م����ن 2012، مقارنة بالفترة 
نفس����ها من العام الماضي، وازداد 
عدد النزلاء الكويتيين بنسبة %24 
إلى 9.273 نزيلا أقاموا 22.948 ليلة 
فندقية في النصف الأول من 2012، 
بنس����بة نمو 14% مقارنة بالفترة 
نفسها من العام الماضي، ما يضع 
الكويت في المركز التاس����ع عشر 
على قائمة أكبر الأسواق السياحية 
الخارجية لإمارة أبوظبي. وأظهرت 
إحصاءات »هيئة أبوظبي للسياحة 
والثقافة« أن 1.189.995 مليون نزيل 
أمضوا 3.369.228 ليلة في المنشآت 
الفندقية بالإمارة خلال الفترة من 
يناير إلى يونيو 2012، بزيادة %9 

عن النصف الأول من 2011.

أيضا استضافة أبوظبي خلال شهر 
سبتمبر لـ »المنتدى الثامن عشر 
لتطوير خطوط الطيران الدولية«، 
بمشاركة أقطاب صناعة الطيران 
ومس����ؤولي الخطوط الجوية من 

مختلف أنحاء العالم«.
وخلال النصف الأول من 2012، 
ارتفع عدد ليالي استخدام الغرف 
الفندقية بنسبة 8% إلى 2.5 مليون 
ليل����ة، في ح��ي�ن ازدادت العوائد 
الفندقية بنسبة 2% إلى 2.3 مليار 
درهم )631 ملي����ون دولار(، منها 
921.8 ملي����ون درهم )251 مليون 
دولار( إيرادات أنش����طة الأطعمة 
والمشروبات، بنسبة نمو 11% مقارنة 
بالنصف الأول من 2011، في حين 
تراجعت إيرادات الغرف الفندقية 
بنس����بة 4% إلى 1.15 مليار درهم 

)314 مليون دولار(.

من العام الحالي، مشيرا إلى أنها 
تضع الإمارة على الطريق الصحيح 
لتحقيق أهدافها السياحية السنوية 
والرامية إلى استقطاب 2.3 مليون 

نزيل فندقي.
وأوض����ح قائلا: »نس����عى إلى 
المحافظة عل����ى هذا الزخم، ونثق 
بقدرتنا على تحقيق ذلك، بالنظر 
إلى قائمة الأنشطة التي تحتضنها 
أبوظبي خلال الأشهر المقبلة، وفي 
مقدمتها »س����باق جائزة الاتحاد 
للطي����ران الكبرى للفورمولا1 في 
أبوظبي« و»معرض فن أبوظبي«، 
وافتتاح مدينة الألعاب المائية »ياس 
ووتر ورلد« في شهر نوفمبر المقبل، 
والتي ستكون الأكبر من نوعها في 
دولة الإمارات وستش����كل إضافة 
نوعية س����تثري المنتج السياحي 
الترفيهي في جزيرة ياس. ونترقب 

واعتبر مدير عام الهيئة مبارك 
حمد المهيري، هذه النتائج إيجابية 
ومش����جعة، وتعكس الأداء المميز 
لقطاع السياحة في النصف الأول 

مدينة الألعاب المائية »ياس ووتر ورلد« المقرر افتتاحها في نوفمبر المقبل

24% زيادة في عدد الكويتيين بالمنشآت الفندقية في أبوظبي


