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مقارنة بالفترة نفسها من العام الماضي البالغة نسبتها %3.3

»الوطني«:معدل التضخم يواصل انخفاضه إلى 2.8% في شهر مايو 
بنسبة 2.9% مقارنة بالفترة ذاتها 
من العام الماضي، من 2.3% في 
أبري����ل. ولكن التضخم في هذا 
المكون يتسم بالتقلب، ولايزال 
العام  دون المتوس����ط المسجل 

الماضي.
انه بعد مرور  إلى  وأش����ار 
خمسة أش����هر من العام، مازال 
التضخم ضعيفا، حيث وصل 
متوسط هذه الفتره إلى %3.5. 
وقد نشهد بعض الضغوط نحو 
الارتفاع على مر الأشهر القادمة 
مع اقتراب موسم الصيف وشهر 
رمضان، بيد أن توقعاتنا تشير 
إلى أن التضخم سيبقى منخفضا، 
وسيبقى متوسطه في حدود %3 

خلال العام 2012.

الملابس والأحذية ارتفعت بنسبة 
4.8% مقارنة بالفترة ذاتها من 
العام الماضي، مقارنة بـ 4.4% في 
أبريل. ويعود ذلك إلى أس���عار 
الملابس الجاهزة والأحذية، والتي 
ش���هدت ارتفاعا بنسبتي %5.4 
و7.1% على التوالي مقارنة بالفترة 

ذاتها من العام الماضي.
وق����ال إن التضخم ظل في 
معظم المكونات الأخرى تحت 
الس����يطرة في مايو، إذ شهدت 
أسعار النقل والاتصالات ارتفاعا 
بنسبة 2.9% مقارنة بالفترة ذاتها 
من العام الماضي، لترتفع بشكل 
طفيف عن المتوس����ط المسجل 
مؤخرا والبالغ 2.7%.كما ارتفعت 
أسعار السلع والخدمات الأخرى 

2009. وقد س����اعد التباطؤ في 
تضخم أس����عار المواد الغذائية 
العام  إبقاء معدل التضخم  في 

تحت السيطرة.
الفواك����ه  أس����عار  أم����ا 
والخض����راوات فق����د ش����هدت 
انخفاضا بنس����بة 2.1% مقارنة 
بالفترة ذاتها من العام الماضي، 
في حين ارتفعت أسعار اللحوم 
والدواجن والأسماك بنسبة %4.1 
مقارنة بالفترة ذاتها من العام 
الماضي متراجعة عن النس����ب 
المسجلة سابقا. وعموما، وصلت 
أسعار المواد الغذائية الآن إلى 
مستويات مماثلة لتلك التي كانت 

عليها في نوفمبر الماضي.
وأوضح التقرير ان أس���عار 

المستهلك )أي باستثناء أسعار 
المواد الغذائية والمشروبات( بلغ 
2.5% في مايو مقارنة بالفترة 
نفس����ها من العام الماضي. وقد 
بقي معدل التضخم الأساس دون 
مستوى الـ 3.0% خلال الأشهر 
الستة الماضية، مما يشير إلى 
اعتدال الضغوط التضخمية في 

غالبية مكونات المؤشر.
وأشار التقرير إلى ان أسعار 
المواد الغذائية انخفضت للشهر 
التوالي، لتتراجع  الثاني على 
بنس����بة 1.3% مقارنة بالشهر 
الماضي. على أس����اس سنوي، 
الغذائية  المواد  ارتفعت أسعار 
بواق����ع 3.6%، وذل����ك في أبطأ 
وتيرة له����ا منذ نهاي����ة العام 

ذك����ر تقرير بن����ك الكويت 
الوطني أن معدل التضخم في 
أسعار المس����تهلك انخفض إلى 
2.8% في ش����هر ماي����و مقارنة 
بالفترة نفسها من العام الماضي، 
لينخفض عن نسبة 3.3% التي 
تم تس����جيلها في شهر أبريل، 
وليصل إلى أدنى مستوى له منذ 
أكثر من عامين. ويعزى السبب 
الأساسي وراء هذا الانخفاض 
إلى التباطؤ الملحوظ في تضخم 
أسعار المواد الغذائية. ولايزال 
معدل التضخم في أسعار معظم 
المكونات الأخرى لسلة المستهلك 

تحت السيطرة.
وق����ال التقري����ر إن مع����دل 
التضخم الأساس لمؤشر أسعار 

تضخم أسعار المستهلك ـ 2012 شهريا
نسبة التغير السنوينسبة التغير الشهريوزن المؤشر

مايوأبريلمارسمايوأبريلمارس%
10.06.33.6-1.3-18.32.62.6مواد غذائية

1.37.36.47.6-0.71.10.2المشروبات والتبغ
0.84.64.44.8-8.90.20.5الملابس والأحذية
0.00.01.51.51.5-26.80.1خدمات المسكن

2.32.21.9-0.1-14.71.10.1سلع وخدمات منزلية
16.10.00.20.12.62.82.9النقل والاتصالات

2.82.92.8-4.70.20.00.1تعليم ورعاية طبية
9.90.50.00.63.02.32.9سلع وخدمات أخرى

81.00.30.00.22.42.42.5المؤشر الأساس 1
4.13.32.8-0.1-100.00.80.6المؤشر العام

المصدر: البنك الوطني ـ الإدارة المركزية للإحصاء

.. والبنك يطلق برنامجه السنوي »افعل الخير في شهر الخير« في رمضان
نزلاء مستشفى الوطني للأطفال 
وبيت عبدالله لتوزيع القرقيعان 
والهدايا على الأطفال وتهنئتهم 

بالمناسبتين.
كما سيقوم »الوطني« بتوزيع 

القرقيعان من خلال شبكة 
فروعه التي تغطي جميع مناطق 

الكويت. كما سينظم البنك 
حفل »العيادي« في مستشفى 
بنك الكويت الوطني للأطفال 

بالإضافة الى بيت عبدالله، قبل 
عيد الفطر المبارك لتقديم التهنئة 

والعيادي للأطفال في هذه 
المناسبة والتواصل معهم.

توزيع المياه والتمر

وخلال العشر الأواخر سيقوم 
البنك الوطني بتوزيع المياه 

والتمر على المصلين في المساجد 
بمختلف مناطق الكويت.

مواقع التواصل الاجتماعي

كما يتخلل البرنامج الاجتماعي 
الحافل خلال شهر رمضان ايضا 
تنظيم مسابقة يومية عبر مواقع 

التواصل الاجتماعي الرسمية 
للبنك الوطني في فيسبوك 

وتويتر وانستغرام.

الفضيل.

زيارات ميدانية

وفيما يتعلق بأطر التواصل 
الاجتماعي الأخرى ضمن 

البرنامج الرمضاني، ستقوم 
أسرة العلاقات العامة في البنك 

خلال الشهر الفضيل وعيد 
الفطر المبارك بتنظيم زيارات إلى 

الصائمين.
وسيقوم عشرات المتطوعين من 

موظفي البنك بإدارة وتنظيم 
موائد الصائمين، وذلك بعد ان 
أنجز فريق المتطوعين جميع 
الاستعدادات وجهز المرافق 

والخدمات الضرورية للخيم 
الرمضانية لاستقبال الصائمين 

اعتبارا من أول أيام الشهر 

خيمة »الوطني« مقابل المسجد 
الكبير، بالإضافة إلى توزيع 

كسرة الإفطار في العديد من 
مساجد الكويت، وقـيام قوافل 

من الســيارات بتــوزيع 
وجبات الإفطار في معظم 

المناطق الحيوية التي تتــواجد 
فيها تجمــعات كبيرة من 
العمال ومحدودي الدخل 

ورسالته العريقة.
ويتضمن البرنامج »موائد 

الخير لإفطار الصائمين« والتي 
دأب البــنك على تنظيمها 

واستضافتها في إطار حملته 
السنوية لشهر رمضان 

المبارك، حيث يقدم البنك 
وجبات الإفطار للصائمين 

على مدار شهر رمضان في 

وأضافت أن التزام بنك الكويت 
الوطني بخدمة المجتمع نابع من 
شعوره بالمسؤولية تجاه الوطن 

وترجمة حقيقية لرسالة البنك 
الاجتماعية والإنسانية، وأن 
ريادة البنك لا تقتصر فقط 

على الناحية المصرفية والمالية، 
إنما تمتد إلى خدمة المجتمع 
كجزء لا يتجزأ من تقاليده 

يستعد بنك الكويت الوطني 
لإطلاق برنامجه الاجتماعي 

السنوي الخيري لشهر 
رمضان المبارك تحت عنوان 

»افعل الخير في شهر الخير«، 
وهو برنامج حافل بالفعاليات 
والمساهمات وأعمال الرعاية 

الاجتماعية والأنشطة التطوعية 
وذلك تجسيدا للمسؤولية 

الاجتماعية التي ينتهجها البنك 
والتزاما برسالته الراسخة في 

خدمة المجتمع والتي يلتزم بها 
منذ أكثر من 20 عاما.

وقالت المدير التنفيذي 
لإدارة العلاقات العـامة في 
بنك الكويت الوطني منال 

فيصل المطر ان البنك الوطني 
سيواصل طوال الشهر 

الفضيل نهجه المعتاد في 
تأكيد مواطنيته ومسؤوليته 
الاجتماعية من خلال تكثيف 

برامجه الاجتماعية القائمة على 
التكافل الاجتماعي والمشاركة 

في دعم كل الفئات والمؤسسات 
ماليا ومعنويا، إضافة إلى 

التواصل ومد يد العون 
للمرضى وكبار السن وذوي 

الاحتياجات الخاصة.

تتقدم ب�سادق العزاء والموا�ساة اإلى الزميلة

اإبت�سام محمد العون

لـــوفـــــــاة المغفـــــور لــها بـــــاإذن الله تعـالــــى 

والــدتهــا
تغمد الله الفقيدة بوا�سع رحمته واأ�سكنها ف�سيح جناته

واألهم اآلها وذويها ال�سبر وال�سلوان

موظفو البنك الوطني خلال توزيعهم وجبات الإفطار في حملة موائد الخيرمنال فيصل المطر خيمة البنك الوطني تستقبل سنويا الصائمين وتقدم لهم وجبات إفطار

أعلنت شركة »سيمنس« عن تعيين كاي زوينغنبرغر 
في منصب الرئيس التنفيذي للشركة في دولة الإمارات 
العربية المتحدة. وس���وف يتول���ى الرئيس الجديد 
قيادة عمليات الشركة في الإمارات ودفع استراتيجية 
سيمنس نحو النمو، وذلك من خلال توسيع مشاركة 

س���يمنس محليا ودعم 
المبادرات البحثية ونقل 

التكنولوجيا والمعرفة.
زوينغنبرغر  وكاي 
ليس بجديد في سيمنس، 
فقد انضم إلى الشركة في 
عام 1992 واكتسب خبرة 
قيمة في الإدارة في جميع 
أنحاء أوروب���ا، ليقود 
الرعاية  تطوير قط���اع 
لـ »سيمنس«  الصحية 
في أوكرانيا ويرأس ذات 
القطاع في روسيا. وخلال 

فترة السنوات الثلاث التي أمضاها في روسيا، نما 
حجم أعمال الشركة ثلاث مرات على خلفية فوزها بعدة 
عقود ضخمة. عين بعدها رئيسا تنفيذيا لمنطقة آسيا 
الوسطى التي تضم كلا من كازاخستان وقرغيزستان 
وطاجيكستان وأوزبكستان وتركمانستان. وأشرف 
من مقر الش���ركة في ألماتي بكازاخستان على النمو 
المستمر للشركة وسط الظروف الاقتصادية الصعبة 

للمنطقة.
وس���يقوم زوينغنبرغر في دولة الإمارات، التي 
تحتضن مقر ش���ركة سيمنس للشرق الأوسط منذ 
عام 1999، بمواصلة البناء على استراتيجية الشركة 
العالمية للابتكار ونقل المعرفة والاستثمار في الأسواق 
الناشئة. فقد ساهمت »سيمنس« التي أسست مكتبها 
التمثيلي الأول في الدولة عام 1972 في بناء وتطوير 
البنية التحتية للطاقة والرعاية الصحية والصناعة 
والمدن في الإمارات، ويعمل لديها حاليا نحو 2000 
موظف، وهي تسعى لزيادة قواها العاملة المحلية. 
فاليوم، تعد دولة الإمارات العربية المتحدة س���وقا 
رئيسية لشركة سيمنس التي حافظت على وجود 

مستمر في الشرق الأوسط لأكثر من 150 سنة.
وقال زوينغنبرغر: »تعد دولة الإمارات العربية 
المتحدة بلدا مزدهرا، ومتسارع النمو، وشركة سيمنس 
ملتزمة بمواصلة تعزيز مشاركتها في تحقيق التنويع 
الاقتصادي المستمر للبلاد، وخلق فرص عمل للشباب 

الإماراتي، ودعم نقل المعرفة والتكنولوجيا«.

كاي زوينغنبرغر

»سيمنس« تعيّن رئيساً 
تنفيذياً جديداً في الإمارات

أعلن معرض »سيال الشرق الأوسط«، النسخة 
الإقليمية لأكبر شبكة عالمية متخصصة في تنظيم 
معارض المنتجات الغذائية في العالم، عن فتح باب 
الترشيح لجائزة »سيال« للابتكار والتي سيعلن 
عنها خلال »سيال الشرق الأوسط«، معرض المنتجات 
الغذائية في الش���رق الأوسط والذي سيقام خلال 
الفترة من 26 ولغاية 28 نوفمبر في مركز أبوظبي 

الوطني للمعارض.
وجائزة »سيال« للابتكار هي عبارة عن تكريم 
قطاع الأغذية العالمي، يتم تقديمها في كل فعالية 
ضمن سلس���لة المعارض الت���ي تنظمها مجموعة 
»سيال« والتي تضم »سيال كندا« و»سيال الصين« 
و»سيال باريس« و»سيال البرازيل« و»سيال الشرق 
الأوس���ط«. وتقام هذه الجائزة للمرة الثانية في 
الشرق الأوس���ط، حيث سيتم تقييم الترشيحات 
من قبل خبراء من »إكس. تي. سي ورلدإنوفيشن«  
)XTC World Innovation(، إحدى الشركات المستقلة 
المتخصصة في مجال استشارات الابتكار الغذائي 
وهي ذات تاريخ طويل في تقييم المنتجات الغذائية 

في معارض »سيال« حول العالم.
وم���ن المتوقع أن تس���تقطب المفاهيم الغذائية 
المبتكرة والمعدة لتلبية الطلب المتنامي على خيارات 
الغذاء الصحي بين المستهلكين العرب، اهتمام جمهور 
معرض »س���يال الشرق الأوسط« خلال دورة هذا 
العام. وارتفع الاهتمام بالمواد الغذائية الطبيعية 
والعضوية في الس���نوات الأخي���رة نظرا لازدياد 
مس���توى الوعي حول دور الخيارات الغذائية في 
تفشي مرض السكري وغيره من الأخطار الصحية 

الت���ي تم التعرف عليها في المنطقة. وتس���تقطب 
الابتكارات التي تستفيد من الموارد الغذائية المحلية 
الفريدة من نوعها مثل حليب النوق والتمر، والتي 
تحظى باهتمام كبير في سلسلة معارض »سيال« 
في أبوظبي وباريس وبكين، على وجه الخصوص، 
اهتمام س���كان منطقة الش���رق الأوسط متعددي 
الثقافات والميسورين ماديا. وتم تقييم تمور الإمارات 
باعتبارها المنتج الأكثر مبيعا في معرض »سيال 
الصين« في ش���نغهاي الذي أقيم في وقت س���ابق 

من هذا العام.
وقال خافيير تيرلت، الرئيس التنفيذي لشركة 
»إكس. تي. سي ورلدإنوفيشن«: »يتم انتظار هذه 
الجائزة بفارغ الصبر من قبل قطاع صناعة الأغذية، 
حيث أصبحت معيارا للابتكارات الغذائية من كل 
أنحاء العالم. وغالبا ما مثلت هذه الجائزة للشركات 
المشاركة نقطة انطلاق نحو النجاح والوصول إلى 

رفوف المتاجر الكبيرة«.
وسيتم اختيار عشرة مفاهيم غذائية مبتكرة 
وعرضها في جناح الأنماط والابتكارات في معرض 
»سيال الشرق الأوسط«، حيث سيتم الإعلان عن 
الفائز بالجائزة خلال حفل رسمي لتوزيع الجوائز 
يقام بتاريخ 26 نوفمبر المقبل. كما س���يتم عرض 
أفضل عشرة منتجات غذائية في أجنحة الأنماط 
والابتكارات في معارض »س���يال كندا« و»سيال 
الصين« و»س���يال البرازيل« خ�ل�ال العام المقبل، 
إضافة إلى معرض »سيال باريس« في العام 2014، 
الأمر الذي يتيح للشركات فرصة تسويقية فريدة 

لاختبار منتجاتها في هذه الأسواق.

فتح باب الترشيح لجائزة »سيال« للابتكار


