
اقتصاد
السبت 1 اكتوبر 2011

22

تزخر بمنحوتات 
طبيعية فريدة من 

نوعها في الدنيا

كش����ف المجلس الوطني الألماني للسياحة أن 
ألمانيا تستهدف جذب 2.3 مليون سائح من دول 
الخليج بحل����ول عام 2020 وق����ال رئيس إدارة 
الوجهات السياحية في المجلس الوطني الألماني 
للسياحة، هورست لوماش، خلال إطلاق المجلس 
لحملته الترويجية في المنطقة من دبي، أمس، والتي 
تركز على السياحة الطبية والاستشفائية، إن »عدد 
الليالي الفندقية التي قضاها الزوار الخليجيون 
في ألمانيا خلال الفترة من يناير إلى يوليو العام 
الحالي تجاوز 662.7 ألف ليلة«، موضحا أن »حصة 
الزوار الإماراتيين من هذه الليالي تصل إلى %20، 

مقابل 40% للزوار السعوديين«.
وأش����ار لوماش إلى أنه »نظ����را إلى اختلاف 
المعايير المتبعة في تصنيف السياح بين مختلف 
المدن والولايات الألمانية، فإنه يتعذر حصر عدد 
السياح من كل دولة فورا على وجه الدقة، بينما 
يعد معيار قضاء الليلة الفندقية بين مختلف المدن 

الألمانية موحدا، ما يسهل عملية الحصر«.
 وأضاف أن »السياح الخليجيين ضمن الفئات 
الأكث����ر إنفاقا في ألمانيا، فضلا عن أنهم يقضون 
أعلى معدل لليالي الفندقية ويصل في المتوسط 

إلى 15 ليلة تقريبا«.
وذكر أن »ألمانيا تناف����س دولا عدة في كلفة 
وجودة الس����ياحة العلاجية، التي تقل بنس����ب 
ملحوظ����ة مقارنة بوجهات أخ����رى مثل أميركا 

والمملكة المتحدة«.
ولفت إل����ى »وجود نح����و 100 رحلة طيران 
أس����بوعية تربط بين الإمارات وألمانيا«، مشيرا 
إلى »أهمية ذلك ودوره في دعم مختلف القطاعات، 

خصوصا السياحة والتجارة بين البلدين«.
وأوض����ح أن »الطاقة الاس����تيعابية للقطاع 
الس����ياحي في ألمانيا كبيرة ج����دا ومتوازنة مع 
عدد الس����ياح الذي تستقطبه س����نويا«، مشيرا 
إلى أن »هناك أكثر من 150 ألف منش����أة فندقية 
في ألمانيا يصل متوس����ط سعر الغرفة فيها إلى 
100 يورو«. بدورها، قالت مديرة العلاقات العامة 
في سياحة برلين، صوفيا كوينت، إن »برلين تعد 
الوجهة الأولى في ألمانيا باعتبارها تخدم قطاعات 
سياحية متعددة، بدءا من السياحة العلاجية إلى 
الترفيهية والتاريخية، فضلا عن سياحة الأعمال«، 
مشيرة إلى أن »السياح الخليجيين قضوا في برلين 
وحدها أكثر من 25 ألف ليلة فندقية خلال الفترة 
م����ن يناير إلى يوليو، بنس����بة نمو 10% مقارنة 
بالفترة ذاتها من الع����ام الماضي، وفقا للبيانات 

الصادرة عن سياحة برلين«.
وأوضحت أن »معدل إشغال الأسرة في فنادق 
برلين خلال شهر يوليو تجاوز 57%، فيما يصل 
متوسط س����عر الغرفة الفندقية إلى 88 يورو«، 
لافتة إلى أنه »خلال الفترة من يناير إلى يوليو 
بلغت حصة ال����زوار الألمان من الليالي الفندقية 

60%، مقابل 40% للزوار من خارج ألمانيا«.
إلى ذلك، قال����ت المدير الإقليم����ي للمبيعات 
والتسويق في منطقة الخليج في المكتب الوطني 
الألماني للسياحة، أنتيه رودينغ بودييه، إن »نظام 
الرعاية الصحية في ألمانيا يستفيد من سمعته 
بفضل الأطباء والك����وادر الطبية المؤهلين على 
أعلى مستوى، والبنية التحتية الطبية والتقدم 

الكبير في مجال التشخيص«.

662.7 ألف ليلة فندقية قضاها 
الخليجيون في ألمانيا في 7 أشهر 

للاتجاه الواحد غير شاملة للضرائب والرسوم وتتضمن 18 محطة مختارة

موعد 2011/11/11 قد يدخلها كتاب التاريخ

»الجزيرة« تطلق حملتها الجديدة »ميجا« بأسعار تبدأ من 18 ديناراً

»جعيتا« اللبنانية.. »أعجوبة« جديدة تضاف إلى عجائب الدنيا السبع

أطلق���ت مجموع���ة طيران 
الجزي���رة حملته���ا الجديد من 
العروض تحت عنوان »مجيا« 
لعدد 18 وجهة سفر خلال الأسبوع 

الجاري.
وعلمت »الأنباء« من مصادرها 
ان قسم المبيعات بالشركة قدم 
هذه الحملة بهدف المحافظة على 
اكبر نسبة من الإشغال على مقاعد 
طائرات المؤسسة، والتي تشير 
المؤشرات إلى ان ذروة الحجوزات 
ترتفع كلما اقتربنا من موس���م 

اجازات عيد الأضحى المبارك.
وجاء اختيار الـ 18 وجهة بعد 
دراس���ة قام بها قسم التسويق، 
حيث أشارت الدراسة الى ان هذه 
الوجهات المح���ددة يكثر عليها 

تفرضها المطار التي تحط إليها 
الشركة، وتتضمن وجهات كل من 
الإسكندرية، أسيوط، البحرين، 
بيروت، القاهرة، دمش���ق، دبي، 

جدة، الأقصر، مشهد، سوهاج.
وقدمت الجزي���رة وجهة كل 
من البحرين ودبي بأسعار تبدأ 
من 18 دينارا، وجدة بأسعار تبدأ 
من 41 دينارا، وبيروت ودمشق 
وسوهاج بأس���عار تبدأ من 27 
دينارا، وش���رم الشيخ بأسعار 
تبدأ من 57 دينارا، والإسكندرية 
وعمان وأسيوط والأقصر ومشهد 
والرياض بأس���عار تبدأ من 32 
دينارا، فيما جاءت آخر وجهة في 
العروض وهي اسطنبول بأسعار 

تبدأ من 64 دينارا.

الخدمة لمسافريها.
وأكدت على ان أسعار قسائم 
السفر التي تتراوح بين 15 و25 
و50 و100 دينار تتضمن السفر 
الى 18 وجهة تحط اليها طيران 
الجزيرة في المنطقة، وان مشتريات 
العملاء من هذه القسائم تتمتع 
بجميع الامتيازات التي تمنحها 
الجزيرة لجميع راكبيها، كما يمكن 
استخدامها خلال تاريخ عام من 
الإصدار، الأمر الذي يتيح مرونة 
كبيرة لحامليها لدى سفرهم على 

مدي عام كامل.
وحول عروض حملة »ميجا« 
الجديدة، لفتت المصادر إلى انها 
تتضمن السفر ذات الاتجاه الواحد، 
ولا تشمل الضرائب والرسوم التي 

السفر من قبل المواطنين والمقيمين 
في الكويت في هذا التوقيت.

وقالت المص���ادر انه لتعزيز 
هذه الحملة فقد قدمت »الجزيرة« 
عبر موقعها الالكتروني ساعات 
الخصومات والتي تبدأ من الساعة 
الواحدة ظهرا الى الساعة الثانية 
عش���رة ظهرا كل يوم لإمكانية 
الاس���تفادة من الحجوزات عبر 

الموقع الالكتروني.
وحول العروض الأخيرة التي 
أطلقتها الشركة، بينت المصادر 
انها لاقت إقب���الا كبيرا من قبل 
الجمهور وعملاء الشركة، لاسيما 
عرض قسائم السفر لتكون بذلك 
الوحيدة في  العربية  الش���ركة 
الشرق الأوسط التي توفر هذه 

هي مغارة جعيتا.. »أعجوبة 
الأعاجيب التي تزخر بمنحوتات 
طبيعي����ة فريدة م����ن نوعها في 
الدنيا، هي قل����ب لبنان، وحبكة 
لا تنضب لا ف����ي الصيف ولا في 
الشتاء، رسمها الخالق ووضعها 
لنا بقدرت����ه وجلاله، ولم تتدخل 
يد احد غيره في ذلك، ونحن في 
لبنان اليوم بتنا بحاجة كبيرة الى 
ارتقاء بلدنا من جديد خارطة العالم 
السياحي والجمالي، بعدما اختنق 
بدخان السياسة التي أشبعته مآس 
وانكسارات«. اليوم، تترقب هذه 
المغارة الباهرة، ومعها اللبنانيون 
جميعا، استحقاقا أساسيا يتوّجها 
على لائحة »عجائب الدنيا السبع« 
كما تس����تحق، وذل����ك بعد أن تم 
ترش����يحها لذلك من قبل شركة 
new7wonder المنظمة لهذه المسابقة، 
وهو »استفتاء عجائب الدنيا السبع 

للمواقع الجغرافية الطبيعية«.
إلى مرحلة  وصلت »جعيتا« 
متقدمة ج����دا، حيث تتنافس بين 
28 موقعا طبيعيا لدخول عجائب 
الدنيا الس����بع، وباتت على »قاب 
قوسين من الفوز«، لكنها تحتاج 
الى نسبة تصويت أعلى، نسبة 
الى عدد سكان لبنان مقارنة مع 
باقي الدول المشاركة وعدد سكانها، 
لاس����يما في ظل المشاكل الكبيرة 
التي تعاني منها المغارة بين بلدية 
»جعيتا« والأهالي وشركة »ماباس« 
وهي الشركة المستثمرة لها والتي 
ينتهي عقد التجديد لها في العام 

.2022
ويكشف رئيس بلدية جعيتا 
بالإنابة بشارة يوسف أن »مغارة 
جعيت����ا حالي����ا هي ف����ي المرتبة 
الى مرتبتين  التاس����عة وتحتاج 
الى  لدخول المس����ابقة«، ويشير 
ان »المغارة يدخل عليها 450 ألف 

زائر«.
ويلفت يوسف إلى أن التهديد 
الدائم للبنان حاضر  الإسرائيلي 
هنا أيض����ا. ويقول: »إس����رائيل 
تنافسنا على هذا الموضوع، عبر 
دعمها للبحر الميت«. ويشير الى 
أن الأردن لا تكت����رث لدعم البحر 
الميت لأنها تعتب����ر أن من يزور 
البتراء تلقائيا سيمر بالبحر الميت 
لذا الداعم الأساس����ي لفوز البحر 
الميت في المس����ابقة هو إسرائيل 
لأن����ه الموقع الس����ياحي الوحيد 
هناك. ويشرح طبيعة الممارسات 
الاسرائيلية العدوانية حتى على 
صعيد التصويت: »خلال مشاركتي 
في مؤتمر للتنمية السياحية في 
الشرق الأوسط بالأردن بتنظيم 
من منظمة الم����دن التاريخية في 
العالم والتي انتس����بت لها بلدية 
جعيتا منذ عام، وتم اعلامنا في هذا 
المؤتمر أن إسرائيل وكلت »روبوت« 
يعيق التصويت في بعض البلدان 
بحيث ان من يريد التصويت لمغارة 
جعيتا على س����بيل المثال يفاجأ 
بعبارة أنه لا يحق له التصويت 
لأنه صوت مسبقا وبالحقيقة انه 

لم يصوت مسبقا«.
ويتوقف يوس����ف أيضا عند 
المشكلة الواقعة بين البلدية وشركة 
»ماباس«، ويوضح في هذا الإطار 
أن الشركة تقوم بإدخال اشخاص 
مجان����ا الى المغارة دون دفع ثمن 

وأعربنا عن اس����تعدادنا لتنظيم 
احتفال في باحة المغارة لاطلاق هذا 
المشروع برعاية رئيس الجمهورية 
ولو أن الوقت الذي يفصلنا عن 
اعلان النتائج هو شهران فقط لكننا 

لم نحظ بأي رد مجددا«.
وإذ يش����ير يوسف الى ان %3 
فقط من اللبنانيين الذين صوتوا 
الى المغارة والباقي من خارج لبنان، 
يدعو الوسائل الاعلامية لتكثيف 
الاعلانات الدعائي����ة عن المغارة، 
علما أنها لا تكلف شيئا. كما يأسف 
يوسف أيضا ان توضع اعلانات 
للمغارة على سيارة تنقل النفايات 
وهذا امر غير مقبول ويكتب عليها 

.»jeata for Vote«
وفيما يش����دد يوسف على أن 
»ماباس« لا تقوم بشيء وأن البلدية 
هي التي حصلت على رعاية من بنك 
»سوسيتيه جنرال« بقيمة خمسة 
آلاف دولار، يقول: »عندما شعرت 
»ماباس« اننا نقوم بدعايات حاولت 
الحرتقة علينا«. ويس����أل: »كيف 

نطلب الاذن وهذه ضيعتنا«.
ويضي����ف: »قمن����ا بش����عار 
للتصويت للمغارة يقول: »بصوتك 
ص����ارت قريب����ي، جعيتا تصفي 
عجيبي«، ودع����ت بلدية جعيتا 
جميع اللبنانيين للتصويت بكثافة 
.www للمغارة عبر موقعها الجديد
com.jeitavillage علم����ا ان مغارة 
جعيتا قد وصلت الى مرتبة متقدمة 
في سياق مسابقة عجائب الدنيا 
السبع الطبيعية فيما لم يتجاوز 
الـ %3،  عدد أص����وات اللبنانيين 
التصويت في  وتتوقف عملي����ة 

.2011/11/11

المغارة في سطور

يذكر أن جعيت����ا تنافس الآن 
مواقع طبيعية مميزة مثل شلالات 
نياغرا وغابات ونهر الأمازون وقمة 
إفريست وجزر وصحاري وبحيرات 
وجبال بركانية وغابات وأدوية من 

الصين حتى ڤنزويلا.
ف����ي وادي نهر  المغارة  وتقع 
الكلب على بعد نحو عشرين كلم 
شمال بيروت وتتكون من طبقتين 

أو مغارتين، عليا وسفلى.
توالى على اكتشاف المغارة عبر 
التاريخ رواد أجانب ومغامرون 
لبناني����ون. تم اكتش����اف الجزء 
الس����فلي في العام 1836، والجزء 
العلوي ع����ام 1958. وما يميزها 
طبيعيا هو حجمها وشكلها الداخلي 
الناتج عن الترسبات الكلسية، التي 

يصل عمرها إلى ملايين السنين.
ويبلغ ارتفاع المغارة في أعلى 
نقطة في الداخل إلى نحو 108 أمتار، 
وهو أعلى ارتفاع في أي مغارة في 
العالم، فتتسع بذلك لبناء مبنى 

من 23 طابقا.
وعن التصويت لجعيتا بشكل 
كبير من الخارج، يؤكد بارود على 
أهمية إشراك غير المقيمين في لبنان 
بالانتخابات نظرا لاهتمام المغتربين 
بإنجاح لبنان »والحملة للتصويت 
للمغارة يج����ب ألا تعرقلها امور 
خلافية، وعلى الجميع ان يكون 
واعيا لهذا الأمر، وجعيتا لديها ما 
يكفي من المؤهلات التي تساعدها 
على الوصول الى عجائب الدنيا 
السبع، ولا نعلم قيمة ما لدينا«.

لاسيما وانها تملك ملايين الدولارات 
وتربح حوال����ي 6 مليارات ليرة 
بالسنة ولا تقوم بأي شيء للمغارة 
وس����اهمت مع الجمعيات بشكل 
 »LEBANON FOR« بسيط كجمعية
بالقيام بڤيديو كليب شارك فيه 
أهم الممثل��ي�ن من أجل دعم حملة 

التصويت للمغارة«.
ويلاحظ يوس����ف أن ش����ركة 
»ماباس« لم تقم بتقديم أي شيء 
والبلدية رغ����م امكاناتها القليلة 
قادرة على ايصال صوتها، ويشير 
الى ان »العقد الموقع مع »ماباس« 
تجدد بطريقة غير شرعية وكان 
يجب ان ينتهي في العام 2014، وهي 
تستفيد من »ticket« الدخول الى 
المغارة، والمعروف ان التعرفة هي 
18200 ألف ليرة لبنانية، تستفيد 
الشركة المستثمرة بحوالي النصف، 
والبلدية تأخذ لها حوالي 300 ليرة 
والباقي للدولة، مع العلم أن هذه 
الش����ركة لم تظهر حسن نية من 

أجل دعم المغارة«.
ويشدد على ان »قصة التصويت 
محيدة عن المشاكل الحاصلة بين 

البلدية وشركة »ماباس«.
ويلفت يوسف الى ان »البلدية 
الى وزير  قامت بتوجيه كت����اب 
الاتصالات السابق طالبت فيه بخط 
دولي مجاني خاص بالتصويت 
لمغارة جعيت����ا لكننا لم نحصل 
على أي رد رغم أن المشروع كان 
يشمل وضع مجسم ضخم لأرزة 
ف����ي باحة مغارة جعيتا يش����مل 
الحصول على برنامج الكتروني 
متصل بالخ����ط الدولي وبالتالي 
يقوم الزائر بالتصويت من خلال 
هذا المجسم لدى زيارته للمغارة 
خاصة أننا لم نحصل على أي رد 
من قبل وزارة الاتصالات رغم أن 
البلدية كانت س����تتحمل تكاليف 
هذا المشروع والذي يصل الى 20 
ألف دولار، مستنكرا ما كتب على 
سيارة للنفايان »صوتوا لجعيتا«. 
ويضي����ف: »كذلك لم نتلق أي رد 
من وزارة السياحة وقمنا بارسال 
كتاب مجددا الى الوزارة منذ حوالي 
الشهر نقدم فيه المشروع مجددا 

»التيكيت«، علم����ا أنه يتوقع ان 
يصل عدد السياح الى جعيتا الى 

حوالي مليون و200 ألف«.
ويذكر يوسف ان »أن عدد زوار 
البتراء كان 200 ألف زائر سنويا 
وبعد انضمامها الى عجائب الدنيا 
السبع من صنع الإنسان تضاعف 
العدد الى 600 ألف بغضون عامين 
فقط واحصاءاتهم تشير الى أنه 
من المتوق����ع أن يبلغ عدد الزوار 
مليون زائر سنويا، ومقارنة مع 
لبنان يمك����ن ملاحظة الإفادة من 
انضمام مغارة جعيتا الى عجائب 
الدنيا السبع للمواقع الجغرافية 
الطبيعية بحيث سيتخطى عدد 
زوار المغ����ارة المليون و200 ألف 

زائر سنويا.
ويضيف: »اليوم مغارة جعيتا 
وصلت الى المرحلة النهائية وهي 
بين المركز 9 و11 على أن يتم الإعلان 
عن النتيجة في تاريخ 2011/11/11، 
وحملة التصويت من لبنان وصلت 
لغاي����ة كتابة هذه الس����طور الى 

حوالي 10500 صوتا«.
ويشرح رئيس بلدية جعيتا 
بالإنابة ماهية الخلاف بين بلدية 
جعيتا وشركة »ماباس« المستثمرة 
لها ويقول: »الشركة دعمها قليل 
لحملة التصويت على المغارة ان 
كان من ناحية الاعلانات والدعم 
المادي«، ويعتبر ان »من المفروض 
ان تقوم الش����ركة بحملة كبيرة 

»ڤيزا«: 6615 درهما متوسط إنفاق المسافرين 
من الإمارات في الرحلة الواحدة

أكدت مؤسسة »ڤيزا العالمية« أن المسافرين 
من الإمارات ينفقون خلال رحلة سفر واحدة 1801 
دولار )6615 درهم����ا(، متوقعة أن يرتفع معدل 
إنفاقهم إل����ى 2367 دولارا )8695 درهما( خلال 

العامين المقبلين.
وأشار خبراء إلى أن اختيار الوجهة المفضلة 
للسفر عادة ما تتم بناء على عوامل، أهمها انخفاض 
أسعار تذاكر الطيران وتوافر العروض الجيدة، 
ورخص كلفة الإقامة، ووجود عوامل جذب سياحي 

من طقس وطبيعة خلابة وغيرها.
وأضافوا أن المسافرين من الإمارات غالبا ما 
يفضلون استكشاف وجهات جديدة، لافتين إلى 
أن مدة الإجازة تحدد الوجهة المفضلة للس����فر، 
فكلما طالت المدة أس����هم ذلك في اختيار وجهات 

بعيدة للسفر، وبالعكس.
إنفاق كبير وتفصيلا، أكدت »ڤيزا«، أن المسافرين 
من الإمارات المشاركين في استبيان أجرته»ڤيزا« 
أخيرا ينفقون خلال السفر بمعدل يفوق المعدل 
العالمي، إذ بلغ معدل إنفاق المسافرين من الإمارات 
خ��ل�ال آخر رحلة لهم 1801 دولار )6615 درهما(، 
مقابل معدل إنفاق عالمي يبلغ 1481 دولارا )5440 
درهما(، متوقعة أن يرتفع معدل إنفاق المسافرين 
من الإم����ارات ليبلغ 2367 دولارا )8695 درهما( 
خلال العامين المقبلين، مقارنة بمعدل عالمي يبلغ 

نحو 1895 دولارا )6960 درهما(.
وأظهر اس����تبيان »نوايا السفر العالمية لعام 
2011« الذي أجرته »ڤيزا«، أن الهند تتصدر طليعة 
الوجهات المفضلة للإجازات بالنسبة للمسافرين 
من الإمارات خلال العامين المقبلين، تليها بريطانيا 

وسنغافورة.
وحصلت الهند على نس����بة 27% من أصوات 
المشاركين في الاستبيان، الذي تم بمشاركة 503 
أشخاص من المقيمين في الإمارات، تلتها المملكة 

المتحدة 23%، ثم سنغافورة 20% من الأصوات.
وأشار الاستبيان إلى أنه عند سؤال المسافرين 
من الإمارات عن أفضل وجهات السفر خلال العامين 
الماضيين، أجابت نسبة 44% منهم بأنها الهند، في 
حين جاءت كل من ماليزيا والمملكة المتحدة ومصر 

في المركز الثاني، وبلغت حصة كل منها %14.
وحدد الاستبيان عددا من المزايا التي تم على 
أساس����ها اختيار الوجهة المفضلة للسفر، فذكر 
أن أهمها توافر العروض الجيدة بنسبة 70% من 
أصوات المشاركين، تلتها الطبيعة الجميلة %69، 
ثم الاس����تقرار السياسي والطقس الجميل %66، 

والوجهات الجديدة %65.
الإمارات مفضلة قال المدير العام لــ»ڤيزا الشرق 
الأوسط«، قمران صديقي، إن »الولايات المتحدة 
الأميركية تصدرت قائمة الوجهات العالمية المفضلة 
للإجازات، في استبيان عالمي مماثل تم بمشاركة 
11620 مسافرا من 23 دولة، بعد أن حصلت على 
نسبة 20%، تلتها المملكة المتحدة بنسبة 19%، ثم 

اليابان بنسبة %16«.
وأضاف أن »وجهات السفر المفضلة اختلفت 
من دول����ة إلى أخرى، فعند س����ؤال المقيمين في 
السعودية عن وجهتهم المفضلة ذكرت نسبة %32 
منهم أنها مصر، واختارت نسبة 21% ماليزيا، في 
حين أفادت نسبة 20% بأن الإمارات هي الوجهة 

المفضلة لديهم«.
من جهت����ه، قال مدير مكت����ب دبي في وكالة 
»عمير للس����فريات«، وليد شوقي، إن »اختلاف 
وجهات الس����فر المفضلة من ع����ام إلى آخر يعد 
ظاهرة طبيعية في ظل تفضيل المس����افرين من 
الدولة استكش����اف وجهات جديدة«، مضيفا أن 
»هناك وجهات مفضلة دائما للسفر، وهي الدولة 
الأم بالنسبة للمقيمين في الدولة، وبعض الدول 
التي يتم السفر إليها من أجل الدراسة أو العلاج 
مثل تايلند، التي يفضل كثيرون السفر إليها من 

أجل السياحة العلاجية«.
وأكد شوقي أن »المسافرين من الإمارات غالبا ما 
يفضلون استكشاف وجهات جديدة، فإذا سافروا 
إلى دولة ما ف����ي عام، لا يذهبون إليها في العام 
المقبل«. وأوضح أن »من أهم العوامل التي تحدد 
وجهة الس����فر ما يعرف بـ »حمى السفر« لدولة 
بعينها، إذ إن كثيرا من المس����افرين من الإمارات 
يذهبون لوجهة سياحية جديدة غير مألوفة بناء 

على تجربة شخصية للأصدقاء والمعارف«.
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