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الشركة راع رئيسي لأنشطة ملتقى الكويت الأول للشبكات الاجتماعية

الجدعان: »زين« تواصل حوارها مع عملائها
على صفحات الـ »فيس بوك« و»تويتر«

لتعزي���ز علاقته���ا الاجتماعية 
وتواصلها مع عملائها، وذلك عندما 
أطلقت من قبل مس���نجر خاص 
بها على الب�ل�اك بيري، كخطوة 
الثنائي مع  منها لتعزيز الحوار 

عملائها«.
وأكد الجدعان أن شركة زين 
تحرص باس���تمرار على مواكبة 
تطلعات عملائه���ا، وهي في هذا 
الاتجاه لا تأل���و جهدا في اقتناء 
الأدوات التي تعزز من تواصلها 
مع قاعدة عملائها، مشيرا إلى أن 
صفحاتها الاجتماعية تعتبر واحدة 
من النوافذ الرئيسية المباشرة التي 
تتواصل من خلالها مع جمهورها.
وأفاد بقوله »لقد أخذت الشركة 
جميع المب���ادرات التي تعزز من 
خلالها مبدأ الشفافية والمصداقية 
مع عملائها، وليس هناك أفضل من 
الحوار المباشر لتحقيق هذا المبدأ، 
وهو ما توف���ره صفحات المواقع 

الاجتماعية«.
وذكر أن الشركة تمتلك فريقا 
مهنيا ومدربا على أعلى مستوى 
إدارة  مهمت���ه الأساس���ية ه���ي 
الصفحات الاجتماعية على مواقع 
هذه الشبكات، بما يضمن تفاعلا 
سريعا وإيجابيا مع جميع عملائها 

وعلى مدار الساعة.

الانترن���ت إلى مش���ارف مرحلة 
جديدة، مرحلة تتسم بالديناميكية 
والتفاعل المباش���ر«، مشيرا إلى 
أن سرعة وصول المعلومة تمثل 
الحكم الرئيسي على نجاح الرسالة 
الإعلامية ومدى تأثيرها، ومن هذا 
المنطلق ب���ات الإعلام الاجتماعي 
المتفوق والأوحد في الساحة، وقد 
يقف إلى جانب���ه أحيانا الإعلام 

المرئي.
وبين أن ش���ركة زي���ن كانت 
من المؤسس���ات التي بادرت إلى 
دخول ه���ذه النوعية من الإعلام 
من جميع أبوابه، مبينا أن الشركة 
ومن خلال الفلس���فة التي تؤمن 
التفاعل  بتطبيقها وهي ضرورة 
المباشر مع عملائها، قامت بإطلاق 
صفحة رسمية حديثا على موقع الـ 
»فيس بوك« الاجتماعي، وقد وصل 
عدد المشتركين في هذه الصفحة 
إلى أكثر من 18 ألف مس���تخدم، 
كما أطلقت الش���ركة حسابا لها 
على موقع تويت���ر ووصل عدد 
عملائه���ا الذين يتواصلون معها 
على هذه الموقع أكثر من خمسة 

آلاف عميل.
واوضح بقول���ه »أخذت زين 
مجموعة مبادرات أخرى قبل إطلاق 
صفحاتها على الفيس بوك وتوتير، 

أعلنت شركة زين عن رعايتها 
انشطة ملتقى الكويت الأول لمواقع 
الشبكات الاجتماعية والذي اختتم 
انشطته مؤخرا في جامعة الخليج 
للعلوم والتكنولوجيا بحضور 
حشد كبير من الفعاليات الاقتصادية 

والاجتماعية والأكاديمية.
وذك���رت »زين« التي تحتفظ 
بموقع الريادة في قطاع الاتصالات 
في الكويت أنها من أولى المؤسسات 
التي اهتمت بالدور الكبير الذي 
بات���ت تلعبه مواقع الش���بكات 
أن  الاجتماعي���ة، خصوصا بعد 
إليها،  اس���تقطبت أعدادا كبيرة 
مبينة أن التأثير الكبير الذي أحدثه 
الإعلام الرقمي بات يتخطى تأثير 
الكلاس���يكية  القنوات الإعلامية 

وطرق تواصلها التقليدية.
وقال المدير التنفيذي للعلاقات 
والاتصالات في الشركة عبدالله 
الجدعان ان »رعاية زين لأنشطة 
أول مؤتمر يتحدث عن الدور الذي 
يلعبه الإعلام الاجتماعي ومدى 
تأثير مواقع الشبكات الاجتماعية، 
تبرز مدى إيمانه���ا بأهمية هذه 

التطورات«.
وأضاف الجدعان في تصريح 
صحاف���ي »لق���د أخ���ذت مواقع 
الشبكات الاجتماعية رواد شبكة 

تنظمه أرض المعارض بحضور نخبة من وكالات تعرض ماركات عالمية

مشاركون في معرض الساعات لـ »الأنباء«: 
خصومات كبيرة تتراوح بين 20 و%40

متنقلة لعرض أحدث الموديلات 
من ساعات س����واتش وأن هذه 
السيارة متوافرة بكميات قليلة 

في العالم واسمها هولينو.
وب��ي�ن أن جاش����نمال وكيل 
لسواتش وساعات زيكتورينوكس 
)سويس ارني(، وهي من اقدم 
الشركات في الكويت والخليج.

وق����ال ان س����واتش تتميز 
الفريدة  بديك����ورات محلاته����ا 
والمليئة بالالوان العصرية وهي 
منتشرة عالميا وحققت مبيعات 
عالية للس����نوات 2009 و2010 
و2011، وأن س����واتش الكويت 
تحوز نسبة عالية من حجم سوق 

الساعات في الكويت.

الطرف الأغر

في الإطار ذات����ه، قال أحمد 
الجزائري مسؤول بشركة الطرف 
الأغر للتجارة العامة والمقاولات 
أن الشركة طرحت في المعرض 
تش����كيلة جديدة من الساعات 
السويس����رية مثل: ت����اغ موير 
وميزبيزاتشي وجي اف فيري 
وغوتشي وسيلفاتورافيراغامو، 
مش����يرا إلى أن هذه الس����اعات 
منها الذي يعمل اوتوماتيكيا أو 
بالبطاري����ات وكذلك الرياضية 

والكلاسيكية.
وأض����اف الجزائري أن هذه 
الساعات بعضها مرصع بالألماس، 
مضيفا أن الشركة تقدم خصومات 
تتراوح فيما بين 15 و20% لبعض 

منتجات الشركة.
وبين ان للشركة 7 افرع في 
الكويت وأنه����ا وكيل حصري 
لمجموعة من الساعات، موضحا 
أن المعرض يش����هد إقبالا كثيفا 

هذا العام.
من جانبه، أفاد سمير نظير 
من شركة اليسرة فاشن للتجارة 
العامة فرع اون تايم للس����اعات 
بأن الشركة طرحت في المعرض 
 BURBERRY تشكيلة من ساعات
التي تتميز بخطوط كلاسيكية 
 ،EMPORIO ARMANI وساعات
مش����يرا إلى أن هذه الس����اعات 

سويسرية وايطالية.
وقال أن الشركة لديها ساعات 
مشغولة بالذهب عيار 18 قيراطا 
صنع����ت خصيص����ا لمع����رض 
الس����اعات.أكد جورج مطر من 
شركة بيضون للتجارة العامة 
أن الشركة تتمتع بخبرات عريقة 
في مجال الساعات والاكسسوارات 
والجلدي����ات، مش����يرا إلى أنها 
تح����رص دائما على المش����اركة 
س����نويا في معرض الس����اعات 

بأرض المعارض الدولية.
وأضاف مطر أن »بيضون« 
تقدم منتجات جديدة من ساعاتها 
في المعرض مثل ساعات جيس 

ونوتيكا ومارك إكو.
وقال إن الشركة تقدم لعملائها 
خصومات بأسعار مناسبة خلال 
فت����رة إقامة المعرض، مش����يدا 
بالإقبال على منتجات الشركة 
خلال الدورة الحالية للمعرض.

أما مدير المبيعات بشركة جلف 
فاشن للساعات »لماركة توماس 
سابو« لوسبيميندا نقاريو فقد 
أك����دت أن الش����ركة طرحت في 
المعرض ماركة توماس س����ابو، 
مشيرة إلى أنها وكيل حصري 
في الكويت لهذه الماركة وأن لديها 

فرعين في المارينا والأڤنيوز.
وأضافت نقاريو أن الشركة 
تقدم خصومات تصل إلى %40 
عل����ى جمي����ع س����اعاتها خلال 
فت����رة المع����رض، موضحة أن 
منتجات الشركة موديلات 2011 
تناسب الرجال والنساء )سوبر 

وكلاسيكي(.
هذا وق����د اكد مدير المبيعات 
والتسويق بشركة الشهاب للهدايا 
والكماليات فادي بنات أن الشركة 
طرح����ت منتجاتها في المعرض 
الفيرومارتيني  م����ن س����اعات 
وكاتينا وباكورابان وكاتربيلار 
وهالوكيتي، مشيرا إلى ان الشركة 
قدمت تخفيضات تصل الى %25 
لعملائها على جميع الماركات خلال 

فترة المعرض.
وأض����اف بنات ان الش����ركة 
سوقت في المعرض ماركة كاتينا 
الجديدة وهي ساعات مرصعة 
بالألماس والزجاج ضد الخدش.

وقال ان المعرض يشهد إقبالا 
كثيفا وأن منتجات الشركة يتم 

بيعها بأسعار تناسب الجميع.
عاطف رمضان ٭٭

إلى متانتها وكونها سويسرية 
الصنع ذات الجودة العالية بنسبة 
100% وتناس����ب جميع الاذواق 
ومتوافرة في الس����وق المحلي 

للرجال والنساء والشباب.
ولفت إلى خصومات تقدمها 
الش����ركة لعملائه����ا، مؤكدا أن 
سواتش ساعات سويسرية يتم 
بيعها بأقل الاسعار ومكفولة لمدة 
سنتين فضلا عن كونها دولية، 
موضحا أن الشركة خلال العام 
2011 جلب����ت للكويت س����يارة 

تتباه����ى كبرى الش����ركات 
والوكلاء المتخصصين في قطاع 
الساعات بالماركات لأشهر الساعات 
العالمية في معرض الساعات المقام 
حاليا على أرض المعارض الدولية 

بمنطقة مشرف.
»الأنباء« استطلعت آراء عدد 
من المشاركين في المعرض الذين 
ج����اءوا بمودي��ل�ات جديدة من 

الساعات تحت سقف واحد.
تقدم الش����ركات المش����اركة 
خصوم����ات بأس����عار متفاوتة 
لتكون ف����ي متن����اول الجميع 
وتستعرض الشركات المشاركة 
تشكيلة من جميع انواع الساعات 
الجديدة لمودي����ل 2011 الرجالي 
منها والنسائي والشبابي ولكل 
الاوقات سواء المساء او الصباح 

او الساعات الرياضية.
وتشهد أرض المعارض الدولية 
اقبالا كثيفا، حيث يتوافد الزوار 
عليها لاقتن����اء احتياجاتهم من 
الساعات، كما أن ارض المعارض 
تمثل وسيلة ترفيه بالنسبة لهم. 

وفيما يلي التفاصيل: 
في البداية، أكد مدير المعرض 
بش����ركة مجموعة مراد يوسف 
بهبهاني براديب بيلائي ان الشركة 
طرح����ت في المع����رض ماركات 
 FREDERIQUE جديدة من ساعات
CONSTANT، كذلك الساعات ذات 
الماركات القديمة مثل OMEQA و
TISSOT، مشيرا إلى أن الشركة 
لديها وكالات حصرية لـ 35 ماركة 
تقريبا من أفضل وارقى الماركات 
العالمي����ة والمجوهرات بما فيها 

كارتيه وبياجيه.
وبين أن الشركة انشئت في 
الكويت منذ 75 عاما، حيث أسسها 
المرحوم مراد يوس����ف بهبهاني 
ويتابع مسيرة الشركة نجله علي 

مراد يوسف بهبهاني.
من جانبه، أفاد قدري صابوني 
صاحب شركة روائع جنيڤ، بأن 
أبرز منتجات الشركة التي طرحتها 
في المعرض تتمثل في: مونتانا 
وفندي واجنر وروشاس وبنتلي 
وفلنتينو وشروتي ونيناريتشي 
وسمالتو وجونقليانو، مشيرا 
إلى أن هذه الساعات سويسرية 
الصنع وتش����هد إقبالا من قبل 

الجنسين الرجال والنساء.
وقال إن الشركة لديها ساعات 
مرصعة بالألم����اس البلجيكي، 
موضح����ا أن »روائ����ع جنيڤ« 
تعمل في السوق الكويتي منذ 

40 عاما.
وقال ان ما يميز الشركة هو 
خدم����ات ما بعد البيع، كاش����فا 
عن خصومات تقدمها الش����ركة 
ال����ى 20% على  لعملائها تصل 
جميع منتجاتها من الس����اعات 
إضافة إلى هدايا تقدمها الشركة 

مع كل ساعة يتم بيعها.
واقت����رح صابوني أن تكون 
فترة المعرض من الساعة العاشرة 
صباحا وحتى الساعة العاشرة 
مس����اء بش����كل متواصل نظرا 
الدوامات في الكويت،  لظروف 
مم����ا ينعكس إيجابا على زيادة 
نسبة مبيعات الشركات المشاركة 

في المعرض.
في السياق نفسه، ذكر د.محمد 
العسالي من شركة »كي آند ايه« 
السويسرية للساعات ان الشركة 
تقدم في معرض الساعات تشكيلة 
متنوعة من موديلات جديدة من 
الماركات العالمية عبارة عن الماس 
بلجيكي بس����اعات سويسرية 
تناسب الذوق الكويتي وبأسعار 

منافسة.
وأضاف د.العسالي ان الشركة 
تقدم خلال فترة إقامة المعرض 
خصومات تصل إلى 40% على 
جميع منتجاتها بما فيها الساعات 
المرصعة بالألماس، مش����يرا إلى 
وصول تشكيلة حديثة موديل 
2011 من الساعات خاصة للمعرض 
جاءت من معرض بازل للساعات 

بسويسرا.
وأرجع د.العس����الي الإقبال 
المتزايد على معرض الس����اعات 
هذا العام نتيجة المكرمة الأميرية 
التي انعكست إيجابا بزيادة القوة 

الشرائية.
في الاطار ذات����ه، قال مدير 
ماركة سواتش بشركة جاشنمال 
)س����واتش( محمد خرنوبي أن 
الشركة قدمت في المعرض ماركة 
سواتش ذات التشكيلة الجديدة 
لصيف 2011، حيث تتميز بألوانها 
التي تتناسب مع الموضة إضافة 

)كرم ذياب(براديب بيلائي وموظفو شركة مجموعة مراد يوسف بهبهاني بجناح الشركة قدري صابوني بجناح شركة روائع جنيڤ 	

 د.محمد العسالي بجناح شركة كي آند ايه

محمد خرنوبي بجانب سيارة هولينو لعرض ساعات سواتش

أحمد الجزائري وموظفو »الطرف الأغر« بجناح الشركة

سمير نظير وموظفو »اليسرة فاشن« فرع أون تايم للساعات

لوسبيميندا نقاريو وموظفو »جلف فاشن« لماركة توماس سابو بجناح الشركة

فادي بنات بجناح الشهاب للهدايا

جناح »زين« في ملتقى الكويت الأول لمواقع الشبكات الاجتماعية

الشركة حريصة على 
الاستمرار في مواكبة 

تطلعات عملائها 


