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من اليمين: محمد بصو وغسان حمادة وعبدالحكيم الشايع وم.على الصايغ وفؤاد شتيلة خلال توقيع العقد

تحسين خنفر يسلم ممثلي اتحاد المزارعين الشيك 

»التجاري« يرعى رحلة العمرة 
للاتحاد الكويتي للمزارعين

تأكي���دا على دوره في خدمة المجتم���ع بمختلف قطاعاته، قام 
البنك التجاري الكويتي بالمس���اهمة في زيارة الاراضي المقدس���ة 
لاداء مناسك العمرة للمزارعين اعضاء الجمعية العمومية للاتحاد 
الكويتي للمزارعين، نظرا لما يبذلونه من مجهودات ملموس���ة في 

رفعة القطاع الزراعي وتقدمه وازدهار المحاصيل الزراعية.
وقد جاءت هذه الخطوة لتؤكد حرص البنك التجاري الكويتي 
الدائم على تواصله مع جمعيات النفع العام والمؤسسات الاجتماعية 
والاتحادات، وانه لا يتوانى عن المشاركة في دعم الانشطة الاجتماعية 
والانس���انية التي تقوم بها مؤسس���ات المجتمع المدني، مما يؤكد 
رس���الته في القيام بدور فعال في جميع المجالات التي من شأنها 
دعم التواصل بين البنك والمؤسس���ات التي تخدم افراد المجتمع، 
هذا وجاءت مس���اهمة البنك لرحلات العمرة لمختلف المؤسسات 
انسجاما مع رس���الته الاجتماعية في دعم المؤسسات التي ترعى 

هذه الشعائر الاسلامية.
وقد قام المدير الاقليمي بالبنك تحسين خنفر بتسليم الشيك الى 
امين صندوق مجلس ادارة الاتحاد سالم محمد السالم بحضور امين 
خزينة الاتحاد مشعل سعد اللافي، واللذين قاما بدورهما بالتعبير 
عن شكرهما وامتنانهما للبنك ولادارته لما يقدمونه من مساعدات 

ومساهمات والتي هي ليست بجديدة على البنك.
ولا تقتصر مساهمات البنك التجاري الكويتي على هذه الانشطة 
بالذات، بل تتعداها لتش���مل جميع الجهات والمؤسس���ات الاخرى 
التي تصب في النهاية في خدمة المجتمع والوطن وتنمية قدراته 

وطاقاته.

تأكيداً على مسؤوليته الاجتماعية

10 فائزين بسحب دانة الخليج الأسبوعي
أعلن بنك الخليج 
عن تقديمه المزيد من 
الفوز بجوائز  فرص 
نقدية على مدار السنة 
الدانة  لعملاء حساب 
البنك  حي���ث يق���دم 
سحوبات أسبوعية، 
ربع سنوية وسنوية 
للعملاء الذين يقومون 
بفتح حس���اب الدانة 
ويحتفظون بأموالهم 
في���ه لأط���ول فترة 

ممكنة. 
وقد أج���رى بنك 
الخلي���ج في 30 مايو 
الس���حب الأسبوعي 
السابع عشر لحساب 
الدان���ة معلن���ا بذلك 
عن أسماء 10 فائزين 

يحصل كل منهم على جائزة قدرها 1000 دينار 
وهم: غالب عبدالحافظ قاسم محمد، عبدالعزيز 
عبدالمحسن ناصر الحرز، سعيد احمد بو مطرف، 
ولاء امير علي الحداد، تريس���ي لويس، خديجة 
سعد وادي العدواني، طارق عبدالله حسن ناصر، 
احس���ان عبدالعزيز سعد العويش، نجاح شهد 

عمر كامل، وصالح جاسم الحمد.
ويتعين على العملاء إيداع الحد الأدنى لفتح 
حساب الدانة وهو 200 دينار الذي يؤهل العميل 
للدخول في السحوبات الأسبوعية، الربع سنوية 
والسنوية تلقائيا، كما يتميز حساب الدانة من 

بنك الخليج، بالإضافة إلى كونه حس���ابا يمنح 
فرصا متعددة للفوز، فهو يشجع العملاء أيضا 
على توفير المال، فكلما زاد المبلغ المودع وطالت 
م���دة بقائه في الحس���اب زادت الفرص المتاحة 

للفوز. 
كما يمنح حس���اب الدانة أيض���ا العديد من 
الخدمات المتميزة منها خدمة »بطاقة الدانة للإيداع 
الحصري فقط« التي تمنح عملاء الدانة حرية إيداع 
النقود في أي وقت يناسبهم، إضافة إلى خدمة 
»الحاسبة« التي تمكن عملاء الدانة من حساب ما 

لديهم من فرص للفوز في سحب الدانة.

عادل المطوع يهنئ غالب عبدالحافظ قاسم محمد الفائز بسحب الدانة الأسبوعي

»الوطني« يوفر برنامج تأمين سفر مميز 
لعملائه خلال موسم الصيف

الوطني  الكويت  يوفر بنك 
برنامج تأمين السفر، الذي أعد 
خصيصا لتلبي���ة احتياجات 
عملاء البنك والمسافرين لقضاء 
الإج���ازات في الخ���ارج وذلك 
بالتعاون مع الش���ركة الأهلية 

للتأمين. 
وفي هذا الصدد، قالت المديرة 
التنفيذية في مجموعة الخدمات 
المصرفية الشخصية بالبنك لينا 
خاجة: »إن بنك الكويت الوطني 
يحرص على الدوام على توفير 
المزيد من الخدمات والمنتجات 
المبتك���رة ذات القيمة المضافة 

والمعدة خصيصا لتلبية احتياجات عملائه وفي 
حلهم وترحالهم«.

وأضافت ان برنامج تأمين السفر هو أحد هذه 
المنتجات التي تؤمن حاجات المس���افرين وتؤمن 
لصاحب الوثيقة تغطية تأمينية أعلى بالتعاون مع 

الشركة الأهلية للتأمين وذلك بأسعار تنافسية.
مشيرة إلى أنه أصبح بإمكان عملاء بنك الكويت 
الوطني الآن الحصول على وثيقة التأمين فوريا 
م���ن أي من فروع البنك ف���ي الكويت، كما يمكن 
للعملاء التقدم لاحقا إلى الشركة الأهلية للتأمين 
للحصول على وثيقة التأمين شنغن عند تقديمهم 

وثيقة السفر للتأمين.
واوضحت أن برنامج »الوطني لبوليصة التأمين« 

يوفر مزايا عدة، هي:

ـ ش���هادة تأم�ي�ن معتم���دة 
للڤيزا الأوروبية )الش���ينغن 

.)Schengen
ـ تأمين الح���وادث ونفقات 
وخ���ارج  داخ���ل  الع�ل�اج 

المستشفى.
ـ تأمين نفقات العلاج الطارئ 

للأسنان نتيجة الحوادث.
ـ تعوي���ض قيمة الوصفات 

الطبية والأدوية.
ـ المسؤولية الشخصية )طبقا 

للشروط والأحكام(.
ـ حالات الوفاة والعجز بسبب 

الحوادث.
ـ تأخر أو إلغاء رحلات الطيران، وعدم وصول 

الأمتعة أو فقدانها.
ودعت خاجة المسافرين إلى التأكد قبل الشروع 
في الس���فر من بعض الأمور التي تبدو بسيطة 
ولكن أهميته���ا بالغة مثل التدقيق على جوازات 
السفر وصلاحيتها والتأشيرات اللازمة وأن تكون 
هذه مصحوبة بتذاكر الس���فر تجنبا لنسيانها، 
وذلك بالطبع بالإضافة إلى بوليصة تأمين السفر 

من الوطني.
مذكرة بأن بنك الكويت الوطني يقدم خدمات 
مصرفية متميزة لا تضاهى في الكويت، وأنه يمكن 
الآن التقدم بطلب بوليصة تأمين السفر من البنك 
من أي من فروعه والحصول على الوثيقة فورا، 

متمنية للمسافرين رحلة آمنة.

بالتعاون مع الشركة الأهلية للتأمين

لينا خاجة 

»السالمية جروب« و»بيردفلوك« توقّعان عقد تصميم
 العلامة التجارية والهوية التسويقية لـ »بوليفارد«

مختل���ف وذلك تعبيرا وترميزا 
عن تنوع وتلون أركان المشروع 
الذي سيشمل التسوق والرياضة 
و4 محطات قطار حول بوليفارد 
وحديقة العجائب وفلل المطاعم 
المطلة على النوافير والبحيرات 
وغيرها العديد، كما يرمز أيضا 
التكوين الشكلي إلى نافورة أو 
ش���جرة كدلالة على وجود هذه 

المكونات في المشروع«.
وق���ال أيضا انهم قامو ببناء 
بيئ���ة افتراضي���ة ديناميكي���ة 
 Dynamic« التجاري���ة للعلامة 
Virtual Brand Environment« بها 
شخصيات ومكونات جرافيكية 
تنسج قصة تصورية خلابة تدفع 
متلقي الخطاب الشكلي والنصي 
للتفاعل فكريا في تخيل كل جزء 
من هذه البيئة الافتراضي التي في 
مجملها تكون الهوية التسويقية 
المتكامل���ة ومكونات المش���روع 
المتنوعة وينتهي بتوجيه المتلقي 
لرسم صورة ذهنية حول كيف 
سيكون شكل المشروع من خلال 
سلس���لة الخطابات التسويقية 
الترقب لتحفيز  ورفع مستوى 
التفاعل المباش���ر والفوري عند 

افتتاح المشروع.
أنهم قاموا بوصف  واوضح 
المكانة السوقية للمشروع وقيادة 
كامل الخطاب التسويقي لبوليفارد 
من خلال جملة »بوليفارد.. عالمك« 
لتنبثق منها سلسلة من الخطابات 
المتفرعة حول تج���ارب فريدة 
للعائلة في التس���وق والترفيه 
والمطاعم والفن وغيرها، ويصحب 
هذه الخطابات مجتمعة موسيقى 
وصوت يميز العلامة التجارية 
ورس���ائلها التس���ويقية بشكل 

مميز.

معايير هندسية

وع���ن الجان���ب التقني، قال 
بص���و ان صناع���ة العلام���ات 
التجارية لها معايير هندس���ية 
إلا  أيضا ولا يعرف استخدامها 
من درس���وا هذا المجال أكاديميا 
ويطلق عليهم مدراء ومهندسو 
العلامات التجارية، وتسمى هذه 
الهندس���ية  المقاييس والأدوات 
بمجموعة من المصطلحات منها 
 »Golden Ratio المعايير الذهبية«
حسبما قال وهي على سبيل المثال 
أدوات تمكن من صناعة متوازنة 
بنسب علمية للعلامة التجارية 
تجعلها سهلة التخزين في الذاكرة 
وصعبة النسيان لما لتوازنها من 
تش���ابه غير مرئي مباشرة مع 
نسب تقس���يمات وجه الانسان 
وهو ما نح���ن مدربون عليه لا 
إراديا كبشر من تخزين لصور 
الأوجه وربطها مع الاسم واللون 
والصوت ومجموعة من الصفات 

والقيم.

الاستراتيجي للمشروع في قلب 
منطقة الس���المية وبالنظر إلى 
خارطة موقع المشروع وجدنا أن 
هناك عددا من الطرق الرئيسية 
التي تصب في المش���روع من 
مختلف الاتجاه���ات، وهو ما 
ش���بهناه بالط���رق الأوروبية 
القديمة والفرنسية على وجه 
التحديد »البوليفارد« التي تصب 
في مكان لتجمع أو نشاط ما، 
بالاضافة لتصميم المش���روع 
الذي يشمل بداخله مجموعة من 
الانشطة والمكونات التي تربط 
بينها مجموعة طرق تحيطها 
الخضرة والمسطحات المائية من 

كل جوانبها«.
واضاف: »م���ن هنا اختاروا 
في بيردفلوك - BirdFlock اسم 
بوليفارد بعد موافقة الس���المية 
ج���روب على ه���ذا التوجه في 
صناعة العلام���ة التجارية وتم 
بناء كام���ل الهوية لبوليفارد«، 
لافتا إل���ى انه بعد ذلك: »انطلق 
بناء الهوية بداية من فكرة الشعار 
الشكلي الذي يرمز لهذه الطرق 
الت���ي يصب كل منه���ا في لون 

الاقتصادية في الكويت مشاريع 
تنموية كبي���رة مثل بوليفارد، 
ويجب على هذه المش���اريع مع 
اختلاف طبيعتها أن تصبح إضافة 
نوعية من الجانب التس���ويقي 
أيضا للسوق الذي تتواجد فيه 
كما في مثال بوليفارد الذي قامت 
شركة »السالمية جروب« بتنفيذه 
معن���ا بأعلى المعايي���ر، وبذلك 
تتمكن جملة المشاريع التنموية 
من المنافسة الاقليمية من خلال 
أدائها التسويقي الاحترافي، مما 
يؤدي إلى نتيجة أكيدة وهي ريادة 
تنافسية للكويت وتثبيت لمكانتها 
كمركز مال���ي للمنطقة في حال 
التزام كل منظومة أعمال تنموية 
باتباع نهج تس���ويقي احترافي 
يضيف لرصي���د الكويت المزيد 
من العلامات التجارية الناجحة 

ذات الشهرة.
وع���ن اس���م »بوليف���ارد« 
وأس���باب اختياره ق���ال مدير 
التس���ويق وتطوي���ر الأعمال 
ف���ي »BirdFlock« ومجموع���ة 
التسويقية محمد بصو:   P&A
»مصدر الإلهام أتى من الموقع 

التسويقية والعلامات التجارية 
تقتصر على ما يعرف »باللوجو« 
أو الشعار الجرافيكي الشكلي، 
بينما الحقيق���ة هي أن صناعة 
التجاري���ة وهوياتها  العلامات 
باتت علم���ا يدخل في جزء منه 
علوم النف���س لمحاكاة الحواس 
المفاهيم والانطباعات  وتشكيل 
إذ أصبحت الهوي���ات الناجحة 
ذات صفات كالصوت المميز إلى 
التي  جانب الألوان والأش���كال 
تميزها وأيضا أس���لوب خطاب 
يحمل رس���ائل مح���ددة تحدد 
التجارية  العلام���ة  ش���خصية 
وتجعل المستهلكين والمتعاملين 
معها يبن���ون صورة افتراضية 
محددة الملام���ح للعلامة. أي أن 
للعلامة التجارية الناجحة بقيمها 
ومعانيها خطابا تسويقيا علميا 
ومبرمجا يخلق رابطا وعلاقة بين 
المستهلكين والعلامات التجارية 

طويلة الأمد«. 
وأشار الى إن الكويت تشهد 
حالي���ا بداي���ة قوي���ة للتعافي 
الاقتص���ادي بدع���م م���ن خطة 
الساحة  التنمية وستظهر على 

ف���ي مقر مش���روع  ج���رى 
»بوليفارد« توقيع عقد تصميم 
العلام���ة التجاري���ة والهوي���ة 
التسويقية للمشروع بين كل من 
شركة »السالمية جروب« لتنمية 
المشاريع المالكة لبوليفارد ممثلة 
برئيس مجلس الإدارة والعضو 
المنت���دب عبد الحكيم الش���ايع 
العالمية  وش���ركة »بيردفلوك« 
المتخصصة ف���ي مجال صناعة 
التجاري���ة والهويات  العلامات 
العام  التسويقية ممثلة بالمدير 
لمجموعة P&A التسويقية المالكة 
لبيردفلوك في الكويت والخليج 

غسان حمادة.
وحول تفاصيل هذا التعاقد، 
قال عبد الحكيم الشايع: »لقد قمنا 
 BirdFlock - باختيار بيردفلوك
بع���د عملية بح���ث طويلة عن 
جهة عالمي���ة ذات قدرة على أن 
تعطينا ما كنا نبحث عنه وهو 
علامة تجارية وهوية تسويقية 
بحرفية عالمية وبمواءمة تتوافق 
م���ع ثقافة مجتمعن���ا الكويتي 
المعادلة متحققة  وتوافرت هذه 

لدى بيردفلوك«.
واضاف أن المستهلك في العالم 
والمنطقة وخاص���ة في الكويت 
أصبحت لدي���ه معايير جديدة 
ومتطورة في اختياره التعامل مع 
منتج أو علامة أو مكان ما وذلك 
يرجع إلى ما أصبحت العلامات 
التجارية تحمله من فلسفة تعكس 
ش���خصية وقيما وفكرا يحاكي 
المستهلكين واحتياجاتهم المادية 
والمعنوية على حد س���واء والا 
تفقد العلامات التجارية عنصر 

الاقناع.

العلامة التجارية

من جانبه، قال غسان حمادة: 
»أود بداية أن أشكر شركة السالمية 
ج���روب وعبدالحكيم الش���ايع 
على منحنا عقد صناعة العلامة 
التجارية والهوية التس���ويقية 
لمشروعهم التنموي بوليفارد«، 
مضيف���ا: »إن صناعة العلامات 
التسويقية  التجارية وهوياتها 
باتت من المكونات الأساس���ية 
لمنظومات الأعمال وأداة تضمن لها 
الريادة التنافسية مهما اختلفت 
إذ  طبيعة المنت���ج أو المنظومة 
أنها باتت تعتب���ر من الأصول 
التي تقيم بمبالغ كبيرة حسب 
عمرها وشهرتها وليست مجرد 
بند مصروفات وهو الأمر الذي 
بدأ بالتغير في أس���لوب وفكر 
صناع القرار عند التخطيط للأداء 
التسويقي في الكويت ومنطقة 

الخليج«.
وق���ال: »صناع���ة العلامات 
التجارية ليست بالسهولة التي 
يتوقعها البعض إذ ان هناك اعتقادا 
سائدا لدى البعض بأن الهويات 

افاد بصو بأن فري���ق العمل الذي يكون 
مسؤولا عن مشروع تصميم علامة تجارية 
وهويتها التسويقية يتكون من مدير مشروع 
العلام���ة التجاري���ة والملم به���ذه التقنيات 
الهندس���ية وعلومها في هذا المجال ليتمكن 
من ضبط المخرجات وربط مكوناتها بعضها 
مع البعض للوصول إلى المرجع النهائي ودليل 
استخدام الهوية والعلامة التجارية، وترأس هذا 
الفريق فؤاد شاتيلا في مشروع هوية بوليفارد 
والذي ضم مهندس تصميم العلامات التجارية 
وموجهين فنيين ذوي اضطلاع على الدراسات 
الدورية حول تغير الأنماط الاستهلاكية في 

الأسواق التي يعملون بها ليتمكنوا من تحقيق 
 Brand - بناء فكري هندسي متكامل ومتطور
Structure & Build- يرتبط مع المستهلكين. 
بالاضافة للتقنيين من منفذي التطبيقات 
المتنوعة للهوية التسويقية والذين يعملون 
أيضا بناء على مقاييس هندسية محددة لكل 
تطبيق وذلك لضمان ثبات أجزاء محددة مشتقة 
من الهوية وبنسب وكتل بصرية متساوية 
في كل أداة، وأيضا لكتاب التس���ويق الذين 
يصيغون بإبداع الخطاب التس���ويقي الكلي 
والجزئي بما يتناس���ب مع البناء والنسيج 

الفكري للعلامة التجارية. 
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